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REZUMAT

Acestraport are drept scop evaluarea perceptiei despre mass-media si a abilitatilor media in randul cetadtenilor
din Republica Moldova in 2022 si, totodata, prezinta dinamica Inregistrata comparativ cu rapoartele similare
efectuate Tn 2018 si 2020.

Studiul curent a estimat in ce masura consumatorii de mass-media pot evalua calitatea continutului mediatic
si care este nivelul de cunostinte in randul diferitelor grupuri-tinta cu privire la aspecte precum propaganda si
dezinformarea.

Pentru atingerea obiectivelor propuse, a fost realizat un studiu calitativ si un studiu cantitativ.

Studiul calitativ. Au fost organizate 2 Focus Grupuri cu reprezentantii populatiei generale atat din mediul
urban, cat si din cel rural. Discutiile In grup au avut loc cu tineri, persoane de varsta medie si persoane de varsta
inaintata. Participantii la discutii au fost selectati in functie de nivelul lor de informare. Focus Grupurile au avut
loc cu reprezentanti din Chisinau, in perioada 12 decembrie - 13 decembrie 2022.

Studiul cantitativ. A fost realizat un sondaj reprezentativ national (cu exceptia malului stang al Nistrului ), la
care au participat 1374 de respondenti din randul populatiei generale, cu varsta de 18+ ani. Datele au fost
colectate dupa metoda Face-to-Face, CAPI (interviu fatd-in-fatd, asistat de un computer) - pe tablete.
Interviurile au avut loc in perioada: 15 decembrie 2022 - 13 ianuarie 2023.

Indicatorii principali 2018 2020 2022
1 % cetatenilor care declara ca se informeaza din surse
" | independente 16% 18% 18%
% cetatenilor care declara ca este foarte important ca
2. | moldovenii sa poata deosebi stirile care au scop de 74% 65% 61%
manipulare sau dezinformare a cetatenilor

Nivelul de informare si satisfactie fata de mass-media in Republica Moldova

48% dintre respondenti declara ca se simt in mare masura informati cu privire la ce se intdmpla in general in
Republica Moldova. In acelasi timp, 41% din populatia intervievata afirma cd mai curand nu este satisficuta de
mass-media din Moldova, si 16% declara nemultumirea totala fata de mass-media din Moldova. Iar 34% de
respondenti afirmad cd sunt mai degrabd multumiti de mass-media din republica, si 6% dintre populatia
intervievata declara multumire absoluta de mass-media din Republica Moldova.

Perceptia populatiei cu privire la prezenta stirilor manipulatoare in mass-media din Republica
Moldova si importanta de a le distinge

Intervievatii au fost Intrebati in ce masura sunt de acord cu afirmatia ca , este important ca moldovenii sd poatd
deosebi stirile care au scop de manipulare sau dezinformare a cetdtenilor”. In acest sens 70% isi declard acord
total cu afirmatia prezentata. in acelasi timp, 49% dintre respondenti sustin ci nu sunt siguri daci sursele pe
care le urmaresc sunt intr-adevar independente. De asemenea, peste o treime dintre acei care sustin ca
urmaresc stiri doar din surse independente mentioneaza ca privesc canalele de televiziune Jurnal TV (36%) si
Pro TV (35%).

53% dintre populatia intervievata considera ca foarte usor sau oarecum usor ar putea deosebi stirile false de
cele adevirate. Insd, 73% sunt de parere ci populatia din Moldova oarecum greu sau foarte greu ar putea
distinge stirile false de cele adevarate.

In randul respondentilor persista opinia ci stirile din Moldova sunt influentate de politica, acest indicator fiind
in crestere pe parcursul ultimilor patru ani - 88% au sustinut aceasta opinie in anul 2022; 84% - In anul 2020
si 85%. -1n 2018.

Nivelul de cunostinte privind termenii ,propaganda” si,stiri false”
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in comparatie cu sondajele din 2020 si 2018, se observi cresterea ponderii celor care consider ci ei cunosc
ce este o stire falsi si ce insemna manipulare in mass-media. In anul 2022 73% au declarat ci cunosc ce este o
stire fals3, fata de 65% de respondenti cu aceeasi opinie sustinuta in 2020 si 53% - In 2018. Pe de alta parte,
60% dintre cei intervievati in 2022 afirma ca cunosc ce inseamna propaganda in media, in comparatie cu 44%
de persoane care au avut aceeasi parere in 2020 si 34% - in 2018.

72% dintre intervievatii sunt total de acord ca stirea este falsa atunci, cand jurnalistii intentionat prezinta
informatii neadevarate de parca ar fi adevarate. La fel, situatiile cAnd mass-media influenteaza informatia
pentru a promova un anumit punct de vedere sunt percepute de citre 60% de intervievati ca fiind
informatii/stiri false.

Pe de alta parte, drept propaganda 60% dintre respondenti considera acele stiri politice care au scop de a
schimba pareri, atitudini si comportamente. La fel si implicarea vedetelor In promovarea unor partide sau idei
politice este perceputi de citre 57% intervievati ca propaganda. in acelasi timp, 54% dintre respondenti
considera propaganda si implicarea bisericii in promovarea unor partide/ idei politice.

Cunostintele persoanelor despre posibilitatea de raportare a stirilor false

34% dintre respondenti afirma cd cunosc despre posibilitatea fiecarui cetdtean de a raporta sau scrie o
plangere oficiald, daci a observat o stire care nu este adevirati, ofensatoare sau incalci drepturile cuiva. Ins3,
ponderea celor care nu cunosc despre aceasta posibilitate prevaleaza. Mai mult decat atat, indicatorul este in
crestere, in comparatie cu sondajul din anul precedent - 34% in 2022, fata de 24% in 2020.

Dintre cei care cunosc despre posibilitatea de raportare a stirilor false sau ofensatoare, 24% dintre respondenti
considera ca plangerea poate fi depusa la politie, iar 20% dintre populatia intervievata crede ca acest lucru se
face la Consiliul Audiovizualului. Totusi, 25% dintre acei care cunosc despre posibilitatea de a depune plangere
oficiald, dacd ar vedea stiri care nu par a fi adevarate, nu cunosc unde ar putea adresa reclamatia.

Sursele de informare preferate si frecventa de utilizare

Pentru a se informa zilnic, majoritatea respondentilor, in calitate de sursd, aleg televizorul si retelele de
socializare. Insa, televiziunea ramane pe primul loc ca fiind principala sursa de informare pentru 42% dintre
cei intervievati, la fel ca si cea mai credibila sursa (33%).

Totodatd, 65% dintre intervievati verifici modul cum sunt prezentate stirile in diferite surse mass-media. In
acelasi timp, 42% dintre respondenti nu au incredere in nicio sursa de informare.

In randul vorbitorilor de limba romana, 83% privesc/ asculta continut in limba de vorbire si 67% - aditional si
in limba rusa. In acelasi timp, 72% dintre vorbitorii de limba romana citesc continut in limba romang, in timp
ce 49% citesc continut in limba rusa..

Totodata, 83% dintre respondenti vorbitori de rusa, privesc/ ascultd continutul in limba vorbita, iar 28% - si
in limba romana. In acelasi timp, 70% dintre vorbitorii de limba rusi intervievati citesc continut in limba rusi,
si 22% - si in limba romana.

Cu referire la obisnuintele respondentilor de a privi televizorul si posturile preferate pentru informare, 38%
vizioneaza buletinul de stiri in Intregime, fara a se ocupa de alte lucruri in paralel. La fel, 24% dintre
respondenti intotdeauna pornesc televizorul pentru a privi stirile din Moldova, atunci cand este ora stirilor.
Cele mai populare canale pe care le privesc respondentii cel putin o data pe saptamana sunt: Moldova 1 (44%),
Jurnal TV (42%), ProTV (36%), Prime (30%), TV8 (29%). Topul canalelor de incredere pentru stirile politice
si evenimentele din tara pentru respondenti s-a format in felul urmator: Jurnal TV (29%), Moldova 1 (37%),
Pro TV (30%), TV8 (21%), Prime (21%).

57% dintre intervievati privesc, uneori (30% aproape de fiecare data cand privesc TV) sau cu regularitate
(27%) programe TV produse in Rusia, si retransmise pe teritoriul Republicii Moldova. In cazul in care canalele
TV rusesti nu vor mai fi difuzate in Moldova (de ex. NTV, RTR Rossya, Perviy Kanal), persoanele ar privi
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Moldova 1, Prime, Jurnal TV, Pro TV. In acelas timp, 23% dintre respondenti ar renunta la vizionarea TV daci
canalele rusesti vor disparea din grila de programe.

Intervievatii au fost intrebati ce posturi de radio le asculta pentru a se informa despre stiri politice si sociale
din Moldova. Cel putin o data pe saptamana intervievatii se informeaza intr-o masura mai mare de la posturile:
Radio Noroc (32%), Radio Moldova (28%), Radio Plai (23%). Aceleasi posturi de radio se bucura si de incredere
din partea respondentilor in ceea ce priveste prezentarea stirilor politice si sociale din Moldova.

In anul 2022, 31% dintre respondenti au mentionat ci cel putin o dati la doud siptimani citesc pentru stiri
ziarul ,Ziarul de garda”. Aceeasi publicatie este prima In lista ziarelor in care au Incredere respondentii pentru
stirile politice si evenimentele din tara - 28% dintre respondenti si-au expus incredere pentru stirile politice
si evenimentele din tara prezentate de Ziarul de Garda. Mai putini intervievati citesc urmatoarele ziare:
Komcomosnbckas [IpaBaa (16%), AprymeHThl U pakTbl (12%). lar pozitia ziarului Makler, cel mai citit ziar
conform sondajului din 2020, a scazut cu 13 p.p. in 2022 (6% in 2022, comparativ cu 19% in 2020).

Mai multi intervievati, comparativ cu datele din valurile precedente, folosesc internetul cel putin o data pe
saptamana - 84% in valul din 2022, comparativ cu 73% 1n 2020 si 60% - In 2018. Reteaua de socializare
Facebook este utilizata de cateva ori pe zi de majoritatea respondentilor (70%). Pe langa Facebook, mai multi
participantii la discutie decat in anii precedenti, utilizeaza Instagram (35% in 2022 vs. 31% in 2020 vs. 25% in
2018), TikTok (29% in 2022, fatd de 7% in 2020) si Telegram (22% in 2022) de cateva pro pe zi. In cele mai
multe cazuri, respondentii folosesc internetul pentru comunicarea cu prietenii si rudele (95%); pentru
accesarea retelelor de socializare (91%); mai putin pentru a privi posturi TV (28%) si pentru a asculta radio
online (17%) de provenienta moldoveneasca.

Printre portalurile de stiri pe care le acceseaza respondentii cel putin o data pe saptamang, se numara: Stiri.md
(23%), Point.md (20%), Protv.md (18%), Zdg.md (17%), Jurnal.md (16%). In acelasi timp, cele mai de
incredere site-uri de stiri sunt: protv.md (23%), stiri.md (21%), jurnal.md (20%), zdg.md (18%) si point.md
(15%), sustin respondentii.

Totodata, 18% dintre populatia intervievata declara ca asculta/priveste podcasturi. Dintre acestia, peste o
treime (35%) asculta podcasturi de 2-3 ori pe saptamana.

Atitudinea participantilor fata de mass-media si aptitudinile de analiza a mass-media

Rugati sa identifice, din lista propusa de stiri, care sunt stiri adevarate si care sunt false, o treime dintre cei
intervievati (33%) au identificat corect patru din cinci stiri (ele fiind adevarate sau false). Una dintre stiri -
volumul de exporturi moldovenesti in tarile Uniunii Europene este de 61%, iar in Rusia de 5% - a fost evaluata
de aproape jumatate dintre intervievati (43%) ca fiind una falsa, ceea ce este incorect.

Mare majoritate a respondentilor declara cd au in gospodarie televizor functional (93%), conexiune la internet
prin WiFi sau cablu (77%). Cu 51 de puncte procentuale s-a majorat ponderea celor care au tableta conectata
la internet, fata de sondajele din anii precedenti (68% in 2022, in comparatie cu 19% in 2020 si 2018).



Introducere

Acest studiu a fost efectuat de compania Magenta Consulting pentru Internews.
i.1 Scopul si obiectivele studiului

Scopul primar al studiului a fost evaluarea perceptiei despre mass-media si a abilitatilor media in randul
cetatenilor din Republica Moldova. Studiul a estimat in ce masura consumatorii de mass-media inteleg
continutul mediatic, daca jurnalistii si mass-media ofera un continut profesionist si care este nivelul de
cunostinte In randul diferitelor grupuri-tinta cu privire la aspecte, precum propaganda si dezinformarea. A fost
analizata si dinamica perceptiei populatiei In raport cu anii 2018 si 2020, caAnd Magenta a organizat primul si
al doilea studiu.

Obiectivele studiului:
Pentru a obtine o imagine generalad asupra perceptiilor consumatorilor de media, au fost stabilite urmatoarele
obiective:

e evaluarea nivelului de informare a consumatorilor mass-media cu privire la evenimentele curente;

e estimarea nivelurilor potentiale de dezinformare;

e estimarea ponderii persoanelor care pretind ca pot determina situatiile cind mass-media
manipuleaza publicul si cand ea prezinta date obiective;

e identificarea celor mai populare si preferate surse de informare (TV/ radio/ internet/ ziare etc.) in
ordinea clasata de fiecare respondent;

e identificarea grupurilor-tinta care sunt cele mai vulnerabile la informatia falsa sau eronata;

e determinarea surselor media care sunt considerate a fi mai credibile: locale sau internationale.

i.2 Metodologia aplicata

Datele prezentate in acest raport au fost colectate prin intermediul unei metodologii mixte, ce a imbinat
cercetarea calitativa si cercetarea cantitativa.

L. Cercetarea calitativa. Au fost organizate 2 Focus Grupuri cu reprezentantii populatiei generale atat din
mediul urban, cat si rural din mun. Chisinau. Discutiile In grup au avut loc cu respondenti intre 18 si 30 de
ani, vorbitori de limba romana si cu respondenti de 31+ ani, vorbitori de limba rusa. Mai mult decat atat,
participantii la discutiile in grup au fost selectati in functie de nivelul lor de informare. Tabelul de mai jos

include datele cu privire la segmentele de populatie care au participat la Focus Grupuri.
Distributia FG:

Limba de vorbire Segmentul participantilor Nivelul de informare
1 Chisindu Romana Tineri de 18-30 de ani Nivel mediu
2 Chisindu Rusa Maturi de 31+ ani Nivel mediu

Pentru cercetarea calitativa datele au fost colectate in perioada: 12 decembrie - 13 decembrie 2022.

A i raport, datele colectate in cadrul Focus Grupurilor sunt prezentate in chenar gri.
I1. Cercetarea cantitativa. A fost realizat un sondaj reprezentativ national la care au participat 1374 de
respondenti din randul populatiei generale, cu varsta de 18+ ani. Datele au fost colectate in perioada:
15 decembrie 2022 - 13 ianuarie 2023.

i.2.1 Sondaj - esantion si colectarea datelor

Colectarea datelor a fost desfasurata in baza unui esantion proportional reprezentativ national si a cuprins
1374 de respondenti cu varsta de 18+ ani. Marja de eroare a sondajul constituie +/- 2.64%.

Datele au fost colectate prin metoda CAPI - Computer Assisted Personal Interview (interviu fata-in-fata asistat
de calculator, cu ajutorul tabletelor).



Figurai.l: Esantion general, N=1374, %

Grupa Raion Mediu . Nr. d.e .
interviuri

27

Group 1 Briceni, Donduseni, Edinet, Ocnita Bban
Rural 70
38

Group 2 Drochia, Floresti, Soroca Urban
Rural 72
77

Group 3 Balti, Falesti, Glodeni, Rascani, Sangerei Urban
Rural 96
21

Group 4 Orhei, Rezina, Soldanesti, Telenesti Urban
Rural 88
308

Group 5 Mun. Chisindau Urban
Rural 29
20

Group 6 Anenii Noi, Criuleni, Dubasari, [aloveni, Straseni Urban
Rural 116
33

Group 7 Calarasi, Nisporeni, Ungheni Urban
Rural 56
18

Group 8 Basarabeasca, Cimislia, Hancesti, Leova Urban
Rural 78
14

Group 9 Causeni, Stefan Voda Biban
Rural 53
28

Group 10 UTA Gagauzia Urban
Rural 37
31

Group 11 Cahul, Cantemir, Taraclia ilbetn
Rural 67

1374

i.2.1.1 Colectarea datelor

Selectarea localitatii

Pentru a obtine un esantion reprezentativ national, intreaga tara a fost divizata in 11 grupuri geografice, fiecare
dintre ele a cuprins in medie 4 raioane. Aceasta procedura a asigurat ca interviurile sa fie efectuate uniform
geografic.

Pentru fiecare grup geografic a fost compilata o lista a localitatilor urbane, mari rurale, mijlocii rurale si mici
rurale. Aceste localitati au fost randomizate si a fost selectatd o lista de localitati care au fost incluse in
esantionare. Numarul de localitati a fost determinat de faptul ca interviurile realizate in fiecare localitate au
fost limitate. Astfel, in satele mari, au fost efectuate 15 interviuri, in satele mijlocii - 13 interviuri, iar in satele
mici - 10 interviuri. Localitatile urbane au fost selectate aleatoriu din lista de orase, din fiecare grup geografic.

Selectarea gospodariei

Pentru orase a fost compilata o lista a strazilor, iar strazile unde au fost realizate interviurile au fost selectate
aleatoriu. Cand merge la fata locului, intervievatorul porneste dintr-un punct care este desemnat din oficiu (un
numadr de casa aleatoriu de pe acea strada). Intervievatorul imparte la trei numarul total de apartamente la
aceasta adresa si realizeaza primul interviu in aceasta gospodarie. Apoi, intervievatorul urmeaza regula de +3,
trece peste 2 apartamente si bate la al treilea apartament pentru a desfasura urmatorul interviu.
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Pentru localitatile rurale si orasele mici, colectarea incepe de la un punct de pornire, precum primaria. Daca nu
existd o primarie, atunci punctul de pornire poate fi: biserica, scoal3, oficiu postal sau, in cazul cind acestea
lipsesc, magazinul/ barul din localitate serveste drept puncte de pornire. Dupad aceasta, intervievatorul
realizeaza primul interviu la prima gospodarie din stanga punctului de pornire si continua cu un pas de 3
gospodarii.

Selectarea respondentului

In cadrul studiului efectuat atat in anul 2022, cat si in anii precedenti - 2018 si 2020, cand intr-o gospodarie
selectata pentru studiu o persoana deschidea usa, intervievatorul invita la interviu persoana care corespundea
criteriilor si care ultima a sarbatorit ziua de nastere. Daca aceasta persoana a fost plecata pentru un timp
indelungat (de exemplu, lucreaza peste hotare), intervievatorul alegea persoana care a avut ziua de nastere
inaintea primei persoane.

Inacelasi timp, s-a asigurat o corectitudine in procesul de alegere si intervievare a respondentului, orice contact
era inregistrat pe fisa de traseu, pe care intervievatorul nota adresa, eficienta contactului (interviu realizat/
refuz si cauza acestuia/ nu e acas3, de revenit). In aceasti ordine de idei, la final, a fost posibild prezentarea
informatiei referitor la rata de raspuns.

i.2.3 Structura chestionarului

Sondajul din anul 2022, a inclus 46 de intrebari si a continut urmatoarele capitole - aspecte generale,
comportament actual - posturi si site-uri utilizate, TV, site-uri de stiri, radio, ziare, comportamentul on-line,
confuzie/ stiri false/ dezinformare, demografie.

Comparativ cu valurile de sondaj din 2020 si 2018, in 2022 a fost actualizata lista posturilor TV, radio cercetate,
in conformitate cu Registrele furnizorilor de servicii media de televiziune si de radiodifuziune sonora.
Totodata, in sondajul din 2022 au fost cercetate aspecte legate de obisnuinta populatiei de a privi
programe/canale din Rusia retransmise pe televiziunea Republicii Moldova.

i.2.5 Intervievarea

Datele au fost colectate prin intermediul interviului fata-in-fatd, prin metoda CAPI (cu ajutorul tabletei).
Procesul de colectare a datelor pentru cercetarea cantitativa a inclus urmatoarele etape:

Pretestarea chestionarului

Chestionarul a fost elaborat si ajustat de Magenta Consulting in colaborare cu comanditarul. Toate comentariile
si cerintele comanditarului au fost implementate. Chestionarele au fost traduse in limbile romana si rusa.
Experienta noastrda a demonstrat necesitatea pretestarii chestionarelor si aceasta a fost o etapa obligatorie.
Abordarea a fost utild pentru identificarea intrebarilor care pot fi intelese gresit sau interpretate gresit de catre
respondenti. Ulterior pre-testarii, chestionarul a fost imbunatatit si adaptat scopului cercetarii. Pentru acest
studiu, chestionarul a fost testat pe un numar de 10 respondenti (6 — in romana si 4 - In rusa).

Selectarea intervievatorilor si instruirea acestora

A fost selectata o echipa de 20 de intervievatori care au o experienta considerabila in sondajele fata-in-fata sia
fost desfasurata instruirea acestora. Dupa cum a demonstrat experienta noastra, a fost absolut necesar de a se
asigura cd intervievatorul intelege scopul proiectului, intelege la care tipuri de raspuns trebuie sa se astepte de
la respondent, cum sa inregistreze raspunsurile si cum s3a urmeze instructiunile din chestionar etc.
Concomitent, la aceasta etapa, au fost definite traseele intervievatorilor.

Colectarea datelor

Magenta Consulting a utilizat metoda CAPI de colectare a datelor. De asemenea, pe parcursul colectdrii datelor,
era o persoana responsabila de logistica proiectului. Aceasta persoana a tinut evidenta tuturor chestionarelor
care ajungeau din teren, verifica, totodatd, calitatea lucrului efectuat si monitoriza ce ramanea de facut. Toate
interviurile au fost desfasurate in limba rusa sau romang, In functie de preferinta respondentului. Aproximativ
40%-50% dintre respondenti au fost telefonati: persoana care i suna, verifica cat a durat interviul si aceasta
informatie a fost comparata cu datele de pe tabletd, de asemenea, acest consultant adresa niste intrebari-cheie

din chestionar si verifica datele demografice. Fisa cu itinerarul a fost verificata in teren - angajatul Magenta a
10
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controlat daca fisa corespundea realitatii, daca acei care au fost marcati ca au refuzat au fost invitati sa participe
la sondaj.

Introducerea datelor

Deoarece datele s-au colectat prin intermediul metodei CAPI, aceste sondaje desfasurate cu ajutorul tabletelor
au un avantaj important - chestionarele sunt imediat introduse in baza de date. Imediat ce intervievatorul
completa raspunsurile, datele erau transferate in baza de date prin Wi-Fi, ceea ce a eliminat costurile
introducerii duble si a contribuit la reducerea greselilor.

Controlul calitatii si eliminarea riscurilor potentiale
In acest subcapitol sunt mentionate potentialele riscuri asociate cu realizarea sondajului si solutiile pentru
eliminarea efectelor acestor riscuri.

1. Prevenirea riscului - Date nereprezentative. in paralel cu intervievarea, numirul chestionarelor livrate a fost
monitorizat In timp real, pentru a asigura ca datele colectate corespund esantionului propus. Toate
chestionarele au trecut prin verificarea consistentei, iar chestionarele in care unele dintre intrebarile
importante nu au avut raspunsuri nu au fost incluse in esantion, iar 1n locul lor au fost desfasurate alte
interviuri.

2. Prevenirea riscului - Intelegerea gresitd a anumitor intrebdri de cdtre intervievatori si/ sau respondenti.
Intervievatorii au fost atent instruiti la inceputul proiectului referitor la scopul proiectului si modul in care vor
fi analizate aceste date. Aditional, fiecare Intrebare din chestionar a fost explicata in asa fel, incat intervievatorii
au inteles clar toate Intrebarile si puteau sa le explice respondentilor la necesitate. Toate interviurile au fost
desfasurate In limba materna a respondentului.

3. Prevenirea riscului - Fraudarea datelor primare de cdtre intervievatori. Interviurile au fost desfasurate de
catre echipa de intervievatori Magenta Consulting, care au participat la numeroase proiecte de natura similarg,
au experienta si un nivel inalt de incredere din partea Magenta Consulting. Totusi, pentru a elimina orice risc
legat de fraudarea eventuala a chestionarelor, 40% dintre respondenti au fost telefonati pentru a verifica daca
chiar au participat in studiu. Respondentilor li s-au adresat cateva intrebari din sectiunea de profilare a
respondentului si, pe langa aceasta, ei au raspuns la cateva intrebari din chestionar. Aceasta este o rata mult
mai inalta de verificare a chestionarelor, comparativ cu agentiile de cercetare din Moldova: intervievatorii stiu
ca sunt verificati si, astfel, cazurile 1n care intervievatorul falsifica chestionare sunt extrem de rare.

i.2.6 Analiza datelor

Pentru analiza datelor sondajului, Magenta Consulting utilizeaza programul statistic SPSS si produce nu doar
rezultate generale pentru fiecare intrebare de interes, dar si cross-tab-uri (tabele care arata relatia dintre doua
sau mai multe variabile) cu referire la demografie si orice alte intrebari, demonstrand corelatii/ asociatii cu
intrebarile de interes. Fiecare rezultat este prezentat grafic si comentat. Teste statistice corespunzatoare au
fost aplicate pentru a interpreta rezultatele si a trage concluzii statistice semnificative.
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CAPITOLUL I: NIVELUL DE INFORMARE SI SATISFACTIE
FATA DE MASS-MEDIA IN REPUBLICA MOLDOVA

Prezentul capitol contine date despre nivelul de informare al respondentilor cu privire la evenimentele din
Republica Moldova si nivelul de satisfactie fatd de mass-media din tard. Datele sunt prezentate comparativ intre
anii 2018, 2020, 2022.

Figura 1.1: Nivelul de informare cu privire la evenimentele din Republica Moldova autoevaluat. Q3. Cat de
informat vd simtiti cu privire la ce se intdmpld in general in Republica Moldova?”

2022,N=1374 &L 48% 30% 0%  mFoarte informat

In mare masuri informat

2020,N=1364 440, 299, 19, in mica misura informat

m Deloc /in foarte micd masurd

2018,N-1353 [ETLD 36% 349 1% ¥ Nu stiu/Nu raspund

Comparand datele cu sondajele din anii 2020 si 2018, se observa cresterea ponderii celor care se simt in mare
masurd informati cu privire la ce se intampla In general in Republica Moldova (48% 1n anul 2022, fata de 44%
in 2020 si 36% in 2018). In acelasi timp, in 2022, cu 4 p.p a scizut ponderea persoanelor care consideri ci nu
sunt deloc informati privind evenimentele din Moldova, in comparatie cu 2020. Totodata, se observa scaderea
treptata a ponderii persoanelor care se simt foarte informati in legatura cu evenimentele din Moldova.
(Rezultatele per criterii demografice sunt prezentate in Anexa 1.1)

In cadrul focus-grupurilor, participantii la discutie au povestit ca prefera si fie la curent cu ultimele evenimente
desfasurate in tara si in lume si, din acest motiv, zilnic citesc/privesc noutdti la TV. Majoritatea celor
intervievati afirma ca se informeaza din surse online si doar cativa - pe langa sursele online, privesc stiri la
televizor. Totodata, o mare parte dintre intervievati afirma ca nu cauta stiri intentionat, dar sunt abonati la
anumite portaluri online si beneficiaza de noutati de ultima ora, care apar In timpul zilei. Totusi, o parte dintre
participanti sustine cd, uneori, noutatile care apar pe retele de socializare nu sunt suficiente, deoarece
reprezinta stiri urgente, cele mai importante si, In cazul dat, sunt nevoiti sa acceseze intentionat motorul de
cautare pentru a citi mai multe stiri, decat cele prezente in surse online la care sunt abonati. Un alt motiv pentru
care intervievatii intentionat cautda informatii despre evenimentele desfasurate este faptul ca pe retele de
socializare sau in buletine de stiri apar doar noutati ,la moment importante”, si ele nu se prezinta imaginea in
general. In legitura cu aceasta, cei care doresc si fie informati despre evenimentele din diferite domenii cauti
informatii mai detaliate/profunde si in alte surse - in majoritatea cazurilor acceseaza motor de cautare, si nu
un portal anumit. Tinand cont ca majoritatea absoluta dintre cei intervievati se informeaza de pe Facebook, ei
considera ca pe aceasta retea de socializare apar multe stiri false, ceea ce 1i face sa se aboneze si la alte retele
de socializare, precum Telegram. Astfel, mai multi participanti sunt abonati la sursa de informare
guvernamentala pe care o considera veridica - Prima surs3, sau canalele unor jurnalisti, cum ar fi Nata Albot,
Andrei Bolocan, Dorin Galben, Natalia Ghetu.

In cadrul Focus Grupurilor, persoanele au fost intrebate despre evenimentele pe care si le amintesc ci s-au
desfasurat n ultimul timp (din perioada cand a avut loc studiul calitativ - 12-13 decembrie 2022):

e (Caderea unei bombe ,rusesti sau ucrainene” la Briceni;

e Erorile in stabilirea gradului de vulnerabilitate pentru compensatiile la facturile de gaz;

e Subiectul furnizarii energiei electrice catre populatia din Moldova - noutati despre deconectarile energiei
electrice pe teritoriul Moldovei; cauzele deconectdrii energiei electrice; cine sunt furnizorii energiei
electrice catre Moldova - neconcordanta intre faptul ca Moldova cumpara energia electrica din Romania,
dar deconectarile s-au produs cand a fost afectat sistemul din Ucraina; prognozele cand vor avea loc
urmatoarele sistari ale energiei electrice;

Sistarea furnizarii de gaz catre Moldova de la data de 1 ianuarie;

Campionatul Mondial de Fotbal;

Esecul Romaniei de a intra in Schengen;

Majorarea salariilor ministrilor Guvernului;
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e Inregistrarea oficiali a partidului MAN, condus de primarul general al mun. Chisindu, Ion Ceban;
Rugati sd numeasca stirile care s-au produs cu 6-12 luni in urma (din perioada cand a avut loc studiul calitativ
- 12-13 decembrie 2022), participantii la discutie si-au adus aminte urmatoarele noutati:

e Stirile despre realizarile Maiei Sandu si impactul acestora asupra Moldovei prezentate pe postul
Presedintei Republicii Moldova - vizite diplomatice in alte tari, actiuni pentru combaterea coruptiei: ,cei
corupti au plecat de la putere, dar partidul PAS a cdstigat puterea absolutd in guvernare”;

e Prezenta trupelor ruse la granita cu Ucraina sub pretextul unor exercitii militare;

e Stirile despre fluxul de refugiati in Moldova - gestionarea situatiei, posibilitatile de oferire a ajutorului,
repartizarea refugiatilor, situatia la zi;

e Majorarea pensiilor pana la 2000 de lei;

e Aparitia unui oras nou pentru recreere in Moldova, In apropierea satului Pohrebea (satul Caprelor), care a
fost deschis de ,vecinii nostri din Ucraina”;

e  Stirile despre ,inchiderea pandemiei”;

e Protestele antiguvernamentale;

e  Stirile despre inflatia de 34% in Moldova;

e Razboiul din Ucraina;

e Alertele false cu bomba la Aeroportul International din Moldova;

e Luptdtoarea Anastasia Nichita a devenit campioana mondiala.

In cadrul Focus Grupurilor, participantii au fost intrebati despre citeva evenimente produse in tard si au fost

rugati sa povesteasca despre informatiile pe care le cunosc, legate de aceste stiri:

Toti participantii la discutie cunosc despre razboiul din Ucraina si influenta acestuia asupra tarii noastre.
Printre informatiile pe care le cunosc la acest subiect participantii, s-a afirmat ca ,Vladimir Putin a atacat
Ucraina” cu bombe si drone, ceea ce se Intampla si in timpul prezent. Opinia intervievatilor vorbitori de rusa
vine in contradictie cu cele mentionate de vorbitorii de limba roméana in ceea ce priveste cauzele si motivele
razboiului din Ucraina. Astfel, pentru unii dintre ei, cauza declansarii razboiului a constat in nerespectarea de
catre Kiev a Acordului de la Minsk si atacurile armatei ucrainene asupra localitatilor din Donbas. Altii au opinat
ca razboiul putea fi evitat daca presedintii ambelor state s-ar fi asezat la masa de negocieri. De asemenea, au
fost opinii conform carora Ucraina este ,monedd de schimb” in confruntarea dintre Statele Unite si Federatia
Rusa. Razboiul a avut un impact major asupra Ucrainei, atat in luare din teritoriu, cat si in pierdere/ decedare
de populatie, militara sau civila, afirma participantii. Chiar daca conflictul militar are loc pe teritoriul tarii
vecine, intervievatii consideri ci acesta a afectat si Moldova intr-o oarecare masuri. In opinia participantilor
la discutii, razboiul din Ucraina a influentat negativ situatia economica si energetica din Republica Moldova. Pe
langa aceasta, intervievatii sustin ca "rdzboiul a dus la un exod masiv al populatiei” pentru a nu fi implicata in
niciun mod in conflictul militar; din cauza situatiei economice in tara ,care a venit peste noi ca o avalansd,
cresterea preturilor, lipsa produselor la inceput”. Totodata, comparand evenimentele din Ucraina cu conflictul
din Transnistria din 1992, nerezolvat pana in prezent, intervievatii afirma ca au fost afectati mai mult decat se
asteptau, nu-si imaginau ca consecintele conflictului din Ucraina, se vor raspandi si asupra populatiei din
Moldova, specificand despre migrarea populatiei, cresterea preturilor, lipsa de produse la inceputul razboiului.
In acelasi timp, participantii fi admira pe cetitenii republicii, care au fost capabili s ofere sprijinul si ajutorul
necesar refugiatilor.

Cu referire la numirea lui Dumitru Alaiba in functia de ministru al economiei, mai multi participanti nu
cunosc despre aceasta stire. Dintre acei care au auzit despre numirea lui D. Alaiba in functia de ministru al
economiei, unii 1l considera drept un deputat activ si revolutionar in domeniul economic - ,Dumnealui e cam
ceea ce astept eu de la un Ministru sd faca”. Ceilalti intervievati fie afirma ca nu au auzit despre aceasta noutate,
fie cunosc doar in linii generale ca aceasta a avut loc si nimic mai mult. Pentru unii dintre acei prezenti la
discutie, figura lui Dumitru Alaiba se asociaza cu cresterea preturilor la benzina si motorina. Pe de alta parte,
in focus-grupul cu vorbitorii de limba rus3, atitudinea fatd de noutatea data, cat si fata de noul ministru al
economiei, este una negativa. Persistd opinia ca partidul de guvernamant isi promoveaza doar membrii sdi In
functii-cheie, neglijand asa criterii ca experienta, competenta si abilitate in managementul institutiilor publice.

Referitor la eliberarea lui Igor Dodon din arest la domiciliu, toti participantii sustin ca sunt informati cu
privire la acest subiect. De asemenea, majoritatea intervievatilor este la curent cu referire la acuzatiile inaintate
lui Igor Dodon si motivele pentru care a fost supus arestului la domiciliu. Printre aspectele care le sunt
cunoscute intervievatilor la acest subiect au fost numite urmatoarele: este acuzat in dosarul ,Kuliok”; este
acuzat de evaziune fiscala; finantarea partidului din surse obscure; bani din offshore; tradare de tara;
imbogatire ilicita, primind banii de la Moscova. Unul dintre participanti considera ca arestarea acestuia a fost
doar un show din partea actualei guvernari pentru a demonstra ca sistemul judiciar lucreaza, dar s-a dovedit
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ca totusi justitia in Moldova ramane a fi coruptd, intrucat , ddnd bani cui trebuie, ajungi iardsi sd fii in libertate”.
Un alt participant crede ca nu toate invinuirile aduse sunt reale, multe probe sunt ascunse, iar subiectul dat
ramane unul controversat. in opinia intervievatilor, informatiile cu privire la ,dosarul Dodon” vehiculate in
mass-media autohtona sunt, mai degraba, distorsionate si trunchiate, si putin par a fi adevarate. Ei considera,
de asemenea, cd cazul lui Dodon este, mai curand, o rifuiald politicd din partea guvernirii fatd de opozitie. in
acelasi timp, eliberarea lui Igor Dodon din arest la domiciliu poate fi perceputa in douda moduri: pe de o parte,
aceasta situatie arata ,desdvdrsirea democratiei”, pentru ca un om nevinovat a fost eliberat din arest. Pe de alta
parte, situatia este perceputa ca ,impotenta guverndrii’, deoarece vinovatia lui Dodon nu are dovezi si acesta
este eliberat.

Vorbind despre protestele antiguvernamentale organizate de partidul SOR, toti intervievati cunosc aceasta
stire. De asemenea, participantii au mentionat ca protestele sunt platite, ceea ce nu este admisibil intr-un stat
democratic, unde oamenii au dreptul la protest liber. In ceea ce priveste motivele organizarii protestelor, s-a
presupus ca ,Partidul SOR crede cd actuala guvernare este una coruptd si minte oamenii, pentru cd ceea ce s-a
promis in 2020, nu s-a fdcut deloc” si, prin proteste, Partidul SOR 1ncearca sa aduca acest fapt la cunostinta
populatiei. Pe 1anga cele mentionate, intervievatii sunt de parere ca scopul protestelor este sa , destabilizeze
situatia politicd actuald si sd formeze o rezistentd”. Totodata, s-a format o opinie ca protestele sunt menite sa
distragd opinia publici de la subiecte sau probleme importante, care existd in tard. In acelasi timp, s-a
mentionat ca situatia cdnd oamenii sunt platiti pentru iesirea la proteste, nu e de mirare, deoarece practica de
achitare a protestantilor nu e una noua. Pe de alta parte, persista opinia ca aceste proteste sunt justificate si
cauza acestora este sardcirea populatiei, scumpirile la produse si resurse energetice, neindexarea
indemnizatiilor sociale pe fundalul inflatiei. Cea mai mare parte a protestatarilor sunt persoane din paturile
vulnerabile, care sunt expuse cel mai mult crizei economice in care se afla Republica Moldova, de aceea, au iesit
la proteste in mod voluntar, far4 a fi platiti - consideri o parte dintre participantii la discutie. In aceeasi ordine
de idei, intervievatii au criticat actiunile si inactiunile guvernarii fata de revendicarile protestatarilor.

Nivelul de informare si cunoastere al participantilor la discutie referitor la deconectarile de energie electrica
este unul ambiguu. Niciunul dintre participanti nu stie cu exactitate de ce au avut loc deconectari in Moldova.
Unii si-au exprimat opinia ca exista o neintelegere: ,ba spuneau cd cumpdrdm electricitate din Romdnia;
bombardatd a fost Ucraina, dar oricum noi suferim”. Altii au mentionat cd, odata ce infrastructura energetica
ucraineana a fost bombardata de rusi, s-a produs o presiune asupra sistemului energetic moldovenesc, care nu
a rezistat. Toti intervievatii au opinat ca a fost lansata multa informatie in mass-media, pe alocuri chiar
controversata (precum ca ar fi de vina Romania), despre aceste deconectari, si ca nivelul transparentei
comunicarii publice a guvernantilor lasa de dorit. Totodatd, unii nu cred ca intr-adevar sistemul energetic din
Moldova a fost afectat cumva de bombardarea Ucrainei, iar deconectarile produse sunt doar ,provocdri ale
conducerii tdrii noastre pentru a speria si mai mult oamenii si a incita la conflicte etnice”. Aceasta opinie este
sustinuta prin faptul ca guvernarea are ca scop sa incite populatia impotriva Federatiei Ruse, pentru a forta
cetatenii sa se gandeasca la aderarea la UE sau unirea cu Romania.

Tot in cadrul discutiei, intervievatii au fost intrebati despre Legea privind interzicerea difuzarii stirilor din alte
state. O mare parte dintre participanti afirma ca nu cunosc despre aceasta. Printre informatiile pe care le cunosc
intervievatii despre initiativa respectiva, s-a mentionat ca este propusa pentru a nu manipula si de a nu difuza
propaganda In societate. Sanctiunile acestei legi se refera la sursele media care au o anumita finantare si
raspandesc stiri false. Cei care au o parere oarecare despre aceasta lege, o sustin, deoarece aceasta ar reduce
manipularea si propaganda stirilor false, pentru ,a nu dezbina societatea”.

In cadrul discutiei cu vorbitorii de limb3 rusi, majoritatea a rispuns ci ei cunosc despre Legea privind
interzicerea difuzarii stirilor din alte state si ca nu sunt de acord cu aceasta decizie a autoritatilor moldovenesti.
Ei considera c3, prin aceasta decizie, le sunt lezate drepturile constitutionale ale minoritatilor etnice (la limba),
lainformare, la libera exprimare, dreptul la libera alegere. Unul dintre participanti a explicat ca Legea limiteaza
difuzarea anumitor canale TV rusesti (adica interzicerea retransmiterii a 100% a grilei de programe canalelor
rusesti de cdtre televiziunile private autohtone). Acest aspect a trezit reactii din partea altor participanti la
discutie, care s-au aratat indignati de faptul ca sunt canale TV romanesti care difuzeaza 24 ore stiri si emisiuni
romanesti In grilele de programe ale operatorilor moldoveni de televiziune, precum si canale TV din Ucraina.

Pe de alta parte, opiniile s-au divizat in doud, prima parte trateaza aceasta interzicere sau limitare de difuzare
a emisiunilor rusesti ca o ,comandd” lansata din Occident pentru autoritatile moldovenesti. Altii dau prioritate
emisiunilor rusesti in comparatie cu cele autohtone in limba rusa din cauza calitatii emisiunilor si a stirilor, a
tehnologiilor digitale avansate, utilizate pentru realizarea emisiunii/stirii, a profesionalismului inalt al
echipelor de filmare si redactare a stirilor, a formatului de prezentare catre publicul larg.
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Majoritatea dintre cei prezenti la discutie s-au pronuntat si au afirmat urmatoarele: consumatorul media
trebuie de sine statator sa decida ce produs media consumg, de la cine se informeaza, cat consuma si daca vrea
sa se lase manipulat sau nu. Pe de alta parte, s-a exprimat o pozitie, conform careia canalele straine ar avea
intentia sa formeze o conduita prestabilita consumatorilor media autohtoni si sa favorizeze o pozitie oficiald a
tdrii lor In mintea si perceptia acestora.

Figura 1.2.1: Nivelul de satisfactie fatd de mass-media din Republica Moldova. ”Q4. Cdt de multumit sau
nemultumit sunteti de mass-media din Republica Moldova in general (TV, presd, radio, portaluri de stiri pe
internet etc.)?”

2022,N=1374 E 34% 41% 3% B Foarte multumit
Destul de multumit
2020,N=1364 ﬁ 36% 39% 3%
B Foarte nemultumit

5% B Nu stiu/Nu raspund

Mai curdnd nemultumit

2018,N=1353 H 34% 38%

Figura 1.2.2: Nivelul de satisfactie fatd de mass-media din Republica Moldova, in functie de criteriile
demografice Q4. Cdt de multumit sau nemultumit sunteti de mass-media din Republica Moldova in general (TV,
presd, radio, portaluri de stiri pe internet etc.)?”

Total 2022, N=1374 34% 41%
. Masculin, N=657 31% 42%
& Feminin, N=717 38% 40%
18-25ani,N=112 § 39% 42%
5 26-35aniN-216 35% 44% m Foarte mulfumit
§ 36 - 45ani, N=231 34% 42% Destul de multumit
46 - 65 ani, N=496 32% 40% Mai curdand nemultumit
Peste 65 ani, N=319 37% 35% m Foarte nemulfumit
E Urban, N=608 30% 23% B w=Ns/Nr
= Rural, N=766 38% 39%
Nord, N=389 30% 39% LD
g Centru, N=365 37% 44%
E" Chisinau, N=326 § 37% 41%
Sud, N=294 35% 37%

in ceea ce priveste nivelul de multumire a respondentilor de mass-media din Moldova, 40% afirmi ci sunt
foarte si destul de multumiti de aceasta vs. 42% care au fost de aceeasi parere in anul 2020. Totodata, creste
ponderea persoanelor nemultumite de mass-media din tard - 57% in 2022, fata de 55% In 2020 si 56% in
2018.

Femeile intervievate (43%) intr-o masura mai mare, decat barbatii (37%), declara ca sunt multumiti de mass-
media din Republica Moldova In acelasi timp, respondentii din regiune Nord (10%) intr-o masuri mai mare se
simt foarte multumiti de mass-media din tara, decat locuitorii celorlalte regiuni (Centru - 5%, Chisinau - 3%,
Sud - 5%). (Rezultatele per criterii demografice sunt prezentate in Anexa 1.2)
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CAPITOLUL II: PERCEPTIA RESPONDENTILOR DESPRE
PREZENTA DEZINFORMARII SI A STIRILOR DE
PROPAGANDA IN MASS-MEDIA DIN REPUBLICA MOLDOVA

Acest capitol include date comparative cu privire la perceptia populatiei despre prezenta stirilor manipulatoare
in mass-media din Republica Moldova si opinia privind gradul de importantd al deosebirii stirilor false de cele
veridice. De asemenea, in subcapitolul 2 sunt prezentate date despre nivelul de cunoastere a termenilor de ,stiri
false” si ,propagandd”. Incheierea capitolului prezintd datele cu referire la ponderea cetdtenilor care cunosc
despre posibilitatea de raportare a stirilor false si institutia la care cred cd s-ar putea adresa.

2.1. Perceptia populatiei cu privire la prezenta stirilor manipulatoare in
mass-media din Republica Moldova si importanta de a le distinge

Figura 2.1.1: Opinia cu privire la importanta deosebirii stirilor de manipulare sau dezinformare a cetatenilor.
"Q23. Vd rog sd-mi spuneti in ce mdsurd sunteti sau nu de acord cu urmdtoarea afirmatie: ,este important ca
cetdtenii sd poatd deosebi stirile care au scop de manipulare sau dezinformare ”

Mai degrabi de acord

I Nici/ Nici
2020, N=1364 9 9 '
’ ey 4|2 Mai degrabi nu sunt de acord
B Nu sunt deloc de acord

Majoritatea respondentilor (90%) sunt de acord cu afirmatia ca , este important ca moldovenii sa poata deosebi
stirile care au scop de manipulare sau dezinformare a cetdtenilor”. Aceasta tendinta este una in crestere, in
comparatie cu anul 2020 (87%). (Rezultatele per criterii demografice sunt prezentate in Anexa 2.1.1)

Figura 2.1.2: Ponderea cetatenilor care considera ca urmaresc stirile din surse independente. "Q24. In ce
mdsurd sunteti sau nu de acord cu urmdtoarea afirmatie: “urmdresc stirile numai din surse independente? (un
rdspuns posibil)”

2022, N=1374 30% 49% 6%

2020, N=1364 33% 38%
2018, N=1353 28% 45%

® Afirmi ci urmiresc stirile doar din surse independente
Afirm3 c3 urmiresc atit din surse independente cit si din alte surse
Afirmi cd urmaresc, dar nu sunt sigur care surse sunt independente

® Nu stiu/Nu raspund
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Tabel 2.1.2: Ponderea cetatenilor care urmaresc stirile din surse independente, in functie de canalele TV
privite. "Q11. Vd rog sd-mi spuneti ce canale TV dvs. priviti cel putin o datd pe sdptdmdnd pentru stiri?”, "Q24. In
ce mdsurd sunteti sau nu de acord cu urmdtoarea afirmatie: “urmdresc stirile numai din surse independente? (un
rdspuns posibil)”

D o Pt are D Pa a are D ) Pa o
024 0 5 colo z D O C Od D O SHe(er: D O € d0oad
data c d C data pe C C data pe€ d €
dplad d aepe C d d dna dependade dp dNna dependae
0 e e 06 e 80

Moldova 1
Jurnal TV
PRO TV 27%
PRIME
TV 8 18% 6% 7%
Publika TV 23% 19% 25% 23%
NTV/HTB 16% 17% 16% 19% 20% 21%
RTR MOLDOVA 16% 7% 15% 16% 21% 20%
Primul in Moldova 12% 10% 11% 13% N/A N/A
RTR Rossia 11% 9% N/A N/A N/A N/A
Pervii Kanal 10% 8% N/A N/A N/A N/A
TV6 9% 7% N/A N/A N/A N/A
N4 8% 4% 5% 5% 6% 7%
TVR MOLDOVA 8% 4% 5% 9% 3% 9%
Moldova 2 8% 6% 3% 2% 4% 2%
Canal 3 7% 9% 9% 8% 18% 21%
Canal 2 7% 6% 12% 12% 16% 20%
Ren TV 6% 7% 5% 3% 5% 8%
THT Exclusiv 5% 3% 5% 7% 9% 11%
CTC (STS) Mega 4% 0% 3% 2% 8% 10%
GRT Gagauzia 3% 4% N/A N/A N/A N/A
Vocea Basarabiei 3% 2% N/A N/A N/A N/A
TVC 21 2% 3% N/A N/A N/A N/A
Accent TV 2% 3% N/A N/A N/A N/A
Altceva 6% 5% N/A N/A N/A N/A
Niciunul 5% 6% N/A N/A N/A N/A
Ns/ Nr 2% 1% N/A N/A N/A N/A

Aproape jumadtate dintre acei intervievati (49%) declara ca nu sunt siguri daca sursele urmarite sunt
independente sau nu. Acest indicator este unul in crestere, in comparatie cu anii precedenti. In acelasi timp,
comparand datele din 2020, in 2022 a scazut cu 3 p.p. ponderea persoanelor care considerad ca urmaresc stiri
doar din surse independente si acei care urmaresc atat din surse independente, cat si din alte surse.

36% de respondenti, care cred ca urmadresc stiri doar din surse independente, privesc Jurnal TV, aceasta
tendinta fiind in scidere cu 6 p.p., in comparatie cu anul 2020. in acelasi timp, 35% dintre intervievatii care
declara ca urmaresc stiri doar din surse independente privesc PRO TV. Ponderea acestora e cu 3 p.p. mai mare
decat in sondajul din 2020. (Rezultatele per criterii demografice sunt prezentate in Anexa 2.1.2)
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Figura 2.1.3: Ponderea persoanelor care declara ca pot deosebi cand mass-media doreste sa manipuleze opinia
cetatenilor. “Q25. Cum credeti, dvs. ati putea deosebi cdnd mass-media (TV, presd, radio, portaluri de stiri pe
internet etc.) doresc sd manipuleze sau sd schimbe pdrerea cetdtenilor, de ex: aduce stiri false, propagandd,
dezinformeazd etc.?”

2022,N=1374 RELA 38% 29% 15% 3
B Foarte usor as putea recunoaste

Oarecum usor
2020, N=1364 36% 26% 1 00/05 QOarecum greu
m Foarte greu

2018,N=1353 [WALL 30% 27% mNS/NR

Mai mult de jumatate dintre cei intervievati (53%) afirma ca ar putea deosebi cind mass-media Incearca sa
manipuleze sau si schimbe pirerea cetitenilor. Ins3, aceasta pondere este cu 6 p.p. mai mica, in comparatie cu
aceeasi parere din sondajul din 2020. De asemenea, mai multe persoane au declarat ca le-ar fi greu sa
deosibeasca situatiile cand mass-media Incearca sa manipuleze populatia - 44% in 2022 vs. 36% in 2020.
(Rezultatele per criterii demografice sunt prezentate in Anexa 2.1.3)

Figura 2.1.4: Opinia respondentilor despre capacitatea populatiei din Republica Moldova de a deosebi stirile
false. "Q26. Dar cat de usor sau greu credeti cd populatia din Republica Moldova poate diferentia stirile false de
stirile adevdrate (veridice)?”

2022, N=1374 H 17% 40% 33% 44
H Foarte usor
Qarecum usor
2020,N=1364 21% 37% 27% 59 Oarecum greu

B Foarte greu
2018,N=1353 21% 32% 29% 109 RTINS

In valul curent, majoritatea celor intervievati (73%) si-a expus opinia cd populatiei din Republica Moldova fi
este greu sd deosebeasca stirile adevarate de cele false, ceea ce e cu 9 p.p. mai mult fatd de aceeasi parere in
2020 si cu 12 p.p. fatd de datele din 2018. (Rezultatele per criterii demografice sunt prezentate in Anexa 2.1.4)

Figura 2.1.5: Ponderea respondentilor care considera ca stirile din Republica Moldova sunt influentate de
politica. “Q27. Cum vi se pare, stirile din Republica Moldova sunt sau nu influentate de politica?”

2022, N=1374 30% 7%'H B [nfluentate foarte mult

Influentate mult

B Deloc influentate

In randul intervievatilor rimane populara parerea ci stirile din Moldova sunt influentate de politica. Astfel, in
anul 2022, 88% au sustinut aceasta opinie, o pondere cu 4 p.p. mai mare fatd de aceeasi parere in 2020 si cu 3
p.p- - in 2018. (Rezultatele per criterii demografice sunt prezentate in Anexa 2.1.5)
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2.2. Nivelul de informare despre termenii de ,propaganda” si ,stiri false”

»non

Figura 2.2.1: Ponderea persoanelor care sustin ca ele cunosc termenul de ”"stiri false”. ”Q28. Cunoasteti ce este
on

2022, N=1374 73% 25% 39

H Da
2020, N=1364 65% 28% 7% B Nu

B NS/ NR
2018, N=1353 53% 45% 20

Evaluand nivelul de cunoastere a respondentilor cu privire la notiunea ,stirii false”, acesta este unul in crestere
in urma ultimilor patru ani. Astfel, in anul 2022, 73% declara ca ei cunosc ce este o ,stire falsa”, pondere cu 20
p.p- mai mare, fata de aceeasi opinie in 2018. (Rezultatele per criterii demografice sunt prezentate in Anexa 2.2.1)

Figura 2.2.2: Perceptia respondentilor despre conceptul de stiri false. "Q29. In ce mdsurd sunteti sau nu de
acord cu faptul cd urmdtoarele afirmatii descriu stirile false?”, % din cei care cunosc ce este ,stire falsa”

2022,N=998 2020,N=888 2018,N=714

Jurnalistii intenfionat prezinta informatii neadevirate de parciar Dﬂﬁ ) 0{5:1
fi adevirate 72% 18% 51% 33% !1 74% 1696
Mass-media influenteazi informatia pentru a promova un anumit o E‘# o &I
punct de vedere % 25% 28% SHZ 58% 25% |4
Jurnalistii prezinti stirea fara sd verifice daci toate informatiile % 25% 54:1 m 5!1 — HB%

sunt veridice

Prezinti doar o parte din informatia detinuta 30% Etlal YYLN 28% nli'}:é 30% ﬁlB%}

B Total de acord =~ Mai degrabi de acord M Nici/ nici = Mai degrabd nu sunt de acord ® Nu sunt deloc de acord = Ns/ Nr

Stirile prezentate supertficial - reprezinti stiri false

in sondajul din 2022, 72% dintre respondenti care afirmi ci cunosc ce este o stire fals3, rezoneazi total cu
afirmatia ca stirea este falsa atunci cand ,jurnalistii intentionat prezinta informatii neadevarate de parca ar fi
adevarate”. Cate 60% dintre populatia intervievata care afirma ca cunosc ce este o stire falsa, considera ca
stirea este falsad atunci cand informatia este influentata de mass-media pentru a promova un anumit punct de
vedere sau cand jurnalistii prezinti stirea fard si verifice daca toate informatiile sunt veridice. in acelasi timp,
aproape o patrime dintre respondenti (23%) care sustin ca cunosc ce este o stire falsa, nu si-au putut exprima
acordul sau dezacordul cu afirmatia ca stirile prezentate superficial sunt false, ceea ce e cu 13 p.p. mai mult fata
de aceeasi parere in 2020 si 2018. (Rezultatele per criterii demografice sunt prezentate in Anexa 2.2.2)

in cadrul Focus Grupurilor, participantii si-au expus pirerea despre termenul ,stirile false”

Fiind rugati sa defineasca termenul ,stiri false”, intervievatii au enumerat urmatoarele caracteristici ale
acestuia:

e ,este o stire sau o informatie ruptd din context si prezentatd sub lumina care se doreste, favorabil sau in
defavoarea unei persoane”;

e ,stirea falsd este de scurtd duratd, pentru cd o combat cei care vin cu informatii veridice”;

e ,este ceva ce nu s-a intdmpla dar ce s-a presupus cd se va intadmpla in cazul in care se va lua o decizie sau
alta”;

e stirea falsd este inceputul, primul pas pe care-l iau propagandistii”;

e informatii care nu corespund realitdtii in acest moment”;

e informatii pe care nu le puteti verifica”.

Comparand stirile false cu cele propagandistice, intervievatii au mentionat ca exista diferenta dintre aceste

fenomene, propaganda fiind de lunga durata si are un scop anume, pe cand o stire falsa este doar o informatie

incorectd, distorsionatd, neveridica, care poate fi plasata pentru ca ulterior sa fie propagate anumite idei.
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La rugamintea de a oferi un exemplu de ,stire falsa”, mai multi intervievati, vorbitori de limba rusa, au
mentionat mesajul electoral al partidului de guvernamant , Vremuri bune”. in opinia lor, acest mesaj s-a adeverit
a fi o stire falsa, deoarece promisiunile electorale sunt departe de asteptarile de acum ale populatiei, ceea ce nu
doar i-a dezamagit in actuala guvernare, dar si au un sentiment ca au fost , pdcaliti”.

De asemenea, unor participantili s-a creat impresia ca guvernarea intentionat propaga doar un punct de vedere
in mass-media autohtond, care ii este convenabil, astfel crednd o impresie in randul participantilor la discutie
ca ar dori sa altoiasca in perceptia populatiei o atitudine negativa fata de unele state, sa le ,contureze” ideea
cine este ,dusmanul” Moldovei.

Intervievatii au exemplificat cateva stiri false pe care si le amintesc. Cateva dintre aceste stiri se refera la:

e speculatiile despre indemnizatiile pentru nasterea copiilor/ indemnizatiile lunare pentru copii, cand
cuvintele ministrului au fost distorsionate de catre mass-media, iar acesta a venit cu mai multe comunicate,
dezmintiri privind acest subiect.

e disparitia sarii alimentare din magazinele din tara;
¢ nivelul ridicat de radiatie din Republica Moldova care vine din Ucraina;
e deficitul de carburanti pe piat3;
e finrolarea barbatilor in armata.
Alt exemplu de ,stire falsa”, oferit in timpul discutiei, a fost cel legat de subiectul negocierilor pretului la gaze
naturale. In opinia intervievatilor, autorititile moldovenesti n-au fost pana la capit sincere cu poporul, aducand
informatii trunchiate despre detaliile negocierilor cu Gazprom-ul rusesc. Pe cand liderul rus Putin, in cadrul
unei conferinte de presa la care a participat si un reprezentat din Republica Moldova, a raspuns la intrebarea
acestuia despre unele detalii din cadrul acestor negocieri. Aceste declaratii ale lui Putin 1-au facut pe intervievat
sa creada ca autoritatile moldovenesti au difuzat ,stiri false” despre negocierile privind livrarile de gaze
naturale.

Figura 2.2.3: Ponderea persoanelor care sustin ca ele cunosc termenul de "propaganda in media”. "Q28.
Cunoasteti ce este ...?”

2022, N=1374 60% 37% 39

HDa
2020, N=1364 449, 50% L4 mNu

E NS/ NR

2018, N=1353 34% 64% 2¢

Evaluand nivelul de cunoastere a populatiei intervievate despre ce este ,propaganda in media”, se observa o
crestere semnificativa a acestei ponderi in anul 2022. 60% dintre acei intervievati afirma ca ei cunosc ce este
»propaganda in media”, fata de 44% dintre respondentii cu aceeasi opinie in 2020 si 34% - in 2018. (Rezultatele
per criterii demografice sunt prezentate in Anexa 2.2.1)
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Figura 2.2.4: Perceptia respondentilor despre conceptul de stiri propagandiste. “Q30. In ce mdsurd sunteti sau
nu de acord cd urmdtoarele afirmatii cd descriu stirile de propagandd din Moldova?” % din cei care cunosc ce

este ,,propagandd in media”

2022,N=787 2020,N=598 2018,N=461
Stirile politice care au scop de a schimba parert, atitudini si comportamente 60% 25% m 50% 30% mS? 62% 26% @2
Stirile politice care promoveazd un anumit punct de vedere 26% ES:I Nu a fost evaluat Nu a fost evaluat
Stirile in care anumite celebrititi promoveazd anumite idei politice 24% [Eq& 33% 10@ 23% 4EZ
Stirile care implicd biserica in promovarea partidelor / ideilor politice 24% ﬂﬁa 23% 6@ 22% 6:3
Stirile care sperie populatia 249% M8A 26% 17 [5 22% ¥ 8 [B
Stirile in care se criticd doar unele partide politice 28% B 30% 147 239% [EI3%
Stirile care prezinta doar realizirile (lucrurile bune) unui partid sau lider politic 26% mSEZ 30% 7? 22% m51
Stirile care se repeti adesea pe o perioadilungi de timp 44% 28% 5@2 Nu a fost evaluat Nu a fost evaluat
Stirile care laudd guvernarea, parlamentul, presedintele, primarul 24% 7@ 25% 8§2 25% m??
Stirile care se prezinti pe canale in care nu aveti incredere 2205 [Tl o4 Nu a fost evaluat Nu a fost evaluat
Stirile care promoveazi avantajele apropierii cu alte tari 25% 9 ﬂ4 34% 115,3 19% 9 EZ
Stirile care criticd guvernarea, parlamentul, presedintele, primarul 21% [EIN 20%[M61 24% [ 25 M B4l 27 B2

B Total de acord = Mai degrabi de acord ® Nici/ nici © Mai degrabi nu sunt de acord ®Nu sunt deloc de acord * NS/NR
Pentru a evalua nivelul de informare a respondentilor despre semnificatia conceptului ,propaganda in media”,
acestia au fost rugati sa mentioneze masura in care sunt de acord cu fiecare afirmatie propusa.

In acest sens, 60% dintre acei care afirmi ci cunosc ce este ,propaganda in media”, declari acord total ci
propaganda in media se refera la stirile politice care au scop de a schimba pareri, atitudini si comportamente.
In 2022, cu 25 p.p. a crescut opinia respondentilor ci propaganda in media e atunci cAnd anumite celebrititi
promoveazi anumite idei politice - 57% in 2022, fatd 32% de persoane cu aceeasi parere in 2020. In
comparatie cu sondajele din anii precedenti, se observa c3, treptat, scade ponderea celor care considera
propaganda stirile care lauda guvernarea - 44% in 2022 vs. 46% In 2020 si vs. 53% in 2018. (Rezultatele per
criterii demografice sunt prezentate in Anexa 2.2.4)

in cadrul Focus Grupurilor, participantii au opinat despre termenul ,propagandi”

Intervievatii, In mare parte, inteleg termenul de ,propaganda” in felul urmator - acestea sunt informatii care
au scopul de a schimba parerea populatiei in masa. In cadrul discutiei au fost determinate urmatoarele notiuni
ale propagandei:

e Atunci cdnd cu ajutorul anumitor surse, respectiv mass-media, internet online, offline si tot felul de produse
cu care poti sd influentezi, aduci in spatiu public informatii, care nu neapdrat sd fie adevdrate, dar care
repetdndu-le, ajungi deja sd creezi impresia cd ele sunt adevdrate”;

o Este un proces continuu de repetare, bombardare, informatii false care ar trebui cumva sd schimbe pdrerea
publicului, auditoriului”;

e ..propagandd este atunci cdnd informarea se face in masd cu scopul de a cdstiga adepti, urmdritori de a
asculta aceste informatii”;

e ,..propagandd urmdreste scopul de a se rdaspdndi doctrina politicd, sau religioasa si sd influenteze foarte mult
opinia in masd a populatiei”;

e ,..propaganda intr-adevdr este o actiune sistemicd, permanent sau pe o perioadd indelungatd se oferd
informatii, sau informatii false, pentru ca sd instaureze o doctrind politicd, sau sd convingd oamenii sd
gandeascd intr-un anumit fel”:

e ..este o promovare a unei idei, nu neapdrat adevdrate, dar la nivel de masa”.

De asemenea, unii dintre participanti au mentionat ca ,propaganda” se face cu scopul modelarii si influentarii

comportamentului consumatorului de stiri. Au fost si opinii, potrivit carora, ,propaganda” se face si cu un scop

pozitiv pentru societate - se incearca sa se aduca adevarul citre populatie. Totodata, s-a mentionat ca
fenomenul de propaganda este generat de stat care, prin mass-media, finantata din bugetul de stat sau, cel
putin, controlata de persoane interpuse, ar aduce la cunostinta populatiei acele stiri, care sunt convenabile
guvernadrii, dar si pentru a pregati terenul, adicd opinia publicd, pentru anumite decizii din viitorul apropiat,
care, direct sau indirect, ar putea avea impact asupra unor politici interne si externe din agenda de guvernare.
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in opinia a tuturor participantilor la discutie, propaganda este prezenti in Republica Moldova. in randul
participantilor persistd parerea ca propaganda se datoreaza faptului cd cei care vor sa ajunga la putere
Jutilizeazd instrumente mai murdare, dar care aduc un rezultat mai rapid”. Facand referire la cele discutate
anterior, intervievatii sustin ca protestele antiguvernamentale organizate de Partidul Politic SOR sunt
propaganda. Cel mai frecvent propaganda se manifestda inaintea alegerilor prezidentiale pentru a scidea
credibilitatea unui politician, cred intervievatii. In prezent, sustin participantii la focus-grup, este mai usor de
identificat stirile manipulatoare sau propagandistice, deoarece exista o alegere mai larga a surselor de
informare. Pe de alta parte, existd opinia ca propaganda vine din partea estica pentru a convinge populatia ca
e mai convenabil ,,sd nu fim independenti, sd depindem permanent economic, energetic si social”.

Vorbind despre exemple concrete de stiri din ultimii ani, care au tendinte propagandistice, intervievatii au
mentionat noutati din domeniul politic, militar, in mare parte, pe care le considera propagandistice:

e ,Maia Sandu [...] incearcd sd vandd tara la americani”;

e alertele cu bomba in Moldova;

e mobilizarea in Moldova;

o Explozia de pe podul care leagi Rusia cu Peninsula Crimeea. In cazul dat acuzatiile veneau din ambele parti:
atat Ucraina afirma ca e un atac din partea Rusiei, cat si Rusia sustinea ca Ucraina a explodat podul - ceea
ce este propaganda din ambele parti, considera intervievatii;

e ,Cea mai mare propagandd care am auzit-o de la inceputul rdzboiului este aceea cd ucrainenii insdsi se
bombardeaza”.

Ca un exemplu al propagandei active au fost mentionate emisiunile unei personalitati politice din Federatia

Rusa - Vladimir Soloviov, care amplifica stirile existente: ,spunea el, cd dstia (ucrainenii) sunt nazisti si noi

mergem contra nazismului, acum ei propagd ideea cd in Ucraina deja sunt portile raiului, si noi luptdm cu

antihristul”. Intervievatii sustin ca o stire falsa, adusa la nivel inalt, in masa, devine un fals propagandistic, care
urmeaza sa induca In societate o anumitd idee.

Pentru a deosebi stirile de propaganda de stirile autentice, participantii la focus grup mentioneaza ca recurg la
urmatoarele actiuni: compararea aceleasi stiri in mai multe surse, inclusiv oficiale/guvernamentale; verificarea
sursei care publica informatiile - anul publicarii si de cine a fost creatd pagina; consultarea cu opinia
jurnalistilor, criticilor.
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2.3. Cunostintele persoanelor despre posibilitatea de raportare a stirilor
false si nivelul de dezinformare a acestora

Figura 2.3.1: Ponderea cetatenilor care declara ca ei cunosc despre posibilitatea de a raporta sau de a scrie o
plangere oficial, in cazul depistarii unei stiri false. “Q33. Din cdte cunoasteti sau ati auzit Dvs., cetdtenii
Republicii Moldova pot sd raporteze sau sd scrie o plangere oficiald, dacd vdd o stire care nu este adevdratd,
ofensatoare sau incalcd drepturile cuiva”

2022,N=1374 34% 60% 6%

mDa
2020, N=1364 24% 489% 29% ® Nu

m NS/ NR

2018, N=1353 36% 53% 11%

Mai mult de o treime dintre acei chestionati (34%) afirma ca ei cunosc despre posibilitatea fiecarui cetatean al
R. Moldova de a raporta o plangere oficiala, daca vad o stire fals3, pondere cu 10 p.p. mai mare, comparativ cu
aceeasi opinie din valul precedent. in acelasi timp, cu 12 p.p. a crescut ponderea respondentilor care nu cunosc
despre posibilitatea dat3, fatda de anul 2020: 60% in 2022 vs. 48% in 2020. (Rezultatele per criterii demografice
sunt prezentate in Anexa 2.3.1)

Figura 2.3.2: Opinia respondentilor despre institutiile la care se pot adresa in cazul depistarii unei stiri false.
"Q34. Din cdte cunoasteti sau ati auzit, unde cetdtenii ar putea sd raporteze sau sd scrie o pldngere oficiald, dacd
ar vedea astfel de stiri?” % din cei care cunosc cd cetdtenii pot raporta dacd au vazut o stire falsa

2022, N=523 2020, N=325 2018, N=487

| EE) BRI

Politia

24%

Consiliul Audiovizualului 20% _ 26% - 10%
La institufia de media care a publicat/difuzat stirea 18% - 15% - 14%
Consiliul de presa 18% _ 22% - 10%
Stop Fals - 9% I 3%
Judecitoria - 19% . 7%
ONG-uri de media . 5% l 4%
Alta 4% 11%
Nu stiu 25% 14% 41%
Nu rdaspund

Aproape o patrime (24%) dintre cei intervievati, care cunosc despre posibilitate de a raporta despre stiri false,
declara ca aceasta poate fi facutla politie, ceea ce e cu 12 p.p mai putin fata de aceeasi opinie din valul precedent.
Fiecare al cincilea respondent considera ca plangerea oficiala poate fi scrisa la Consiliul Audiovizualului. Totusi,
25% dintre cei care cunosc despre posibilitatea raportarii despre o stire falsa nu stiu la care institutie poate fi
adusa plangerea oficiala. (Rezultatele per criterii demografice sunt prezentate in Anexa 2.3.2)
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CAPITOLUL III: SURSELE DE INFORMARE - FRECVENTA
DE UTILIZARE SI NIVELUL DE INCREDERE

Acest capitol contine date comparative despre sursele de informare preferate de respondenti, frecventa de
utilizare si nivelul de incredere in sursele utilizate. Datele sunt prezentate pentru fiecare din urmdtoarele tipuri
de surse: TV, radio, ziare si portaluri online.

3.1. Sursele de informare preferate si frecventa de utilizare

Figura 3.1.1: Frecventa de utilizare a surselor media. "Q5. Cdt de des utilizati pentru a vd informa urmdtoarele
surse?”

2022,N=1374 2020,N=1364 2018,N=1353

v (TR s s B 26% o0 TN L
Retele de socializare 15%3 21% 3 12'24?
N ST
259 PEY  52% 3
B« I

site-uri | [ 5% s L E | EEA 22% o IEE

canale YouTube |[EEE0NN16% 8 16%FROB]  54% 3
Bloguri |E)16% 8 7 PR

Radio ([FEIR290 199 (EORE]  54% 1

Reviste (8 77% i (<

o

B Zilnic  Cel putin o dati pe siptimana © Mai rar decit o dati pe siptimania ® Nu utilizez / Nuam cont ™ Nu stiu/ Nu raspund

In scop de informare, o mare parte dintre intervievati, in fiecare zi, utilizeaza TV (59%) si retele de socializare
(58%). in comparatie cu valul precedent, in 2022, pentru informarea zilnici, respondentii utilizeaza retelele de
socializare cu 16 p.p. mai mult. De doua ori a crescut ponderea celor care zilnic folosesc site-uri de stiri pentru
a se informa - 42% 1n 2022 vs. 20% 1n 2020 vs. 21% 1n 2018. (Rezultatele per criterii demografice sunt
prezentate in Anexa 3.1.1)
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Figura 3.1.2: Principala sursa de informare a cetatenilor in ultima luna si sursa in care au cea mai mare
incredere. “Q6. Urmeazd sd vd citesc o listd de surse de informare, vd rog sd imi spuneti, in ultima lund, care a fost
principala Dvs. sursd de informare despre stirile politice si evenimentele din tard”, Q7. In care dintre aceste surse
aveti cea mai mare incredere cd oferd informatie corectd?”,

2022,N=1374 2020,N=1364 2018, N=1353
Televiziunea —330/%12% _4%2;/6 _43% 59%
Retele de socializare _220/%1% _19202% -1%3516
Site-uri de stiri -1é(£k’ | 11';%:% [ | @1130%
Discutiile cu oamenii | ‘{?;j,; | %00/‘% | 4;’?/6
Radio | 2% B 3% W s%
% o
Reviste 83‘//‘5'] ‘ 8252'/403 | 2%%
alta | 9% 0% Li%
Niciuna 20% 1%
Nu stiu/Nu rispund I %Eﬁ: I 1']?% | 2%10%

B Principala sursi de informare in ultima luna
Sursa in care au cea mai mare incredere ci oferd informatie corecti

In anul 2022, 42% dintre respondenti au declarat c3, pe parcursul ultimii luni, televiziunea a fost principala
sursa de informare. Iar o treime dintre cei intervievati afirma ca TV ramane si sursa in care au cea mai mare
incredere. Ins3, acesti indicatori au tendinta de descrestere, in comparatie cu anii precedenti.

in schimb, creste popularitatea retelelor de socializare ca sursi de informare. Astfel, 31% dintre respondenti
mentioneaza ca, In ultima luna, retelele de socializare a fost principala sursa de informare, ceea ce e cu 7 p.p.
mai mult fatd de aceeasi parere din 2020 si cu 15 p.p. mai mult decat in 2018. In acelasi timp, creste ponderea
celor care au cea mai mare incredere in retelele de socializare, deoarece acestea ofera informatii veridice - 22%
in 2022 vs. 19% 1n 2020 vs. 13% in 2018. (Rezultatele per criterii demografice sunt prezentate in Error!

Reference source not found.)

Figura 3.1.3: Nivelul de incredere a cetdtenilor in sursele mass-media. “Q32. Sunteti sau nu de acord cu

urmdtoarele afirmatii?”

2022,N=1374 2020,N=1364 2018,N=1353

Verific cum sunt prezentate stirile in diferite surse mass-media 36% 20% 39% 24% 28% 28%
Nu am incredere in nicio sursi mass-media 26% 39% 23% 40% 1IELY 23% 36%

Am citeva surse de stiri in care am incredere si nu verific ce spun alte
i3 37% 33% [BE| §K] 31% 37% pENS 33% 31% pPARLE

surse
Am incredere in sursele mass-media pe care le recomandi persoane de o o o o o o o
incredere IR] 32% 39% pEE| Il 29% 42% BB 18l 29% 34% PR

Orice informatie care af]:é?‘hittzligij‘?%';‘;i;i0, scrisd in ziar sau pe HIO% 520 Elﬂ% 459% 80/62%

m Total de acord © De acord = Nu sunt de acord m Deloc de acord m Nu stiu/Nu raspund
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In cadrul sondajului, intervievatii au fost rugati sa evalueze pe o scala de la ,total de acord” pana la ,deloc de
acord” unele afirmatii, pentru a intelege comportamentul de informare a acestora.

Astfel, 64% dintre cei intervievati sustin ca verificd modul cum sunt prezentate stirile In diferite surse mass-
media, o pondere cu 8 p.p. mai mare fata de aceeasi parere din 2020 si cu 17 p.p. mai mult fata de aceeasi opinie
din 2018.

Totodata, In comparatie cu sondajul din valul trecut, in 2022 a crescut ponderea celor care nu au Incredere in
nicio sursa mass-media - 42% In 2022 vs. 35% 1n 2020. (Rezultatele per criterii demografice sunt prezentate in
Anexa 3.1.3)

Participantii la studiul calitativ au discutat despre sursele de informare, in special despre acele in care au
incredere.

Opiniile intervievatilor au fost diferite, unii prefera sursele online, deoarece in acest spatiu virtual pot fi gasite
mai multe puncte de vedere, opinii, informatii. De asemenea, Internetul ofera posibilitatea de a verifica rapid
si In mai multe surse orice noutate/stire, cu posibilitatea accesarii unor expertize, comentarii, viziuni ale
diferitor exponenti ai clasei politice. Pentru altii, televiziunea este o sursa credibild, deoarece permite de a
vizualiza in direct o noutate sau alta, ceea ce 1i face pe spectatorii sa fie in ,contact viu” cu participantii la
emisiuni, cu locurile la care se refera o stire sau alta etc.

In cadrul discutiilor, intervievatii au mentionat ci nu au incredere absoluti in sursele de informare pe care le
utilizeaza, ci, mai degrab3, le compara pentru a identifica diferentele si pentru a-si crea opinia proprie. Una
dintre pareri este cad o sursa media nu poate fi considerata de incredere atata timp cat ea se subordoneaza unor
persoane private sau guvernului, deoarece acestea servesc unor anumite interese. Pentru a nu fi indusi in
eroare, intervievatii consulta mai multe surse de informare cu referire la o stire oarecare, pentru a-si forma
opinia proprie. Totodatd, se confirma ca unele noutati pot fi verificate, de exemplu, stirile despre compensatii
sau numarul protestatarilor din piata. Participantii, pentru a verifica sursa de informare, aplica factorul-timp,
adica, daca stirea difuzata se adevereste peste un anumit timp, atunci sursa se considera a fi onesta.

Tabel 3.1.4: Ponderea cetitenilor care urmaresc stiri in limba roman3, rusi si/sau engleza. ”Q31. In ce limbi
Dvs. de obicei urmdriti stirile. Evaluati pentru fiecare limbd in parte.”

I 2%

0,
Continutin limba roméana 83%

13%
0%
I £9%
67%

dna,

1051

Continulinlimba rusa 27%

B 5%
H 9%
11%
15% W Citesc stiri
I— 78% Privesc video/ ascult audio

I 22%
28% P
349, = Nu cunosc aceastd limba

I 39%

I 70%
83%

Vorbitori de rom
N

Continutin limba engleza

De obicei nu urmadresc stirile in aceasta limba
Continutin limba roméana

Continulinlimba rusa 18%

| 1%

M 1%
8%
11%

Vorbitori de rusa,
N=224

Continutin limba engleza
82%

in randul vorbitorilor de limba roman3, majoritatea preferi si citeasca (72%) si sa priveasci/si asculte (83%)
stirile in limba vorbiti. nsd, o mare parte dintre intervievatii vorbitori de limba roman (67%) privesc/asculti
stirile In limba rusa. lar fiecare al patrulea (27%) respondent, vorbitor de romand, de obicei nu urmareste
stirile In rusa. 6% dintre vorbitorii de romana afirma ca nu cunosc limba rusa.
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In acelasi timp, 83% dintre respondentii vorbitori de rusa declari ci obisnuiesc si priveasci/si asculte stirile
in aceeasi limba. Continut in limba romana prefera sa priveascd/sa asculte mai mult de o patrime dintre
vorbitorii de limbi rusi. ins3, fiecare al treilea respondent, vorbitor de rus3, nu urmareste continuturi in
romana. lar 39% deloc nu cunosc limba romana.

Birbatii (54%) intr-o masurd mai mare de obicei citesc continutul in limba roman3, decat femeile (59%). in
acelasi timp, cu inaintare in varsta scade ponderea celor care de obicei citesc continut in limba romana. Astfel,
73% dintre intervievatii cu varsta panala 25 de ani obisnuiesc sa citeasca continutul in limba romana; in randul
respondentilor cu varsta 36-45 ani 69% citesc si 78% privesc/ascultd continut in limba romana. La fel, 49%
dintre respondenti cu varsta peste 65 de ani de obicei citesc continut in limba romana si 68% il privesc/asculta.
In randul vorbitorilor de limba rusi, 22% de obicei citesc continut in limba rusi si 28% il privesc sau asculta.

in ceea ce priveste urmirirea continutului in limba rus3, atunci barbatii (76%) intr-o misurd mai mare
obisnuiesc sa priveasca/ asculte continut, decat femeile (66%). Aceeasi situatie se observa referitor la citirea
continutului in limba rusa - 54% dintre barbati intervievati de obicei citesc continut in limba rus3, pe cand in
randul femeilor obisnuiesc si ceteascd continut 51%. in acelasi timp, 49% dintre respondentii vorbitori de
limba romana de obicei citesc continut in limba rusd si 67% - privesc/ ascultd continut in limba rusa.
(Rezultatele per criterii demografice sunt prezentate in Anexa 3.1.4)

De asemenea, 1n cadrul focus-grupurilor s-a discutat subiectul Increderii in sursele media nationale si cele
internationale. Majoritatea participantilor, vorbitori de limba romana, aleg sa urmareasca sursele media
nationale, pentru ca ele sunt mai aproape de cetatean. Sursele internationale sunt utilizate de catre intervievati
in cazuri rari, atunci cand doresc sa verifice vreo stire locald. Dupa parerea unor participanti, stirile
internationale ,stdrnesc o anumitd curiozitate, care sd confirme sau sd infirme informatia care o avem aici pe
local’. De asemenea, intervievatii dau preferinta surselor locale si in cazul stirilor legate de razboiul din Ucraina,
pentru ca ele ofera suficienta informatie. Dar intervievatii, care cateodata consulta surse internationale,
observa ca acestea par mai detaliate, cu mai multe argumente si dovezi prezentate - ,asa de multe dovezi ca
parcd nu-ti vine sd crezi”.

Pe de alta parte, printre vorbitorii de rusa, mai mult de jumatate dintre intervievati au mentionat ca acceseaza
sursele de informatii de origine strdaina pentru a se informa suplimentar, in special dau preferinta noutatilor cu
continut analitic. Au fost mentionate sursele de stiri americane, germane, in care expertii straini comenteaza
unele evenimente de pe arena mondiala. Pentru unii dintre participanti, stirile transmise de canalul TV
»Euronews” reprezinta stiri adevarate, deoarece sunt difuzate echidistant, nu fac partizanat politic unei sau
altei tari, In egald masura ofera comentarii pentru ambele parti oponente. Respectiv, unii intervievati au sesizat
faptul ca, in sursele mass-media straine, se vehiculeaza informatii care difera cu mult de cele difuzate de catre
sursele media autohtone, asa precum s-a exprimat unul dintre intervievati: ,mass-media noastrd preia acele
stiri strdine, ,le rumegd” putin, prin aceasta imitdnd procesul cd se face o stire proprie si apoi le difuzeazd asa cum
cred ei cd ar trebui difuzate”. Continut international de tip ,dezbateri” constituie sursa cu cea mai mare
probabilitate de adevar al noutatilor, fiindca in cadrul lor sunt abordate diferite subiecte cu impact regional si
international, cu implicarea unui numar mare de experti si oficiali, fiecare din ei venind cu argumente si
informatii diferite, sustine unul dintre participanti.
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3.2. Obisnuinta respondentilor de a privi televizorul si posturile preferate
pentru informare

In continuare sunt prezentate rdspunsurile persoanelor care obisnuiesc sd priveascd televizorul cel putin o datd
pe sdptdmdnd.

Figura 3.2.1: Comportamentul de vizionare a stirilor la televizor. Q9. Dvs. personal, de obicei cum priviti stirile
la televizor?” % din cei care privesc televizor cel putin o datd pe saptdmdna

2022,N=1098 2020,N=1133 2018, N=1155

I ;oo | - I

B (B s

B (B s
Niciuna |[] 4% I 4% | 3%

Nu stiu/ nu raspund ‘ 0.3% | 1% ‘ 0.3%

Obisnuiesc si privesc intregul buletin de stiri fari a face alte lucruriin paralel

Jumitate din timp ma uit la televizor, jumitate - fac alte lucruri

Cel mai des televizorul lucreazi singur in timp ce fac alte lucruri

38% dintre respondentii care obisnuiesc sa priveasca televizorul cel putin o datd pe sdptdmana afirma ca
vizioneaza Intregul buletin de stiri, fara a face alte lucruri in paralel. Pe de alta parte, fiecare al treilea intervievat
care priveste televizor mdcar o data pe saptamana sustine ca jumatate de timp priveste televizorul, jumatate -
se ocupa de alte lucruri, acest indicator fiind in crestere cu 9 p.p., in comparatie cu valul precedent de sondaj.
(Rezultatele per criterii demografice sunt prezentate in Figura 3.2.1)

Figura 3.2.2: Frecventa de vizionare intentionata a stirilor de catre respondenti. “Q10. Cand e ora stirilor, de
exemplu 19:00 sau 21:00, cdt de des porniti televizorul sau schimbati canalul special pentru a privi stirile din
Moldova?” % din cei care privesc televizor cel putin o datd pe sdptdmdnad

2022,N=1098 23% 349% 32% mﬁl-% ® intotdeauna
fn majoritatea cazurilor

2020,N=1133 34% 30% 3% Rareori

® Niciodata
2018,N=1155 32% 37% 24% 2% mAlta
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Tabel 3.2.2.1: Frecventa de vizionare intentionata a stirilor de catre respondenti, in functie de criteriile
demografice. “Q10. Cand e ora stirilor, de exemplu 19:00 sau 21:00, cdt de des porniti televizorul sau schimbati
canalul special pentru a privi stirile din Moldova?”

2022
in
majorit

0 . .
Q10, % pe rand Intotde atea

auna

cazuril
or
Total 9%

Sex Masculin \ \ \ 8% 3%
Feminin 23% | 8% 4%

18 - 25 ani 6%

26 - 35 ani 10%
Varsta 36 - 45 ani 10% 2%
46 - 65 ani 6% 2%
Peste 65 ani 3% 2%

Nord 23%
Regiune Centru 18% 11% 3%
& Chisinau 13% 1%

Sud | 7% | |

Vizionarerlzzlv Aproape de fiecare dati cand privesc TV ‘ ‘ 7% 3%
s
Rusia Nu privesc 22% 6% 4%
Limba Romana/Moldoveneasca 21% 8% 3%

vorbits | Rusa 2% 20% |

In ceea ce priveste frecventa de vizionare intentionata a stirilor de citre respondenti, situatia rimane stabild
din valul precedent. 23% dintre acei care privesc televizorul cel putin o datd pe saptdmana, intotdeauna il
pornesc pentru a privi stirile din Moldova.

Se observa cd, mai multi respondentii in varsta peste 65+ (44%) intotdeauna pornesc televizorul pentru a privi
stirile din Moldova. In acelasi timp, 29% dintre acei care aproape de fiecare dati cind privesc televizorul,
vizioneazad programe TV produse in Rusia, intotdeauna pornesc televizorul pentru a privi stiri din Moldova.
(Rezultatele per criterii demografice sunt prezentate in Anexa 3.2.2)
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Figura 3.2.3: Canalele TV care sunt urmarite pentru stiri cel putin o data pe saptamana. "Q11. Vd rog sd-mi
spuneti ce canale TV Dvs. priviti cel putin o datd pe sdptdmdnd pentru stiri?” % din cei care privesc televizor cel

putin o datd pe sdptdmadnad

2022, N=1098 2020,N=1133 2018, N=1155
Moldova 1 (N 42% I 35 I 50
Jurnal TV (I 42% I 37 I 1%
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RTRMOLDOVA |l 16% M 5% B 21
Primul in Moldova [l 12% M i11%
RTR Rossia (Il 11%
Pervii Kanal ([l 10% Nu a fost evaluat Nua fost evaluat
™ve ([l 9%
N4 [l 8% 0 5% B %
TVRMOLDOVA |l 8% 5% I 3%
Moldova 2 [l 8% I 3% I 4%
Canal3 [l 7% B % B 3%
Canal2 |l 7% M 12% B 6%
RenTV (0 6% I 5% B 5%
THT Exclusiv [l 5% 5% B 9%
CTC (STS) Mega [ 4% I 3% B 5%
GRT Gigiuzia [| 3% | 2% I 2%
Vocea Basarabiei [| 3% Nu a fost evaluat Nu a fost evaluat
TvE21 || 2% | 0% | 1%
Accent TV || 2% | 0% I 2%
EuroNews | 2% | 1% | 1%
Alta [l 5% B 11% MW 11%
N;E:/HEI |I250;/O Nu a fost evaluat Nu a fost evaluat

in randul intervievatilor care privesc TV cel putin o dati pe siptimani, cel mai popular canal TV pe care il
vizioneazi este Moldova 1, avand o pondere de 44%, ceea ce e cu 9 p.p. mai mult, comparativ cu 2020. In aceeasi
ordine de idei, se observa tendinta de crestere a popularitatii posturilor TV Jurnal TV (42% in 2022 vs. 37% in
2020 vs. 31% in 2018) si Pro TV (36% in 2022 vs. 33% in 2020 vs. 27% 1n 2018), care sunt accesate de catre

respondenti cel putin o data pe saptamana.

Respondentii din mediul rural Intr-o masura mai mare privesc cel putin o data pe saptamana canal TV Moldova
1 (47%). Pe cand locuitorii din orase intr-o masura mai mare privesc regulat Jurnal TV (43%). In acelasi timp,
vorbitorii de limba romana cel putin o data pe saptamana privesc posturi TV Jurnal TV (50%), Moldova 1
(49%), PRO TV (44%). In randul vorbitorilor de limba rusa, topul posturilor TV pe care le privesc cel putin o
data pe saptdmana este urmatorul: RTR Rossya (25%), Moldova 1 (25%), RTR Moldova (23%), NTV (23%.)

(Rezultatele per criterii demografice sunt prezentate in Anexa 3.2.3)
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Figura 3.2.4: Nivelul de incredere al cetitenilor in canalele TV "Q12. In care canale TV Dvs. aveti cea mai mare
incredere pentru stirile politice si evenimentele din tard?” % din cei care privesc televizor cel putin o datd pe

sdptamdnad
2022,N=1098 2020,N=1133 2018, N=1155
Jurnal TV 39% IEEIAY  31% 24%
Moldova 1 37% 26% 27%
PROTV 30% 25% 18%
TV 8 21% 13% P 4%

PRIME 21% 11% 28% 32%
Publika TV &7  12% 18% 12%
NTV/HTB 11% 12% 11%

RTRMOLDOVA [ 99 11% 12%

PerviiKanal [ 7% Nu a fost evaluat Nu a fost evaluat
N4 B 6% I 3% I 29%

Primul in Moldova I 6% 7% Nu a fost evaluat
Moldova2 B 6% | 19% | 2%

RTR Rossia I 5% Nu a fost evaluat Nu a fost evaluat
TVRMOLDOVA | 3% | 29% | 1%
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Canal2 | 3% 8% 8%

Canal3 | 3% P 5% 10%

GRT Giagiuzia || 2% I 2% | 1%

RenTV | 2% | 3% | 2%

Altcanal &7 9% 11% 13%

Niciunul

NS/NR d

min primul rind min al doieardnd = Inaltreilearind Nivel total de incredere

Postul Jurnal TV este declarat de catre 39% dintre populatia intervievatd, care priveste televizorul cel putin o
data pe sdaptdmang, ca fiind cel mai de incredere post de stiri politice si evenimente din Moldova, ponderea fiind
una in crestere constanta pe parcursul ultimilor patru ani. Celelalte posturi TV, in care respondentii au cea mai
mare incredere in legatura cu prezentarea stirilor politice si evenimentelor din tara, sunt Moldova 1 (37%),
Pro TV (30%), TV 8 (21%). (Rezultatele per criterii demografice sunt prezentate in Anexa 3.2.4)

Figura 3.2.5: Ponderea respondentilor care vizioneaza programe TV produse in Rusia. “Q13. Dvs. vizionati
programe TV produse in Rusia, cum ar fi NTV, RTR Rossiya?” % din cei care privesc televizorul cel putin o data
pe sdptamadndad

B Da, aproape de fiecare dati cand privesc TV
2020,N=1133 32% 38% PO 105  Da, uneori

B Nu privesc

® NS/ Nr
2018,N=1155 35% 42% YL 1%

In sondajul din anul 2022 se observa o tendinti de crestere in randul celor care nu privesc programe TV
produse in Rusia. Ins3, aproape fiecare al treilea respondent, care priveste televizor cel putin o dati pe
saptamana, continud sa vizioneze programe TV produse in Rusia. (Rezultatele per criterii demografice sunt
prezentate in Anexa 3.2.5)
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Figura 3.2.5.1: Canale TV pe care le-ar urmari respondentii, daca cele produse in Rusia ar fi inchise. "Q13.1 Va
rog sd-mi spuneti ce canale TV ati urmdri dacd canalele TV rusesti cum ar fi NTV, RTR Rossia, Perviy Kanal nu vor
mai fi difuzate in Moldova?” % din cei care privesc regulat sau uneori programe TV produse in Rusia, N=621

Moldova 1 _ 18%
PRIME [ 159
Jurnal TV _ 14%
PROTV [ 13%
RenTV _ 9%
THT Exclusiv [l 8%
publika TV [ 8%
VS I 8%
canal3 [ 7%
N4 [ 6%
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Canal2 [l 5%
Moldova 2 - 4%
Tvc21 [l 4%
™veé ] 3%
TVRMOLDOVA [} 3%
Accent TV [} 3%
Vocea Basarabiei I 1%
EuroNews I 1%
UA TV /Freegom I 1%
Cotidianul | 1%
Studio-L | 1%
I o
I
I 11

18% dintre respondenti care privesc cu regularitate sau uneori programe produse in Rusia afirma ca ar trece
sa priveasca Moldova 1 sau Prime, dacd canalele TV rusesti ar fi inchise. Insd, aproape fiecare al patrulea
respondent declara ca ar renunta la vizionarea televizorului in cazul in care posturile TV rusesti ar fi inchise.
(Rezultatele per criterii demografice sunt prezentate in Anexa 3.2.5.15.1)

Altceva
Niciunul/ nu as privi televizor
Ns/ Nr
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Figura 3.2.6: Tipurile de emisiuni care prezinta interes pentru populatie. “Q21.Cunoasteti despre urmdtoarele
emisiuni TV? (un rdspuns posibil pe rdnd)?”, N=1374

“Vorbeste Moldova” cu Natalia Cheptene

“Ora de Ras” cu Cheianu si Durbala

“In Profunzime” cu Lorena Bogza

“0 seari Perfectd” cu Anigoara Loghin

“Cutia Neagrd” cu Mariana Rata

“Puterea Patra” cu Gheorghe Gonta

“Freedom cu Dorin Galben”

“Ora Expertizei” cu Dumitru Misin

“Secretele Puterii” cu Alex Cozer

Buna Seara cu Mircea Surdu

“Cabinetul din Umbr3” cu Vitalie Cilugireanu
“Morari Live” cu Natalia Morari

“Internetul griieste” cu Nata Albot si Andrei Bolocan
"Novaya nedelya"” cu Anatolii Golea

ZeroDoi

“Mechanism Deystvya” cu Elena Levitki-Pahomova
Joi cu Liliana Barbarosie

17 25% 1%
BEETA 11 20% IERT 2%
9 229% LTI 2%
BTt 23% A 2%
14 229% 1%
ErA 10 21% IEE7EN 2%
A s 16% TN 22
EfA s 219% I 2%
A 3 20% ST 3%
7 25% I 22
9 1 21% I 2%
15 32% T 2%
s 229 G 2%
KX 6 18% IR 2%
27 15% 7 3%
%5 17% T
B4 16 E N 2%

B Urmiresc si am incredere Tn aceast3 emisiune
Urmairesc dar nu am incredere in aceasta emisiune
Am auzit dar nu o urmiresc

® Nu o cunosc

m Ns/NR

in sondajul din 2022, 54% din populatia intervievatd care priveste televizorul micar o dati pe siptimana
sustine cd urmareste emisiunea , Vorbeste Moldova” cu Natalia Cheptene. Ins3, doar 38% au increde in aceasta
emisiune, iar 17% nu au Incredere. Totodata, emisiunile care se bucura de Increderea respondentilor sunt,Ora
de ras” cu Cheianu si Durbala (29%), ,In profunzime” cu Lorena Bogza (22%), ,0 seara perfecti” cu Anisoara

Loghin (21%) si ,Cutia neagra” cu Mariana Rata (21%). (Rezultatele per criterii demografice sunt prezentate in
Anexa 3.2.6)

Discutand in cadrul Focus-Grupurilor despre canale TV pe care participantii le califica drept credibile, acestia
au mentionat urmatoarele: TV8, Prime, Jurnal TV, PRO TV, Publika TV. Unul dintre participanti afirma ca si-a
pierdut increderea in canalul TV8 dupa difuzarea stirii despre cele doua bombe care au ajuns in Polonia si care
apartineau Ucrainei.

in cadrul discutiilor cu vorbitorii de limbi rusa, preferintele au fost acordate canalelor TV rusesti, ca de
exemplu, OPT, HTB si celor din Republica Moldova: PTP MosigoBa, Publika TV. Intervievatii afirma ca prefera
sa priveasca canalele rusesti, si anume cele distractive (comedii, talk-show-uri, stand-up-uri), argumentand
prin faptul ca In mass-media permanent prevaleaza stiri cu continut negativ. Respectiv, se simte nevoia de ,a
se deconecta” de la realitatile sumbre prin recreere, vizionand emisiuni distractive.

La intrebarea de ce prefera sa priveasca programele de televiziune rusesti (din cauza disponibilitatii limbii sau
a continutului mesajelor transmise), o mare parte dintre intervievati, vorbitori de rus3, au raspuns ca acestea
le permit sa-si diversifice sursele de informare, completand ca privesc si programe in rusa de la canalele TV
moldovenesti.

De asemenea, participantii la focus-grupuri au subliniat ca admit faptul precum ca unele noutati ar avea in sine
un mesaj ascuns, prin care s-ar incerca sa le modeleze comportamentul sau opinia cu referire de unele procese
din societate. Ins3, pentru majoritatea, aceste stiri manipulatorii nu ar avea un efect scontat, deoarece ei se
informeaza si din alte surse, ceea ce le permite sa-si creeze o opinie proprie, neinfluentata de factori externi.

Pe langa agentii de stiri, unii intervievati consulta si opinia jurnalistilor independenti. Printre jurnalistii pe care
ii urmaresc, invitatii au numit:

e Andrei Bolocan si Nata Albot - ,erau mai vocali cdnd era guvernarea lui Plahotniuc, desi si acum sunt
anumite momente cdnd criticd guvernarea, imi place sd cred cd si-au pdstrat ideile si pozitia”;

e Nata Albot - ,nu si-a schimbat viziunea, se exprimd permanent pentru popor”;
33



Capitolul lll. Sursele de informare — frecventa de utilizare si nivelul de incredere 34

e Dorin Galben - ,a prezentat verticalitate si inspird”;

e Natalia Ghetu, pentru ca in discursurile sale ,,compard PAS si celelalte partide”.

Au fost opinii potrivit carora jurnalistii isi pierd din notorietate odata cu afilierea la un partid sau cand acestia
fac partizanat politic (doar pentru un partid sau un lider politic anume). Totodat3, s-au expus si pareri care nu
considera acest lucru ca fiind in totalitate adevarat, aducand exemplu lui Oazu Nantoi si al lui Garry Kasparov,
care, fiind conectati la un partid, in continuare au o pozitie critica sanatoasa, neinfluentata de factori interni.
Concomitent, in ceea ce priveste noutati/stiri si opinii privind situatia din tara, participantii la discutie au
mentionat cad recurg si la parerile influencer-ilor din Moldova, precum Emilian Cretu, Catadlin Lungu, iluminAT.

De asemenea, au povestit in cadrul discutiilor despre surse de informare preferate in trecut, pe care nu le mai

urmaresc in prezent. Printre aceste surse se regasesc:

Canalul TV8, in care participantul si-a pierdut Increderea dupa difuzarea stirii despre rachetele care au

cazut in Polonia, deoarece au anuntat ca sunt rachete ucrainene;
Natalia Morari si reintoarcerea acesteia pe ecrane dupa scandalul ce o vizeaza, lauda lui Platon, fiindca

actiunile acesteia ,nu sunt corecte deontologic, profesional”.
3.3 Radio - posturile radio ascultate de respondenti pentru a se informa

In continuare sunt prezentate rdspunsurile persoanelor care obisnuiesc sd asculte radio cel putin o datd pe
sdptdmdnd.

Figura 3.3.1.1: Posturile de radio pe care cetatenii le asculta pentru stirile politice si sociale, cel putin o data
pe sdaptamana. "16A. Care posturi radio Dvs. le ascultati pentru stiri, cel putin o datd pe sdptdmdnd?” % din cei

care ascultd radio cel putin o datd pe sdptamdnd, N=455

Radio Noroc | INNGQN 32%
Radio Moldova [N 23%
Radio Plai [ 23%
Jurnal FM [ 14%
Radio Chisindu [ 11%
KissFM I 11%
HitFM T 11%
Pycckoe Paguo [ 10%
Radio Vocea Basarabiei [l 7%
EuropaPlus [l 5%
Ruskii Hit [l 5%
Publika FM [l 5%
DiasporaFM M 4%
Radio Europa Liberdi W 4%
GRTFM N 4%
RetroFM [ 3%
Radio Orhei | 2%
Autoradio/ Avtoradio | 2%
Radio Sanitatea || 2%
Maestro FM | 1%
LoveRadio | 1%
Radio Studentus | 1%
Radio Romania Actualitati | 1%
|
|
|
|
|
|

Aquarelle FM 1%
Radio Alla | 1%
MegapolisFM | 1%
Magic FM 1%
Radio Zum | 1%
Univers FM 1%

Altceva 1 7%
Niciunul [l 8%
Ns/Nr W 3%
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in randul intervievatilor, care asculti radio cel putin o dati pe siptimana, Top-ul posturilor ascultate pentru
stiri politice si sociale este format din: Radio Noroc (32%), Radio Moldova (28%), Radio Plai (23%).
(Rezultatele per criterii demografice sunt prezentate in Anexa 3.3.1.)

Figura 3.3.1.2: Posturile de radio in care cetatenii au cea mai mare incredere pentru stirile politice si sociale.
”Q16. In care posturi radio Dvs. aveti cea mai mare incredere pentru stirile politice si evenimentele din tard?” %
din cei care ascultd radio cel putin o datd pe sdptdmdnd

2022,N=455 2020, N=465 2018,N=509
Radio Noroc 27% 22% 26%
Radio Moldova 249% 22% 28%
Radio Plai 22% 17% 17%
Jurnal FM 16% 15% 8%
Kiss FM 13% 10% 7%
Hit FM 12% 11% 8%
Radio Chisiniu FEE 12% 2 A Nu a fost evaluat
Publika FM @781 8% 0% P 3%
Radio Vocea Basarabiei 7% 6% 7%
Pycckoe Paguo BTN 7% 10% 8%
GRT FM 4%, I 1% 5%
Diaspora FM gl 4%
Radio Europg Libera B 4% Nua fost evaluat Nu a fost evaluat
MagicFM | 3% I 1%
RetroFM = 29% 6% I 2%
Ruskii Hit 0 2%
Radio21 I 2% 6% | 0%
Radio Alla 2% B 6% I 3%
Radio7 2% | 1% | 1%
Maestro FM | 29% I 2%
Alta 7
Niciunul 7% 14%
NS/NR

B inprimul rind ®inal doieardnd = inaltreileardnd Nivel total de incredere

Intervievatii care asculta radio pentru stiri cel putin o data pe saptamana afirma c3, In mare parte, au incredere
in Radio Noroc (27%), Radio Moldova (24%), Radio Plai (22%), cu referire la stirile politice si sociale.
(Rezultatele per criterii demografice sunt prezentate in Anexa 3.3.2.)
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3.4.Ziare - publicatiile utilizate de catre respondenti in scop de informare

In continuare sunt prezentate rdspunsurile persoanelor care obisnuiesc sd citeascd ziare cel putin o datd la 2

sdptdmdni.

Figura 3.4.1: Ziarele din care se informeaza cetatenii cel putin o data la doud saptamani. “Q17. Ce ziare tipdrite
le cititi pentru stiri cel putin o datd in 2 sdptdmdni?” % din cei care citesc ziare cel putin o datd la 2 sdptamdni

Ziarul de Garda
Komcomonbckaa [Ipasaa
ApryMeHTHI 1 GaKThI
Gazeta de Chisinau

Cahul Expres

Makler

Unghiul

Literatura si Arta
Moldova Suverani
Observatorul de Nord
MosnaaBcKHe BeJOMOCTH
JxoHoMHUecKoe OGo3peHue
Expresul de Ungheni
KommepcanT PLUS

Est Curier

Cuvantul

Jurnal de Chisindu

Alte ziare

Ns/ Nr

2022,N=180

I 31%
I 5%
I 2%
7%

M 7%

M <%

M %

M 5%

H 5%

W 4%

B 4%

I 2%

12%

| 1%

I 1%

Nu a fost evaluat

25%

M 6%

2020,N=124

I 6%
I 13%
N 5%
7%
I 2%
I 9%
B 2%
B 3%
I 2%
W 4%
H 3%
| 1%

0%
| 1%

0%
7%

Nu a fost evaluat

20%

I 13%

2018,N=289

8%
I 199%
I 14%
Nu a fost evaluat
| 1%
I 7%
B 2%
| L)

M 5%

W 4%

B 2%

0%

Nu a fost evaluat
I 2%

2%

7%
I 14%

I 0%

37%

in sondajul din anul 2022, aproape o treime dintre respondentii care citesc ziare tiparite o dati la doud
saptamani sustin ca citesc Ziarul de Garda (31%), o pondere cu 15 p.p. mai mare, comparativ cu sondajul din
2020. lar pozitia ziarului Makler, cel mai citit ziar conform sondajului din 2020, a scazut cu 13 p.p. In 2022.
(Rezultatele per criterii demografice sunt prezentate in Anexa 3.4.1)
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Figura 3.4.2: Ziarele tiparite in care cetitenii au cea mai mare incredere. ”Q18. In ce ziare Dvs. aveti cea mai
mare incredere pentru stirile politice si evenimentele din tard?” % din cei care citesc ziare cel putin o datd la

2 sdptadmadni

2022,N=180 2020,N=124 2018,N=289
Ziarul de Gardi 28% 13% 6%
Makler 17% 14% 5%
Moldova Suverani [ 16% | 1% 4%
Komcomonbckas [pasaa 16% 18% 15%
ApryMeHTBI H GaKTEI 15% 14% 11%
Est Curier [ 12% 0% 2%
Literatura si Arta 11% E 3% I 2%
MonJgaBcKHe BEJOMOCTH ! 8% ! 3% I 2%
Gazeta de Chisindu 8% 6% Nu a fost evaluat
Cahul Expres 8% I 2% | 1%
Observatorul de Nord 6% 4% B 3%
Unghiul 5% 2% 2%
Expresul de Ungheni 4% 0% Nu a fost evaluat
ECOnomist (ECO) || 2% | 1% | 1%
JxoHoMH4eckoe 06ospeHHe | 1% 1 1% 0%
Cuvantul = Nu a fost evaluat 5% 5%
Alte ziare 14% 23% 44%
Niciunul
Ns/ Nr 594

B inprimul r4nd = in al doiea rdnd

In al treilea rind

Nivel total de incredere

In ceea ce priveste stirile politice si evenimentele din tara, Ziarul de Garda este cel mai de incredere in randul
populatiei care citeste ziare macar o data la doua saptamani - 28% in 2022, 13% in 2020 si 6% in 2018
(Rezultatele per criterii demografice sunt prezentate in Anexa 3.4.2)

3.5. Comportament online - portalurile preferate pentru informare

Figura 3.5.1: Ponderea cetdtenilor care utilizeaza internetul cel putin o datd pe luna. "Q19A. Dvs. utilizati
internetul cel putin o datd pe lund?”

mDa
ENu

Majoritatea populatiei intervievate (84%) utilizeaza internetul cel putin o data pe saptamana, ponderea fiind
in crestere pe parcursul ultimilor patru ani. (Rezultatele per criterii demografice sunt prezentate in Anexa 3.5.1)
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Figura 3.5.2: Frecventa de utilizare a retelelor de socializare. "Q19. Cdt de des Dvs. utilizati...?” % din cei care
utilizeazd internetul cel putin o datd pe sdptamdana

2022,N=1086 2020,N=998 2018,N=811

3 oo Ol i BT om

Instagram

TikTok s B | B 83%
Nu a fost evaluat
Telegram 6 Wl 16% Nu a fost evaluat

— T B M
rwer [ 20 P | TR

B Citevaoripezi = Odatipezi M Celputino dati pe sdptimdni © De citevaoripe lundsi mai rar ™ Nuam cont/ Niciodata

Odnoklassniki

in comparatie cu valurile precedente, Facebook (70%), Instagram (35%) si TikTok (29%) sunt accesate de
citre utilizatorii internetului de cateva ori pe zi. In acelasi timp, mai mult decat o pitrime dintre respondenti
care acceseaza internetul cel putin o datd pe sdptamana (28%) acceseaza in fiecare zi reteaua de socializare

Telegram.

Figura 3.5.2.1: Frecventa de utilizare a retelelor de socializare (suma celor care utilizeaza retele de socializare
de cateva ori pe zi si o data pe zi) per criterii demografice. "Q19. Cat de des Dvs. utilizati...?” N=1086

dl0 O
019 © - d dlo G dlo dlo O 5
aceboo > 0 elegra Odno _
Total 79% 42% 37% 29% 25% 12% 5%
Sex Masculin 38% 42% 31% 25% 14% 7%
Feminin 32% 26% 24% 10% 4%
18 - 25 ani 21% 26% 14%
26 - 35 ani 41% 33% 25% 14% 5%
Varsta | 36 - 45 ani 38% 34% 37% 27% 13% 6%
46 - 65 ani 22% 26% 11% 26% 6% 1%
Peste 65 ani 9% 13% 10% 16% 4% 2%
Nord 43% 26% 41% 18% 8%
Regiune Centru 36% 31% 25% 15% 6% 3%
Chisindu 43% 27% 40% 10% 4% 3%
Sud 43% 21% 32% 21% 6%
Limba Romana/Mold. 42% 37% 28% 21% 9% 5%
Rusa 41% 37% 34% 36% 22% 6%

Retelele de socializare, precum Instagram (94%), TikTok (87%), Telegram (92%) sunt accesate In mare parte
de citre populatia tAnira - pani la 25 de ani. in acelasi timp, Facebook-ul este o retea care este pe larg utilizati
de toata populatia, indiferent de criteriul demografic. (Rezultatele per criterii demografice sunt prezentate in
Anexa 3.5.2)
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Figura 3.5.3: Scopurile 1n care este utilizat internetul. “Q20 Pentru care dintre urmdtoarele scopuri Dvs. utilizati
internetul? (un rdaspuns posibil pe linie)?” % din cei care utilizeazd internetul cel putin o datd pe saptdmdnad

Pentrua comunica cu prieteni si rude

Pentrua intra pe retelele de socializare

Pentru a ciuta informatie

Pentru a viziona filme/ seriale/ video online

Pentrua mi informa pe site-uri de stiri moldovenesti
Pentru posta electronici

in scopuri de serviciu

Pentru a privi posturi TV moldovenesti online

Pentrua asculta posturi de radio moldovenesti online

2022,N=1086
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Internetul este accesat de majoritatea utilizatorilor pentru comunicare (95%) si pentru a utiliza retelele de
socializare (91%), ceea ce rimane stabil pe parcursul ultimilor patru ani. In schimb, in anul 2022 a scizut
ponderea celor care acceseaza internetul pentru a cauta informatii - 75% in 2022 vs. 82% in 2020 vs. 84% in

2018. (Rezultatele per criterii demografice sunt prezentate in Anexa 3.5.3)

In continuare sunt prezentate rdspunsurile persoanelor care acceseazd site-uri de stiri cel putin o datd pe

sdptdmdnd.
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Figura 3.5.4: Site-uri de stiri care sunt utilizate de cetateni in scop de informare (sursele fiind indicate de
catre respondenti). “Q14. Care dintre site-uri Dvs. le utilizati pentru stiri cel putin o datd pe sdptdmdnd?” % din
cei care acceseazd site-uri de stiri cel putin o datd pe sdptdmadnad

2022,N=702 2020,N=580 2018,N=490
stirimd | NG 239 | 22Y% Nu a fost evaluat
Pointmd | [N 20 (I 21 I 25%
Protvmd | I 18% I 5% I 22
Zdg.md (ziarul de gards) | NN 17% B 7% B 1%

Jurnalmd | I 16% I 270 I 2o
Publika.md | I 11% H 13% N 6%
diezmd | I 11% I 2 3%
Agoramd | I 11% B 14% Bl 1%

Jurnaltv.amd | I 10% Nu a fost evaluat Nu a fost evaluat
Prime.nd | [l 7% Bl °% I °%
Deschidemd | Il 6% M % I 2%
Noimd | Il 5% M % H 5%
Realitatea.md | Il 5% I 2% MW 5%
Risemd | Il 5% B 3% 1%
Observatorul.md | [l 5% B 3% Nu a fost evaluat
Unimediamd | [l 5% 2% M 3%
Timpulmd | [l 4% B 1% B 4%
Moldova.org | B 4% B 4% B 5%
Cotidianul.md | | 3% Nu a fost evaluat Nu a fost evaluat
Newsmaker.md | | 2% B 3% I 2%
Kpmd | | 2% | 1% B 4%
Nordnews.md | | 2% Nu a fost evaluat
Gazetadechisindumd | | 1% |l 1%
N4.md 1%
Cusens.md |I 1% Nua fost evaluat Nu a fost evaluat
TvBmd|| 1% I 1%
Bas-tvmd | | 1%
Expresulmd || 1% B 2%
GRT.md || 1% | 1% | 1%
Tukmd || 1% Nuafostevaluat  Nua fost evaluat
Espmd | 0.3% B 3% | 1%
sputnik md B 5% I 2%
Stirilocale.md Nua fost evaluat I 1% B 4%
Altceva | Il 8% 0% I 05
Ns/NR | I 22%

O mare parte dintre acei care acceseaza site-uri de stiri macar o data pe saptamang, in scop de informare
utilizeaza site-ul Stirimd (23%), 20% acceseaza pentru a se informa Point.md, 18% dintre intervievati
acceseazi site-ul Protv.md. In acelasi timp, site-ul zdg.md este accesat in scopuri de informare de citre 17%
dintre respondenti, o pondere mai mare cu 10 p.p., decat in valul precedent.

In schimb, site-ul Jurnal.md si-a pierdut locul din fruntea top-ului in comparatie cu anii precedenti, fiind accesat
de 16% dintre utilizatorii site-urilor de stiri, ceea ce e cu 11 p.p. mai putin decat in 2020 si cu 13 p.p. - decatin
2018. (Rezultatele per criterii demografice sunt prezentate in Anexa 3.5.4)
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Figura 3.5.5: Nivelul de incredere a cetatenilor in site-urile de stiri (sursele fiind indicate de catre
respondenti). “Q15. In care site-uri de stiri Dvs. aveti cea mai mare incredere pentru stirile politice si
evenimentele din tard?” % din cei care acceseazd site-uri de stiri cel putin o datd pe saptdmadnd

2022,N=702 2020,N=580 2018,N=490
Protv.nd 23% 13% 16%
Stirimd 21% 18% Nu a fost evaluat
Jurnalmd [JEEA 20% 20% 22%
Zdg.md (ziarul de gardi) 18% Bl 4% Nu a fost evaluat
Pointmd [ 15% 17% 21%
Jurnaltv.md 11% Nu a fost evaluat Nu a fost evaluat
diezmd TZM 9% 20% 10%
Publika.md 7 8% T 9% 1Y 11%
Agoramd 8% 11% 8%
Observatorulmd | 6% i 2% Nu a fost evaluat
Noimd J| 5% i 4% 4%
Primemd Ml 5% 6% 5%
Risemd § 4% I 3% | 1%
Moldovaorg [ 4% 1 2% B 3%
Deschidemd Ml 4% 2l 4% | 0%
Cotidianulmd 8] 49% Nu a fost evaluat Nu a fost evaluat
GRT.md M 3% | 1% | 1%
Unimediamd I 3% 7% 5%
Timpulmd J§ 3% I 3% I 3%
Realitateamd [I 2% | 1% P 4%
Expresul.md 2% | 1% Nu a fost evaluat
Newsmakermd [ 2% B 2% I 2%
Gazetadechisindumd | 2% 1%
Cusens.md 1% Nu a fost evaluat
Kpmd | 1% | 0% 0 2%
0,
Nor dnewsz:Irl:lg ‘l 11(;: Nu a fost evaluat Nu a fost evaluat
Alta 0 8% 30% 22%
Niciunul
NS/NR 4%

®inprimul rdnd ® Inal doiea rind = Inaltreileardnd Nivel total de incredere

in pofida faptului ci, pentru informare, o mare parte dintre cei care urmaresc site-uri de stiri cel putin o data
pe saptimani, acceseazi site-ul Stiri.md, totusi, sursa cu cea mai mare incredere este Protv.md (23%). In anul
2022, site-ul zdg.ms si-a cdpatat increderea populatiei - 18% dintre utilizatorii site-urilor de stiri considera
zdg.md drept sursa credibild, iIn comparatie cu 4% din populatia cu aceeasi parere in 2020. (Rezultatele per

criterii demografice sunt prezentate in Anexa 3.5.5)

Discutand In cadrul Focus-Grupurilor despre sursele de stiri pe care participantii le califica drept credibile,
acestia au mentionat urmatoarele portaluri de stiri: point.md (in cazul intervievatilor vorbitori de limba rusa),
zdg.md (Ziarul de garda), tv8.md, stirimd, Prima sursd, moldova.org, jurnal.md, agora.md, diez.md,
realitatea.md, rise.md, noi.md;

Sursele media de pe Telegram, specificate de mai multi intervievati ca fiind de incredere, sunt canalul ,Prima
sursi” si ,Ziarul de Garda”. In ceea ce priveste sursa de informare ,Prima sursi”, intervievatii au incredere in
ea, deoarece ,vine direct informatia din organele care gestioneazd tara”. Cat despre ,Ziarul de Garda”,
participantii argumenteaza increderea lor fata de sursa respectiva prin faptul ca ei ,au fost unicii care si-au
pdstrat integritatea, respectiv, md asociez cu ceea ce scriu ei”, ,mai atent cerceteazd si prezintd mai multe
argumente, mai multe fapte, mai multe informatii”.

Participantii la Focus Grup au discutat despre stirile pe care le citesc si cum decid care stiri sa le selecteze.

Pentru a depista o stire falsa, majoritatea intervievatilor o verifica prin mai multe surse. Unii dintre ei citesc in
mod obligatoriu comentariile cititorilor, care i-ar facilita sa inteleagd daca stirea e falsa sau nu: ,statistic

vorbind, dacd din 100 de comentarii doar 10 sunt pozitive, iar restul 90 sunt negative, respectiv, stirea este falsd.
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Acele 90 de persoane nu pot sd gdndeascd gresit”. Pentru altii, comentariile cititorilor nu constituie un indiciu
in a crede sau nu ca o stire este fals3, deoarece ei admit ca sunt foarte multi ,trolli” in aceste comentarii, sarcina
carora este anume formarea unei atitudini pro sau contra fatd de un eveniment sau altul. Totusi, comentariile
in care se simt cu adevarat dezbateri ale oamenilor ,vii” ar putea fi niste semnale pentru intervievati ca o stire

ar fi falsd sau ca se face propaganda.

De asemenea, in scopul verificarii informatiei, participanti apeleaza si la sursele opozitiei, daca este vorba de
stiri cu tenta politica, sociald, economica, de securitate. Asta le permite sa inteleaga daca autorul stirii a avut
sau nu intentia de a difuza o stire falsa sau a vrut sa creeze o reactie convenabila lui. Totodat3, sursele oficiale
(publice) din start sunt tratate tendentios de unii participanti. Reticenta critica a acestor participanti fata de
sursele media oficiale se atenueaza odata ce stirea se demonstreaza ca este adevarata. in caz contrar, acest
sentiment de neincredere se cimenteaza si mai mult.

Vorbind despre factorii care 1i motiveaza pe participanti sa aleaga o anumita stire, mai multi afirma ca nu au
anumite paterne in alegerea stirilor pentru a se informa. De obicei, sunt abonati la mai multe surse de informare
pe retele de socializare, respectiv, citesc stirile care le apar pe aceste retele si cauta intentionat anumite
informatii doar daca e nevoie de verificat vreo stire anume. Pe de alta parte, unii aleg sa citeasca in primul rand
stirile ,de ultima ord” din domeniul politic, social, agricultura, economie, justitie. O parte dintre intervievati
sustin ca citesc cu precadere stirile care au nemijlocit tangenta la bunastarea lor - pretul la combustibil, la
energia electrica si gaz. Respectiv, daca doresc sa se informeze mai profund despre aceste evenimente, atunci
acceseaza si alte surse in scopul documentarii, dar si constatarii daca acea noutate nu ar fi o ,dezinformare” sau
o ,propagandd”. Au fost aduse exemple despre pretul la carburanti, platile la facturi, scumpirea produselor
alimentare.

Intervievatii afirma ca titlul stirii joaca un rol foarte important in decizia de a accesa noutatea sau nu. Titlurile
pot influenta si genera un impact emotiv, dar si un interes sporit al consumatorilor de produse media pentru
accesarea acestor stiri. Totodatd, acest aspect le trezeste participantilor sentimente de precautie si de a nu se
lasa manipulati, punandu-si intrebarea cine este autorul acestei noutati si ce interes ar urmari.

Un alt criteriu care prezinta interes in selectarea noutatilor si citirea acestora din partea audientei este legat
de schimbarile climaterice si cele de mediu. De asemenea, prognozele meteo sunt permanent accesate de
participantii la discutie, intrucat le permit de a intelege cu ce sa se Imbrace, cum va fi vremea, ce economii sa
faca la agentul termic, respectiv, cum sa-si planifice activitatile pentru week-end.

Un alt criteriu pentru prioritatea citirii stirilor tine de pandemia COVID si de nivelul de sanatate publica, in
general. Aici intervievatii s-au referit la ponderea bolnavilor, la recomandarile specialistilor din domeniul
sanatatii cu referire la cum sa se protejeze de viroze. De asemenea, stirile despre razboiul din Ucraina se afla in
topul noutatilor pe care le acceseaza intervievatii. Doar un participant la discutie a specificat ca, pe fundalul
stirilor despre razboi, au disparut noutatile legate de pandemia COVID sau, cel putin, frecventa acestor stiri a
scazut de cateva ori.

Intervievatii afirma ca subiectul stirii este suficient de important, deci, nu vor citi o stire de tip ,capcana”, care
se referd la detaliile din viata unor vedete. De asemenea, in cadrul discutiei s-a mentionat ca se evita stirile
rusesti, atat cele care sunt difuzate de canalele din Rusia, cit si stirile difuzate de canalele din RM, dar care sunt
in limba rusa. Aici s-a relatat ca nu e vorba de ura fata de limba rusa, dar sunt suficiente stirule difuzate in limba
romana. Unul dintre intervievati sustine ca omite stirile publicate pe Facebook si Instagram, deoarece ,,nu aduc
plus valoare la economie sau social, in general pentru tard”. Alt respondent a tinut sa mentioneze ca nu acceseaza
practic deloc stirile din domeniul criminalitatii. Acest continut de stiri 1i genereaza un disconfort emotional.
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CAPITOLUL IV: ATITUDINEA PARTICIPANTILOR FATA DE
MASS-MEDIA SI APTITUDINILE DE ANALIZA A MASS-
MEDIA

Prezentul capitol include opinia respondentilor despre mass-media in general, prezenta dispozitivelor in
gospodadriile respondentilor, ponderea celor care ascultd podcasturi §i frecventa de ascultare a podcasturilor.

4.1. Media Literacy - Atitudinea si aptitudinile de analiza a mass-media

Figura 4.1.1: Opinia respondentilor despre stirile adevarate si false ” Q35. Am sd citesc unele subiecte din unele
stiri. Vd rugdm sd indicati care sunt false si care sunt adevdrate? (un rdspuns pe linie)?”, N=1374

Stiri adevarate

Volumul de exporturi moldovenesti in tirile Uniunii Europene
este de 61%, iar citre Rusia de 5%

43%

Republica Moldova a primit statutul de candidat pentru
aderare la Uniunea Europeand, iar acest lucru inseamni mai
multe fonduri europene si sprijin pentru dezvoltarea si
reformarea tarii noastre

B Stire adevidrati m Stire falsi m Greu de spus

Stiri false

Rusia a inceput operatiunea speciald in Ucraina pentru
denazificarea si demilitarizarea tirii vecine, bombardand doar
punctele militare nu si civile

Moldova are resurse energetice suficiente, dar preferi sa
cumpere electricitate la preturi mari din Roménia pentru cd asta
ar face parte dintr-o schema3 infractionala

In Moldova au fost deschise patru laboratoare biologice pentru
testarea unor virusi periculosi

m Stire adevirati m Stire falsi m Greu de spus

Intervievatilor le-au fost prezentate cinci stiri, dintre care doua au fost adevarate si trei - false. Participantilor
li s-a propus sa identifice care stiri, In opinia lor, sunt false si care sunt adevarate.

In acest context, 62% dintre respondenti au identificat corect stirea adevirata, cum ar fi obtinerea statutului
de candidat pentru aderarea la UE de catre Moldova inseamnad mai multe fonduri europene si sprijin pentru
dezvoltarea si reformarea tarii. insi, a doua stire adeviratd - volumul de exporturi moldovenesti in tairile
Uniunii Europene este de 61%, iar catre Rusia de 5% - a fost identificata ca una adevarata de catre 35% de
respondenti, iar 43% dintre populatia intervievata considera aceasta stire falsa.

in ceea ce priveste identificarea stirilor false, peste jumatate dintre cei intervievati au identificat corect toate
stirile false prezentate. (Rezultatele per criterii demografice sunt prezentate in Anexa 4.1.1)
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Figura 4.1.2: Indicatorul compus privind numarul stirilor identificate corect de catre respondenti, % ” Q35.
Am sd citesc unele subiecte din unele stiri. Vd rugdm sd indicati care sunt false si care sunt adevdrate? (un
rdspuns posibil)?”

2022,N=1374 2020,N=1364

Au identificat corect 5 stiri din 5 12% 8%
Au identificat corect 4 stiri din 5
Au identificat corect 3 stiri din 5 54%
72% 73%

Au identificat corect 1 stire din 5 89% 91%

Au identificat corect 2 stiri din 5

Nu au identificat corect nici o stire 9% 9%

Pentru graficul prezentat a fost calculat un indicator compus pe baza raspunsurilor la intrebarea privind
identificarea stirilor false si adevarate (Figura 4.1.1). A fost determinatd ponderea intervievatilor care au
identificat corect toate cinci stiri, patru din cinci, trei din cinci si mai putin.

In aceeasi ordine de idei, se observi tendinta de crestere in ceea ce priveste deosebirea stirilor false de cele
adevirate. In comparatie cu sondajul din 2020, in 2022, toate cinci stiri au fost identificate corect de citre 12%
din populatia chestionata, fata de 8% in 2020. Patru stiri din cinci au fost identificate corect (adevarate sau
false) de fiecare al treilea respondent, pe cand in anul 2020, acelasi rezultat 1-a prezentat fiecare al cincilea
intervievat. Totodatd, peste jumadtate dintre cei intervievati (54%) au caracterizat corect trei stiri din cinci, o
pondere cu 10 p.p. mai mare, comparativ cu rezultatul sondajului din 2020.
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4.2 Dispozitivele din gospodaria respondentilor, ponderea celor care
cunosc ce este un podcast si frecventa de ascultare a podcasturilor

Figura 4.2.1: Dispozitivele prezente In gospodaria participantilor. “Q8.Aveti in gospoddria Dvs. ...7 (rdspuns
multiplu)?”

2022,N=1374 2020,N=1364 2018,N=1353

Televizor care functioneaza _ 93% _ 95% _ 95%
N 77 I 7 o0
B 7o I sov I 21
B o I o B oo
B cs: I o I 0%
Computer conectat la internet [ 55% B 0 B 5
Televizor conectat la internet/ IPTV (smart TV) [ 52% B 35% %
Radio - inmasind [l 37% B 7
Radio - acasi  [JJl| 29% B 3%

Tablet3 conectati lainternet [ 24% B %

Conexiunea la internet WiFi sau prin cablu
Telefon mobil cu internet inclus in abonament
TV conectat la televiziunea prin cablu

Telefon mobil cu internet folosit doar prin WiFi

Nu a fost evaluat

B 8%

Abonament la ziar I 10% I 8% . 13%
TV conectat la televiziune prin satelit I 5% Nu a fost evaluat Nu a fost evaluat
Abonament la vreo revisti din RM sau de peste hotare I 5% I 3% I 3%

Majoritatea populatiei intervievate dispune in gospodarie de televizor care functioneazd, insa ponderea lor
scade - 93% 1n 2022 vs. 95% in 2020 vs. 97% in 2018. In acelasi timp, mai multe persoane in 2022 au declarat
ci gospodiria e conectati la internet WiFi sau prin cablu (77%). In 2022, cu 18 p.p. a crescut ponderea
persoanelor care dispun de telefon mobil cu internet folosit doar prin Wifi, fata de rezultatele sondajelor din
2020 si 2018. In acelasi timp, s-a majorat ponderea persoanelor care dispun de telefon mobil cu internet inclus
in abonament - 70% 1n 2022, fatd de 59% in 2020 si 41% in 2018. (Rezultatele per criterii demografice sunt
prezentate in Anexa 4.2.1)

Figura 4.2.2: Ponderea respondentilor care asculta podcasturi. ,Q22. Ascultati podcasturi (digital audio, unde
puteti asculta emisiuni, interviuri etc.)? (un rdspuns posibil)”

2022,N=1374 28% 3% mDa, ascult/ privesc
Nu, nu ascult/ privesc
M Nu cunosc ce este un podcast
2020’ AR M 2% 20/0 .Ng/ "

In comparatie cu sondajul din 2020, in 2022, aproape s-a dublat ponderea persoanelor care asculti podcasturi
- 18% in 2022, fata de 10% in 2020. (Rezultatele per criterii demografice sunt prezentate in Anexa 4.2.2)

Figura 4.2.3: Frecventa de ascultare a podcast-urilor. ,Q22.1 Cdt de des ascultati/urmdriti podcast-uri? (un
rdspuns posibil)”, % din cei care ascultd podcast-uri, N=213

B Zilnic
2-3 ori pe siptimini
0 data pe sdptimania
0 dati la doud sdptdmani
De cateva ori pe luni
0 dati pe luna
® Mai rar
m NS/ NR

13% 35% 16% 12% 12% 8%
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Peste o treime dintre acei care asculta podcasturi (35%) declara ca obisnuiesc sa le asculte de 2-3 ori pe
saptamana. (Rezultatele per criterii demografice sunt prezentate in Anexa 4.2.3)
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ANEXE

Tabel 1.1: Nivelul de informare cu privire la evenimentele din Republica Moldova autoevaluat, In functie de criteriile
demografice. Q3. Cdt de informat vd simtiti cu privire la ce se intdmpld in general in Republica Moldova?”
e 2022, N=1374
Deloc / in
Q3, % pe rand Foarte . . . foarte mica

masura masura

informat . . masura
informat informat .
informat

In mare In mica

Total

Sex Masculin 15% 7% 0%
Feminin 15% 6% 0%

18 - 25 ani 12% 10% 0%

26 - 35 ani 13% 6% 0%

Varsta 36 - 45 ani 15% 6% 0%
46 - 65 ani 17% 4% 1%

Peste 65 ani 17% 9% 1%

Mediu g:‘lll);? 18% 5% 0%

2020, N=1364

In mare In mica Deloc /in
Q3, % pe rand Foarte . . . foarte mica
. masura masura . .
informat . : masura
informat informat .
informat

Total

Sex Masculin 19% 9% 0%
Feminin 14% 11% 1%

18 - 25 ani 18% 10% 0%

26 - 35 ani 12% 7% 2%

Varsta 36 - 45 ani 19% 9% 0%
46 - 65 ani 15% 11% 0%

Peste 65 ani 20% 14% 1%

Mediu grbail 15% 7% 0%

ura

2018, N=1353

In mare In mica Deloc /in
Q3, % pe rand Foarte .. .. foarte mica
. masura masura .. Ns/ Nr
informat . . masura
informat informat .
informat

Total

Sex Masculin ] | \ 9% 1%
Feminin 17% 10% 1%

18 - 25 ani 20% 11% 2%

26 - 35 ani 19% 7% 1%

Varsta 36 - 45 ani 20% 5% 0%
46 - 65 ani 20% 8% 2%

Peste 65 ani 18% 13% 2%

Mediu Urban 22% 7% 1%
Rural 18% 11% 2%
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Anexa 1.1: Nivelul de informare cu privire la evenimentele din Republica Moldova autoevaluat. ”Q3. Cdt de informat vd
simtiti cu privire la ce se intdmpld in general in Republica Moldova?”

Foarte in mare invmic:?vl Dc;loc /in
%, pe linie N info;mat/ il:lfl::;:i / il:lfl::;:i / ::fil;;e Ns/ Nr
a a masura

Total 1374 15% 48% 30% 6% 0%

Sex Masculin 657 15% 7% 0%

Feminin 717 15% 6% 0%

18 - 25 ani 112 12% 46% 32% 10% 0%

26 - 35 ani 216 13% 50% 31% 6% 0%

Varsta | 36 -45 ani 231 15% 52% 27% 6% 0%

46 - 65 ani 496 17% 47% 31% 4% 1%

Peste 65 ani 319 17% 9% 1%

Mediu Urban 608 18% 5% 0%

Rural 766 13% 7% 1%

Nord 389 17% 48% 28% 7% 1%

. Centru 365 13% 44% 36% 6% 1%
Regiune e

Chisindu 326 15% 54% 26% 5% 0%

Sud 294 16% 29% 7% 0%

Scoala primara 7* 0% 19% 8% 0%

Gimnaziu 230 9% 35% 9% 0%

Studii Liceal/ mediu general 206 14% 34% 9% 0%

Medii de spec., sc. Prof. 379 13% 36% 7% 1%

Colegiu de specialitate 199 14% 28% 2% 0%

Studii superioare 346 22% 19% 5% 0%

Functionar public 31 43% 25% 30% 2% 0%

Director/ Manager 23* 11% 75% 12% 2% 0%

Specialist calificat 174 16% 56% 24% 4% 0%

Muncitor calificat 229 14% 51% 27% 8% 0%

.| Muncitor necalificat 126 9% 43% 39% 7% 1%

Ocupati Agricultor in gospodarie individ. 38 28% 29% 38% 2% 2%

€ Antreprenor 15* 6% 60% 34% 0% 0%

Student 50 9% 50% 30% 12% 0%

Concediu de maternitate 52 14% 54% 24% 8% 0%

Pensionar 467 18% 47% 28% 6% 1%

Neangajat/ somer 191 13% 8% 1%

Mai putin de 3 mii lei 317 13% 9% 1%

3 - 5 mii lei 314 17% 6% 1%

5 - 10 mii lei 331 15% 4% 0%

Venit 10 - 15 mii lei 119 20% 4% 0%

15 - 20 mii lei 53 18% 11% 0%

20 - 25 mii lei 10* 26% 0% 0%

Peste 25 mii lei 11* 16% 9% 0%

Nu stiu / Nu raspund 219 10% 8% 1%

Eu conduc 444 17% 26% 5% 0%

Masina | Conduce alt membru al familiei 258 12% 29% 8% 1%

Nu avem automobil 664 15% 33% 7% 0%

Roméanad/Moldoveneasca 1051 15% 32% 6% 0%

Rusa 224 19% 20% 8% 1%

Limba | Ucraineana 23* 6% 26% 0% 0%

Gagauza 34 4% 27% 17% 0%

Alta 26* 19% 12% 2% 0%
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Tabel 1.2: Nivelul de satisfactie fatd de mass-media din Republica Moldova, in functie de criteriile demografice. ”Q4. Cdt de
multumit sau nemultumit sunteti de mass-media din Republica Moldova in general (TV, presd, radio, portaluri de stiri pe
internet etc.)?”

2022,N=1374

Q4, % pe rand Foarte Destul de Mai curand Foarte Ns/ Nr
multumit multumit nemultumit | nemultumit i

Total
Sex Masculin 6% 18% 3%
Feminin 5% 14% 3%
18 - 25 ani 2% 9% 8%
26 - 35 ani 5% 12% 4%
Varsta 36 - 45 ani 7% 16% 1%
46 - 65 ani 6% | \ 20% 1%
Peste 65 ani 6% 18% 3%
. Urban 6% 2%
Mediu Rural 5% \ \ 3%

2020, N=1364 |
Q4, % pe rand Foarte Destul de Mai curand Foarte Ns/ Nr
multumit multumit nemultumit | nemultumit ’

Total

Sex Masculin 6% | \ 17% 2%
Feminin 6% | \ 15% 4%

18 - 25 ani 8% | | 12% 6%

26 - 35 ani 4% 13% 3%

Varsta 36 - 45 ani 4% 17% 2%
46 - 65 ani 5% 17% 2%

Peste 65 ani 10% 19% 1%

Mediu grbail 5% ‘ ‘ 12% 3%

ura

2018, N=1353
Mai curand
nemultumit

Foarte
nemultumit

Q4, % pe rand Foarte Destul de

multumit multumit Ns/ Nr

Total 34% 38% 5%

Sex Masculin 7% 21% 3%
Feminin 5% 15% 6%

18 - 25 ani 6% 18% 5%

26 - 35 ani 8% 16% 4%

Varsta 36 - 45 ani 5% 13% 2%
46 - 65 ani 6% 20% 4%

Peste 65 ani 6% 18% 9%

Mediu Urban 4% 20% 4%
Rural 8% 16% 6%

49



ANEXA

50

Anexa 1.2: Nivelul de satisfactie fata de mass-media din Republica Moldova. Q4. Cdt de multumit sau nemultumit sunteti de
mass-media din Republica Moldova in general (TV, presd, radio, portaluri de stiri pe internet etc.)?”

Foarte Destul de cul\:;:l d Foarte
%, pe linie N mulnvlmit/ mlll;tlmit/ nemultumi nemulv;umi Ns/ Nr
a a t /;:; t/a

Total 1374 6% 34% 41% 16% 3%

Sex Masculin 657 6% 18% 3%
Feminin 717 5% 14% 3%

18 - 25 ani 112 2% 39% 42% 9% 8%

26 - 35 ani 216 5% 35% 44% 12% 4%

Varsta | 36 - 45 ani 231 7% 34% 42% 16% 1%
46 - 65 ani 496 6% 32% 40% 20% 1%

Peste 65 ani 319 6% 18% 3%

Mediu Urban 608 6% 18% 2%
Rural 766 5% 14% 3%

Nord 389 10% 30% 39% 18% 3%

. Centru 365 5% 37% 44% 11% 3%

Regiune P

Chisindu 326 3% 37% 41% 16% 2%

Sud 294 5% 20% 3%

Scoala primara 7* 11% 19% 8%

Gimnaziu 230 3% 19% 2%

.. | Liceal/ mediu general 206 6% 16% 1%
Studii Medii de spec., sc. Prof. 379 6% 21% 4%
Colegiu de specialitate 199 5% 12% 2%

Studii superioare 346 6% 12% 4%
Functionar public 31 7% 30% 45% 14% 4%

Director/ Manager 23* 8% 31% 38% 23% 0%
Specialist calificat 174 5% 41% 41% 10% 2%

Muncitor calificat 229 4% 36% 44% 14% 1%

Muncitor necalificat 126 2% 29% 43% 20% 5%

Ocupatie | Agricultor in gospodarie individ. | 38 8% 33% 42% 17% 0%
Antreprenor 15* 0% 38% 40% 18% 5%

Student 50 0% 47% 37% 11% 6%

Concediu de maternitate 52 7% 29% 42% 17% 5%
Pensionar 467 8% 35% 35% 20% 2%
Neangajat/ somer 191 8% 16% 5%

Mai putin de 3 mii lei 317 6% 21% 4%

3 - 5 mii lei 314 6% 15% 1%

5-10 mii lei 331 7% 15% 2%

Venit 10 - 15 mii lei 119 6% 14% 4%
15 - 20 mii lei 53 6% 18% 9%

20 - 25 mii lei 10* 11% 0% 0%

Peste 25 mii lei 11* 0% 0% 0%

Nu stiu / Nu rdspund 219 3% 17% 4%

Eu conduc 444 6% 35% 41% 16% 3%

Masina | Conduce alt membru al familiei 258 8% 36% 40% 11% 4%
Nu avem automobil 664 5% 33% 41% 19% 2%
Roméana/Moldoveneasca 1051 6% 11% 3%

Rusa 224 5% 17% 3%

Limba | Ucraineana 23* 7% 8% 9%
Gagauza 34 0% 19% 12%

Alta 26* 0% 23% 0%
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Anexa 2.1.1: Opinia cu privire la importanta deosebirii stirilor de manipulare sau dezinformare a cetatenilor. “Q23. Vd rog
sd-mi spuneti in ce mdsurd sunteti sau nu de acord cu urmdtoarea afirmatie: , este important ca moldovenii sd poatd deosebi
stirile care au scop de manipulare sau dezinformare a cetdtenilor”

. Mai
1L del:;:;ba Niciy | degrabd i
%, pe linie N de de Nici nu sunt de Ns/ Nr
acord de
acord acord
acord
Total 1374 70% 20% 5% 2% 2% 1%
Gey | Masculin 657 - 20% 4% 2% 2% 1%
Feminin 717 19% 5% 3% 2% 1%
18 - 25 ani 112 71% 20% 4% 3% 1% 0%
26 - 35 ani 216 73% 17% 6% 1% 2% 0%
Varsta | 36 -45 ani 231 71% 18% 5% 2% 3% 1%
46 - 65 ani 496 70% 20% 3% 3% 2% 2%
Peste 65 ani 319 62% 25% 5% 4% 2% 2%
Mediy | Urban 608 - 16% 6% 4% 3% 1%
Rural 766 22% 4% 1% 1% 1%
Nord 389 52% 30% 6% 5% 4% 3%
el Centru 365 74% 18% 5% 1% 1% 1%
Chisinau 326 83% 11% 3% 1% 2% 0%
Sud 294 73% 18% 4% 3% 1% 0%
Scoald primara 7% 0% 27% 0% 0% 0%
Gimnaziu 230 . 23% 5% 1% 1% 3%
Studii Liceal/ mediu general 206 \ 21% 5% 2% 3% 1%
Medii de spec., sc. Prof. 379 25% 6% 3% 2% 1%
Colegiu de specialitate 199 18% 5% 3% 2% 0%
Studii superioare 346 | 13% 2% 2% 1% 1%
Functionar public 31 91% 4% 2% 3% 0% 0%
Director/ Manager 23* 75% 16% 0% 0% 8% 0%
Specialist calificat 174 80% 11% 4% 3% 1% 0%
Muncitor calificat 229 72% 20% 4% 1% 2% 1%
Muncitor necalificat 126 70% 20% 4% 2% 2% 1%
Ocupatie | Agricultor in gospodarie individ 38 64% 29% 5% 0% 0% 2%
Antreprenor 15*% 59% 21% 5% 0% 15% 0%
Student 50 73% 20% 5% 0% 1% 0%
Concediu de maternitate 52 69% 17% 3% 4% 6% 0%
Pensionar 467 65% 24% 3% 4% 2% 2%
Neangajat/ somer 191 64% 21% 11% 3% 0% 2%
Mai putin de 3 mii lei 317 30% 7% 2% 2% 3%
3 - 5 mii lei 314 20% 4% 5% 2% 1%
5 - 10 mii lei 331 22% 5% 3% 3% 1%
Venit 10 - 15 mii lei 119 15% 1% 1% 1% 0%
15 - 20 mii lei 53 12% 1% 3% 4% 0%
20 - 25 mii lei 10* 17% 0% 0% 0% 0%
Peste 25 mii lei 11* 6% 0% 0% 0% 0%
Nu stiu / Nu rdspund 219 10% 5% 1% 2% 0%
Eu conduc 444 74% 17% 3% 3% 3% 1%
Masind | Conduce alt membru al familiei 258 70% 19% 5% 2% 3% 1%
Nu avem automobil 664 67% 22% 6% 2% 1% 1%
Roméana/Moldoveneasca 1051 \ 18% 5% 2% 2% 1%
Rusd 224 - 24% 4% 2% 2% 1%
Limba | Ucraineana 23* 37% 0% 5% 10% 8%
Gagiuza 34 24% 4% 1% 0% 0%
Alta 26* 8% 0% 6% 0% 0%
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Tabel 2.1.2: Ponderea cetatenilor care considera ca urmaresc stirile din surse independente, in functiile de criteriile
demografice. "Q24. In ce mdsurd sunteti sau nu de acord cu urmdtoarea afirmatie: “urmdresc stirile numai din surse
independente? (un rdspuns posibil)”

2022

. Urmaresc . Urmaresc . Urmaresc
Privesc cel Privesc cel Privesc cel ..
stirile doar

< . < stirile doar . < stirile doar . <
Q24, % coloana putin o data ’ putin o data ’ putin o data din surse

pe sptdmand, | . din surse pe saptamana, | . LN pe saptimani, | .
N=1055 independente, N=1133 independente, independente,

N=157 N=180

Moldova 1

Jurnal TV

PRO TV

PRIME

TV 8

Publika TV

NTV/HTB 16% 17% 16% 19% 20% 21%
RTR MOLDOVA 16% 7% 15% 16% 21% 20%
Primul in Moldova 12% 10% 11% 13% N/A N/A
RTR Rossia 11% 9% N/A N/A N/A N/A
Pervii Kanal 10% 8% N/A N/A N/A N/A
TV 6 9% 7% N/A N/A N/A N/A
N4 8% 4% 5% 5% 6% 7%
TVR MOLDOVA 8% 4% 5% 9% 3% 9%
Moldova 2 8% 6% 3% 2% 4% 2%
Canal 3 7% 9% 9% 8% 18% 21%
Canal 2 7% 6% 12% 12% 16% 20%
Ren TV 6% 7% 5% 3% 5% 8%
THT Exclusiv 5% 3% 5% 7% 9% 11%
CTC (STS) Mega 4% 0% 3% 2% 8% 10%
GRT Gigiuzia 3% 4% N/A N/A N/A N/A
Vocea Basarabiei 3% 2% N/A N/A N/A N/A
TVC 21 2% 3% N/A N/A N/A N/A
Accent TV 2% 3% N/A N/A N/A N/A
Altceva 6% 5% N/A N/A N/A N/A
Niciunul 5% 6% N/A N/A N/A N/A
Ns/ Nr 2% 1% N/A N/A N/A N/A
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Anexa 2.1.2: Ponderea cetatenilor care considera ca urmaresc stirile din surse independente, in functiile de criteriile
demografice. "Q24. In ce mdsurd sunteti sau nu de acord cu urmdtoarea afirmatie: “urmdresc stirile numai din surse
independente? (un rdspuns posibil)”

53

Urmaresc Urn_léresc
Urmaresc A A stirile, dar
. . stirile atat
stirile doar : din surse nu sunt
%, pe linie N din surse . sigur care Ns/ Nr
independen mdeApel_ld(_en surse sunt
te LRGN independen
alte surse te
Total 1374 15% 30% 49% 6%
Sex Masculin 657 14% 5%
Feminin 717 16% 8%
18 - 25 ani 112 19% 29% 41% 11%
26 - 35 ani 216 18% 27% 49% 6%
Varsta | 36 - 45 ani 231 14% 35% 48% 3%
46 - 65 ani 496 12% 32% 49% 7%
Peste 65 ani 319 12% 25% 56% 7%
Mediu Urban 608 15% 6%
Rural 766 15% 26% 7%
Nord 389 16% 30% 47% 7%
Rl Centru 365 15% 22% 56% 7%
Chisinau 326 16% 35% 45% 4%
Sud 294 11% 35%
Scoald primara 7* 0%
Gimnaziu 230 14%
Studii Liceal/ mediu general 206 20%
Medii de spec., sc. Prof. 379 15%
Colegiu de specialitate 199 12%
Studii superioare 346 15%
Functionar public 31 21% 33% 40% 6%
Director/ Manager 23* 13% 43% 38% 6%
Specialist calificat 174 18% 41% 37% 5%
Muncitor calificat 229 16% 29% 50% 5%
Muncitor necalificat 126 10% 23% 56% 10%
Ocupatie | Agricultor in gospodarie individ. 38 23% 30% 42% 5%
Antreprenor 15* 11% 47% 36% 6%
Student 50 18% 33% 36% 12%
Concediu de maternitate 52 31% 22% 40% 7%
Pensionar 467 11% 26% 56% 7%
Neangajat/ somer 191 12%
Mai putin de 3 mii lei 317 16%
3 - 5 miilei 314 14%
5-10 mii lei 331 16%
Venit 10 - 15 mii lei 119 9%
15 - 20 mii lei 53 14%
20 - 25 mii lei 10* 21%
Peste 25 mii lei 11* 7%
Nu stiu / Nu raspund 219 16%
Eu conduc 444 17% 32% 47% 4%
Masina | Conduce alt membru al familiei 258 17% 29% 46% 9%
Nu avem automobil 664 13%
Romana/Moldoveneasca 1051 14%
Rusa 224 18%
Limba | Ucraineana 23* 12%
Gagauza 34 16%
Alta 26* 12%
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Anexa 2.1.3: Ponderea persoanelor care declara ca pot deosebi cind mass-media doreste sa manipuleze opinia cetatenilor.
“Q25. Cum credeti, dvs. ati putea deosebi cdnd mass-media (TV, presd, radio, portaluri de stiri pe internet etc.) doreste sd
manipuleze sau sd schimbe pdrerea cetdtenilor, de ex: aduce stiri false, propagandd, dezinformeazd etc.?”

Foarte
%, pe linie N u:::ef Oarecum | Oarecum Foarte NS/ NR
T usor greu greu
te
Total 1374 15% 38% 29% 15% 3%
Sex Masculin 657 17% 13% 3%
Feminin 717 14% 16% 3%
18 - 25 ani 112 16% 38% 32% 11% 3%
26 - 35 ani 216 14% 36% 30% 17% 2%
Varsta | 36 - 45 ani 231 14% 43% 27% 14% 2%
46 - 65 ani 496 16% 39% 29% 13% 3%
Peste 65 ani 319 18% 29% 28% 19% 6%
Mediu Urban 608 17% 12% 2%
Rural 766 14% 17% 4%
Nord 389 16% 31% 29% 21% 4%
Regiune Centru 365 10% 37% 33% 17% 3%
Chisinau 326 20% 50% 24% 4% 1%
Sud 294 15% 16% 4%
Scoala primara 7* 8% 15%
Gimnaziu 230 22% 4%
Studii Liceal/ mediu general 206 16% 3%
Medii de spec., sc. Prof. 379 18% 4%
Colegiu de specialitate 199 11% 0%
Studii superioare 346 7% 2%
Functionar public 31 33% 35% 28% 0% 4%
Director/ Manager 23* 25% 42% 21% 11% 0%
Specialist calificat 174 18% 45% 25% 10% 3%
Muncitor calificat 229 13% 42% 25% 17% 3%
Muncitor necalificat 126 13% 30% 39% 15% 4%
Ocupatie | Agricultor in gospodarie individ 38 18% 37% 20% 18% 7%
Antreprenor 15% 13% 40% 16% 21% 10%
Student 50 17% 34% 31% 11% 7%
Concediu de maternitate 52 12% 49% 31% 5% 3%
Pensionar 467 17% 33% 30% 16% 4%
Neangajat/ somer 191 21% 2%
Mai putin de 3 mii lei 317 23% 5%
3 - 5 mii lei 314 15% 2%
5-10 mii lei 331 15% 2%
Venit 10 - 15 mii lei 119 8% 2%
15 - 20 mii lei 53 15% 5%
20 - 25 mii lei 10* 0% 0%
Peste 25 mii lei 11* 6% 0%
Nu stiu / Nu raspund 219 10% 4%
Eu conduc 444 19% 41% 25% 12% 3%
Masind | Conduce alt membru al familiei 258 14% 38% 31% 12% 5%
Nu avem automobil 664 13% 35% 31% 18% 2%
Romana/Moldoveneasca 1051 15% 14% 3%
Rusd 224 17% 13% 4%
Limba | Ucraineana 23* 17%
Gagauza 34
Alta 26*
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Tabel 2.1.4: Opinia respondentilor despre capacitatea populatiei din Republica Moldova de a deosebi stirile false, in functie
de criteriile demografice. "Q26. Dar cdt de usor sau greu credeti cd populatia din Republica Moldova poate diferentia stirile

false de stirile adevdrate (veridice)?” partea 1
2022, N=1374

Q26, % pe rand Foarte u501/ Foarte greu/ NS/ NR
| oarecum usor | oarecum greu

Total 73% 4%

Sex Masculin 72% 5%
Feminin 73% 4%

18 - 25 ani 9%

26 - 35 ani 2%

Varsta 36 - 45 ani \ 1%

46 - 65 ani 70% 4%

Peste 65 ani 70% 8%

Nord 65% 6%

Regiune Centru \ 2%
Chisinau \ 2%

Sud 69% 8%

Vizionarea Aproape de fiecare data cand privesc TV 70% 6%
programe TV Uneori 71% 4%
produse in Rusia | Nu privesc 3%
. . Romana/Moldoveneasca 4%
Limba vorbita Rusi 4%

2020, N=1364

Q26, % pe rand Foarte usor/ Foarte greu/ NS/ NR
| oarecum usor | oarecum reu

Total 31% 5%

Sex Masculin 30% 5%
Feminin 31% 6%

18 - 25 ani 31% 5%

26 - 35 ani 31% 3%

Virsta 36 - 45 ani 33% 3%

46 - 65 ani 27% 8%

Peste 65 ani 33% 5%

Nord 27% 6%

Regiune Centru 29% 2%

& Chisindu 36% 4%

Sud 32% 10%

Vizionarea Aproape de fiecare data cand privesc TV 4%
programe TV Uneori 27% 5%
produse In Rusia | Nu privesc 29% 5%
. s Roméana/Moldoveneasca 30% 5%
Limba vorbita Rusi 31% 6%
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Tabel 2.1.4: Opinia respondentilor despre capacitatea populatiei din Republica Moldova de a deosebi stirile false, in functie
de criteriile demografice. "Q26. Dar cdt de usor sau greu credeti cd populatia din Republica Moldova poate diferentia stirile
false de stirile adevdrate (veridice)?” partea 3

2018, N=1353

Q26, % pe rand Foarte usor/ Foarte greu/
oarecum usor oarecum greu

Total

Sex Masculin 7%
Feminin 13%

18 - 25 ani 9%

26 - 35 ani 7%

Varsta 36 - 45 ani 6%

46 - 65 ani 9%

Peste 65 ani 17%

Nord 13%

Regiune Centru 12%
Chisinau 8%

Sud 6%

Vizionarea Aproape de fiecare data cand privesc TV 9%
programe TV Uneori 7%
produse in Rusia | Nu privesc 12%
Limba vorbits Ronléné/ Moldoveneasca 10%
Rusa 9%
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Anexa 2.1.4: Opinia respondentilor despre capacitatea populatiei din Republica Moldova de a deosebi stirile false, in functie
de criteriile demografice. "Q26. Dar cdt de usor sau greu credeti cd populatia din Republica Moldova poate diferentia stirile
false de stirile adevdrate (veridice)?”

%, pe linie N Foarte Oarecu | Oarecu Foarte Ns/ Nr
usor musor | m greu greu
Total 1374 6% 17% 40% 33% 4%
Sex Masculin 657 6% 17% m
Feminin 717 7% 16% 4% |
18 - 25 ani 112 4% 11% 47% 29% 9%
26 - 35 ani 216 7% 20% 33% 38% 2%
Varsta | 36 - 45 ani 231 5% 12% 44% 37% 1%
46 - 65 ani 496 7% 20% 40% 29% 4%
Peste 65 ani 319 7% 14% 37% 33% 8% |
Rural 766 7% 17% 6% |
Nord 389 9% 19% 34% 31% 6%
Regiune Centru 365 5% 16% 40% 38% 2%
Chisinau 326 5% 14% 49% 30% 2%
Sud 294 6% 17% 37% 32% 8%
Scoald primara 7* 0% 8% 15%
Gimnaziu 230
s Liceal/ mediu general 206
Studii Mediifie spec.,gsc. Prof. 379
Colegiu de specialitate 199
Studii superioare 346
Functionar public 31 18% 16% 27% 28% 11%
Director/ Manager 23* 0% 20% 48% 32% 0%
Specialist calificat 174 5% 14% 45% 33% 2%
Muncitor calificat 229 4% 18% 39% 38% 3%
Muncitor necalificat 126 9% 17% 38% 30% 6%
Ocupatie | Agricultor in gospodarie individ 38 6% 26% 31% 32% 5%
Antreprenor 15* 0% 5% 33% 57% 5%
Student 50 5% 6% 53% 28% 8%
Concediu de maternitate 52 4% 23% 46% 25% 2%
Pensionar 467 8% 17% 38% 30% 6%
Neangajat/ somer 191 6% 16%
Mai putin de 3 mii lei 317 7% 15%
3 - 5 mii lei 314 10% 16%
5-10 miilei 331 5% 16%
Venit 10 - 15 mii lei 119 5% 17%
15 - 20 mii lei 53 5% 21%
20 - 25 mii lei 10* 0% 8%
Peste 25 mii lei 11* 0% 0%
Nu stiu / Nu rdspund 219 3% 21%
Eu conduc 444 5% 18% 39% 35% 3%
Masind | Conduce alt membru al familiei 258 5% 18% 45% 27% 5%
Nu avem automobil 664 8% 15%
Romana/Moldoveneasca 1051 6% 17%
Rusa 224 7% 18%
Limba | Ucraineana 23* 6% 12%
Gagauza 34 9% 13%
Alta 26* 9% 12%
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Anexa 2.1.5: Ponderea respondentilor care considera ca stirile din Republica Moldova sunt influentate de politica. "Q27.
Cum vi se pare, stirile din Republica Moldova sunt sau nu influentate de politica?”

Influentat Influentat Putin Deloc
%, pe linie N e foarte e mul‘t influentat | influentat Ns/ Nr
mult e e

Total 1374 58% 30% 7% 1% 4%

Gey | Masculin 657 ﬂ 7% 1% 3%
Feminin 717 7% 1% 4%

18 - 25 ani 112 52% 37% 7% 0% 3%

26 - 35 ani 216 62% 29% 4% 1% 4%

Varsta | 36 - 45 ani 231 60% 29% 9% 1% 1%
46 - 65 ani 496 57% 30% 7% 1% 4%

Peste 65 ani 319 55% 27% 9% 4% 6%

Mediu Urban 608 26% 7% 2% 2%
Rural 766 7% 1% 4%

Nord 389 53% 27% 13% 2% 5%

. Centru 365 53% 36% 6% 2% 4%

Regiune P

Chisindu 326 66% 27% 4% 1% 1%

Sud 294 60% 31% 5% 0% 4%

Scoala primara 7* 11% 0% 8% 7%
Gimnaziu 230 28% 7% 1% 5%

Studii Liceal/ mediu general 206 33% 7% 1% 6%
Medii de spec., sc. Prof. 379 28% 8% 2% 3%

Colegiu de specialitate 199 34% 7% 2% 3%

Studii superioare 346 30% 6% 1% 2%
Functionar public 31 59% 33% 2% 0% 6%

Director/ Manager 23* 58% 42% 0% 0% 0%
Specialist calificat 174 62% 25% 8% 2% 4%

Muncitor calificat 229 56% 32% 7% 1% 4%

Muncitor necalificat 126 63% 26% 6% 2% 4%

Ocupatie | Agricultor in gospodarie individ 38 54% 37% 7% 0% 2%
Antreprenor 15* 51% 33% 16% 0% 0%

Student 50 60% 30% 8% 1% 1%

Concediu de maternitate 52 62% 34% 4% 0% 0%
Pensionar 467 57% 28% 8% 2% 4%
Neangajat/ somer 191 33% 7% 1% 5%

Mai putin de 3 mii lei 317 25% 11% 3% 6%

3 - 5 mii lei 314 30% 6% 2% 4%

5 - 10 mii lei 331 36% 6% 1% 2%

Venit 10 - 15 mii lei 119 30% 8% 0% 2%
15 - 20 mii lei 53 20% 11% 0% 0%

20 - 25 mii lei 10* 0% 0% 0%

Peste 25 mii lei 11* 0% 0% 0%

Nu stiu / Nu rdspund 219 4% 1% 3%

Eu conduc 444 60% 29% 8% 1% 3%

Masind | Conduce alt membru al familiei 258 48% 38% 8% 2% 5%
Nu avem automobil 664 28% 6% 1% 4%
Roméana/Moldoveneasca 1051 33% 7% 1% 3%

Rusa 224 19% 5% 3% 2%

Limba | Ucraineana 23* 17% 27% 0% 5%
Gagauza 34 20% 2% 0% 17%

Alta 26* 35% 3% 0% 4%
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Anexa 2.2.1: Ponderea persoanelor care sustin ca ele cunosc termenul de "stiri false”. ”Q28. Cunoasteti ce este ...?
. . Propaganda in media Stiri false
%, pe linie N Da i Nu | NS/NR Da Nu | NS/NR
Total 1374 60% 37% 3% 73% 25% 3%
Sex Masculin 657 3% 24% 3%
Feminin 717 35% 4% 25% 3%
18 - 25 ani 112 68% 30% 2% 82% 14% 5%
26 - 35 ani 216 61% 36% 3% 73% 25% 2%
Varsta | 36 - 45 ani 231 66% 32% 2% 75% 24% 1%
46 - 65 ani 496 59% 37% 4% 72% 25% 3%
Peste 65 ani 319 44% 51% 5% 63% 33% 5%
Mediu Urban 608 31% 3% 20% 2%
Rural 766 28% 3%
Nord 389 52% 43% 5% 61% 35% 4%
Regiune Centru 365 50% 48% 2% 67% 30% 3%
Chisinau 326 79% 19% 2% 89% 10% 1%
Sud 294 59% 38% 4% 76% 21% 3%
Scoald primara 7* 35% 0% 27% 11%
Gimnaziu 230 5% 34% 5%
Studii Liceal/ mediu general 206 2% 25% 3%
Medii de spec., sc. Prof. 379 2% 30% 2%
Colegiu de specialitate 199 33% 4% 16% 5%
Studii superioare 346 20% 3% 16% 1%
Functionar public 31 94% 6% 0% 83% 17% 0%
Director/ Manager 23* 86% 14% 0% 78% 18% 4%
Specialist calificat 174 72% 22% 5% 82% 16% 2%
Muncitor calificat 229 59% 40% 1% 72% 26% 2%
Muncitor necalificat 126 42% 51% 7% 55% 39% 5%
Ocupatie | Agricultor in gospodarie individ 38 62% 30% 7% 75% 22% 2%
Antreprenor 15% 66% 34% 0% 78% 22% 0%
Student 50 74% 21% 4% 84% 13% 3%
Concediu de maternitate 52 81% 16% 3% 86% 10% 3%
Pensionar 467 49% 48% 3% 66% 30% 4%
Neangajat/ somer 191 56% 41% 3% 74% 23% 2%
Mai putin de 3 mii lei 317 44% 5% 33% 5%
3 - 5 mii lei 314 39% 2% 30% 2%
5 - 10 mii lei 331 35% 3% 23% 2%
Venit 10 - 15 mii lei 119 25% 1% 13% 0%
15 - 20 mii lei 53 27% 6% 11% 9%
20 - 25 mii lei 10* 39% 0% 10% 0%
Peste 25 mii lei 11* 16% 0% 18% 0%
Nu stiu / Nu rdspund 219 34% 3% 22% 3%
Eu conduc 444 66% 31% 3% 79% 17% 4%
Masind | Conduce alt membru al familiei 258 61% 35% 4% 71% 27% 2%
Nu avem automobil 664 54% 43% 3% 29% 3%
Roméana/Moldoveneasca 1051 40% 3% 26% 3%
Rusa 224 27% 1% 18% 1%
Limba | Ucraineana 23* 39% 16% 18% 11%
Gagauza 34 25% 15% 16% 13%
Alta 26* 30% 0% 16% 0%
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Anexa 2.2.2: Perceptia respondentilor despre conceptul de stiri false. ”Q29. In ce mdsurd sunteti sau nu de acord cu faptul cd
urmdtoarele afirmatii descriu stirile false?”

Stiri false sunt stirile care prezinta doar o parte din
informatia detinuta
. Mai
%, pe linie N Total Mai < . . degraba Nu sunt
de degraba N1_c1_/ nu sunt deloc Ns/ Nr
acord de nici de de
acord acord
acord
Total 978 48% 30% 13% 4% 3% 2%
Sex Masculin 475 12% 5% 4% 2%
Feminin 503 14% 4% 3% 1%
18 - 25 ani 91 39% 35% 11% 9% 3% 1%
26 - 35 ani 157 47% 30% 16% 3% 3% 1%
Varsta | 36 - 45 ani 172 41% 34% 17% 2% 4% 1%
46 - 65 ani 354 52% 29% 11% 4% 3% 2%
Peste 65 ani 204 55% 24% 8% 5% 3% 5%
Mediu Urban 458 16% 3% 3% 1%
Rural 520 10% 5% 4% 2%
Nord 235 38% 37% 12% 4% 5% 4%
Regiune Centru 238 51% 29% 12% 6% 1% 1%
Chisinau 285 51% 23% 18% 4% 3% 0%
Sud 220 49% 34% 9% 2% 4% 2%
Scoald primara 1* 0% 00 0% 0% 0% 0%
Gimnaziu 139 49% 28% 11% 5% 4% 3%
Studii Liceal/ mediu general 146 48% 33% 10% 4% 2% 2%
Medii de spec., sc. Prof. 254 48% 33% 11% 5% 2% 1%
Colegiu de specialitate 152 48% 36% 9% 3% 3% 1%
Studii superioare 283 47% 25% 19% 4% 4% 1%
Functionar public 26* 49% 36% 9% 0% 0% 6%
Director/ Manager 19* 43% 31% 16% 10% 0% 0%
Specialist calificat 142 48% 25% 21% 2% 3% 0%
Muncitor calificat 162 47% 35% 10% 3% 4% 1%
Muncitor necalificat 72 45% 38% 11% 5% 2% 0%
Ocupatie | Agricultor in gospodarie individ 29* 62% 23% 9% 3% 0% 3%
Antreprenor 11* 30% 42% 28% 0% 0% 0%
Student 40 43% 31% 8% 7% 7% 3%
Concediu de maternitate 44 41% 31% 18% 10% 0% 0%
Pensionar 307 55% 25% 8% 5% 4% 4%
Neangajat/ somer 140 19% 4% 4% 2%
Mai putin de 3 mii lei 192 10% 6% 3% 3%
3 - 5 mii lei 211 11% 3% 4% 2%
5 - 10 mii lei 247 14% 3% 4% 2%
Venit 10 - 15 mii lei 102 13% 6% 2% 0%
15 - 20 mii lei 43 21% 4% 1% 0%
20 - 25 mii lei 9* 0% 8% 0% 0%
Peste 25 mii lei 9* 17% 8% 0% 0%
Nu stiu / Nu raspund 165 15% 3% 3% 1%
Eu conduc 350 14% 5% 3% 1%
Masind | Conduce alt membru al familiei 180 15% 3% 5% 2%
Nu avem automobil 443 11% 5% 3% 2%
Romana/Moldoveneasca 733 14% 5% 3% 2%
Rusd 174 9% 2% 5% 1%
Limba | Ucraineana 17* 0% 0% 0% 5%
Gagduza 23* 4% 4% 2% 0%
Alta 22% 3% 5% 0%
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Anexa 2.2.4: Perceptia respondentilor despre conceptul de stiri propagandiste. “Q30. In ce mdsurd sunteti sau nu de acord
cd urmdtoarele afirmatii descriu stirile de propagandd din Moldova?” partea 1

Stirile de propaganda sunt stiri care se repeta adesea
pe o perioada lunga de timp
Mai
. Mai degrab Nu
%, pe linie N Total . . sunt
de d?grab Nl.c l./ and deloc = Ns/Nr
acord ade nici sunt de
acord de
acord
acord

Total 787 44% 28% 16% 5% 5% 2%

Sex Masculin 371 18% 5% 4% 2%
Feminin 416 14% 5% 5% 2%

18 - 25 ani 76 27% 33% 22% 11% 4% 4%

26 - 35 ani 132 41% 28% 18% 7% 3% 2%

Varsta | 36 - 45 ani 151 48% 26% 17% 2% 7% 0%
46 - 65 ani 287 51% 28% 11% 4% 5% 1%

Peste 65 ani 141 47% 18% 17% 4% 8% 5%

Mediu Urban 385 16% 4% 4% 1%
Rural 402 16% 6% 6% 3%

Nord 194 42% 29% 9% 6% 10% 4%

Regiune Centru 182 42% 30% 19% 5% 4% 1%
Chisinau 252 53% 23% 18% 3% 3% 0%

Sud 159 17% 8% 4% 4%

Scoald primara 3* 0% 0% 0%
Gimnaziu 94 9% 6% 1%

Studii Liceal/ mediu general 104 9% 3% 4%
Medii de spec., sc. Prof. 200 5% 4% 4%

Colegiu de specialitate 123 6% 5% 0%

Studii superioare 260 2% 6% 1%
Functionar public 29* 53% 36% 3% 0% 5% 2%

Director/ Manager 20* 60% 14% 19% 0% 0% 7%
Specialist calificat 126 46% 26% 17% 4% 5% 1%

Muncitor calificat 136 43% 32% 13% 6% 5% 1%

Muncitor necalificat 55 50% 20% 18% 11% 0% 0%

Ocupatie | Agricultor in gospodarie individ 24* 52% 28% 13% 4% 4% 0%
Antreprenor 9* 31% 32% 16% 0% 21% 0%

Student 35 22% 37% 23% 8% 6% 4%

Concediu de maternitate 42 28% 33% 25% 14% 0% 0%
Pensionar 221 47% 26% 14% 4% 7% 4%
Neangajat/ somer 103 48% 24% 17% 2% 7% 2%

Mai putin de 3 mii lei 133 11% 4% 7% 4%

3 - 5 mii lei 177 15% 6% 6% 1%

5 - 10 mii lei 200 16% 5% 3% 3%

Venit 10 - 15 mii lei 88 15% 5% 1% 0%
15 - 20 mii lei 37 32% 0% 8% 0%

20 - 25 mii lei 7* 0% 0% 0% 0%

Peste 25 mii lei 9* 28% 8% 25% 0%

Nu stiu / Nu rdspund 136 18% 8% 4% 2%

Eu conduc 292 15% 6% 3% 2%

Masind | Conduce alt membru al familiei 152 19% 7% 4% 2%
Nu avem automobil 341 15% 4% 7% 2%
Romana/Moldoveneasca 585 18% 5% 5% 1%

Rusd 149 14% 6% 5% 3%

Limba | Ucraineana 10* 0% 0% 0% 0%
Gagduza 18* 2% 13% 2% 10%

Alta 19* 9% 4% 6% 0%
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Anexa 2.2.4: Perceptia respondentilor despre conceptul de stiri propagandiste. “Q30. In ce mdsurd sunteti sau nu de acord
cd urmdtoarele afirmatii descriu stirile de propagandd din Moldova?” partea 2

Stirile propagandistice sunt stiri prezentate pe canale
in care nu aveti incredere
Mai Nu
by lini N Total Mai degrab
o, pe linie ota degrab | Nici/ Anu sunt
G2 ade nici sunt CELEE I LE/L S
acord acord de de
acord
acord

Total 787 22% 16% 10% 7% 4%

Sex Masculin 371 20% 17% 8% 6% 5%
Feminin 416 23% 16% 11% 8% 4%

18 - 25 ani 76 27% 16% 14% 4% 5%

26 - 35 ani 132 19% 19% 12% 11% 3%

Varsta | 36 - 45 ani 151 23% 21% 8% 6% 3%
46 - 65 ani 287 21% 13% 9% 7% 5%

Peste 65 ani 141 27% 13% 5% 7% 7%

Mediu Urban 385 19% 19% 13% 6% 4%
Rural 402 25% 13% 6% 9% 5%

Nord 194 42% 22% 10% 9% 11% 6%

Regiune Centru 182 45% 21% 18% 6% 5% 4%
Chisinau 252 42% 17% 20% 14% 4% 3%

Sud 159 29% 16% 8% 10% | 5%

Scoald primara 3* 17% 0% 0%
Gimnaziu 94 15% 6% 8% 8%

Studii Liceal/ mediu general 104 12% 8% 3% 5%
Medii de spec., sc. Prof. 200 17% 8% 6% 3%

Colegiu de specialitate 123 14% 13% 5% 6%

Studii superioare 260 19% 11% 9% 3%
Functionar public 29% 6% 15% 8% 5%

Director/ Manager 20* 15% 15% 7% 0%
Specialist calificat 126 23% 12% 8% 4%

Muncitor calificat 136 16% 10% 6% 2%

Muncitor necalificat 55 16% 10% 8% 2%

Ocupatie | Agricultor in gospodarie individ 24* 20% 4% 4% 4%
Antreprenor 9* 0% 0% 11% 0%

Student 35 15% 14% 4% 4%

Concediu de maternitate 42 19% 17% 5% 2%
Pensionar 221 14% 4% 6% 9%
Neangajat/ somer 103 18% 7% 9% 5%

Mai putin de 3 mii lei 133 15% 5% 8% 8%

3 - 5 mii lei 177 16% 12% 11% 4%

5 - 10 mii lei 200 17% 10% 4% 3%

Venit | 10-15 miilei 83 INS1 13% 9% 5% 2%
15 - 20 mii lei 37 | 38% 24% 7% 6% 3%

20 - 25 mii lei i 0% 18% 0% 0%

Peste 25 mii lei ox 4505 10% 28% 0% 0%

Nu stiu / Nu rdspund 136 | 36% 18% 8% 9% 7%

Eu conduc 292 43% 20% 17% 11% 5% 4%

Masind | Conduce alt membru al familiei 152 42% 21% 17% 7% 8% 5%
Nu avem automobil 341 37% 24% 16% 10% 9% 4%
Romanad/Moldoveneascd 585 | 42% 17% 9% 6% 4%

Rusi 149 \ 15% 12% 10% 6%

Limba | Ucraineana 10* _| 0% 0% 0% 0%
Gagauza 18* 19% 4% 13% 13%

Alta 19* 8% 13% 6% 6%
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Anexa 2.2.4: Perceptia respondentilor despre conceptul de stiri propagandiste. “Q30. In ce mdsurd sunteti sau nu de acord
cd urmdtoarele afirmatii descriu stirile de propagandd din Moldova?” partea 3

Stirile de propaganda sunt stirile care prezinta doar
realizarile (lucrurile bune) unui partid sau lider politic
] Mai Nu
%, pe linie N Total d(la\;:lb Nici/ dgg;:b sunt
de < . . deloc | Ns/Nr
acord ade nici sunt de
acord de d
acord 2"
Total 787 51% 26% 12% 5% 4% 2%
Sex Masculin 371 25% 11% 5% 4% 1%
Feminin 416 27% 12% 6% 4% 2%
18 - 25 ani 76 39% 42% 9% 7% 4% 0%
26 - 35 ani 132 53% 20% 16% 5% 5% 0%
Varsta | 36 - 45 ani 151 46% 32% 13% 5% 2% 2%
46 - 65 ani 287 56% 22% 9% 6% 4% 3%
Peste 65 ani 141 55% 22% 10% 4% 3% 6%
Mediu Urban 385 26% 15% 5% 4% 1%
Rural 402 26% 8% 6% 3% 2%
Nord 194 53% 25% 13% 2% 4% 3%
Regiune Centru 182 59% 27% 6% 5% 1% 1%
Chisinau 252 50% 25% 16% 6% 1% 2%
Sud 159 45% 27% 9% 8% 9% 2%
Scoald primara 3* 0% 0% 0%
Gimnaziu 94 27% 12% 4% 3% 3%
Studii Liceal/ mediu general 104 28% 12% 6% 2% 2%
Medii de spec., sc. Prof. 200 17% 9% 6% 6% 2%
Colegiu de specialitate 123 31% 9% 9% 2% 2%
Studii superioare 260 29% 13% 4% 4% 1%
Functionar public 29* 48% 20% 18% 0% 12% 2%
Director/ Manager 20* 69% 9% 15% 0% 7% 0%
Specialist calificat 126 54% 28% 10% 6% 2% 1%
Muncitor calificat 136 52% 28% 13% 4% 3% 1%
Muncitor necalificat 55 50% 25% 9% 8% 8% 0%
Ocupatie | Agricultor in gospodarie individ 24* 42% 27% 7% 13% 4% 7%
Antreprenor 9* 23% 11% 7% 50% 8% 0%
Student 35 37% 36% 11% 12% 3% 0%
Concediu de maternitate 42 52% 30% 13% 1% 3% 0%
Pensionar 221 52% 24% 11% 5% 3% 5%
Neangajat/ somer 103 23% 13% 4% 2% 2%
Mai putin de 3 mii lei 133 21% 8% 3% 1% 4%
3 - 5 mii lei 177 25% 13% 3% 6% 4%
5 - 10 mii lei 200 25% 13% 4% 4% 1%
Venit 10 - 15 mii lei 88 19% 8% 8% 6% 2%
15 - 20 mii lei 37 26% 11% 0% 2% 0%
20 - 25 mii lei 7* 24% 17% 0% 0% 0%
Peste 25 mii lei 9* 20% 17% 18% 0% 0%
Nu stiu / Nu raspund 136 34% - 13% 11% 3% 0%
Eu conduc 292 54% 26% 11% 4% 4% 1%
Masind | Conduce alt membru al familiei 152 47% 30% 9% 7% 5% 2%
Nu avem automobil 341 52% 24% 13% 6% 3% 2%
Romana/Moldoveneasca 585 25% 11% 5% 3% 2%
Rusd 149 29% 12% 7% 5% 2%
Limba | Ucraineana 10* 18% 0% 0% 14% 10%
Gagduza 18* 17% 9% 13% 0%
Alta 19* 20% 16% 11% 0% 9%
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Anexa 2.2.4: Perceptia respondentilor despre conceptul de stiri propagandiste. “Q30. In ce mdsurd sunteti sau nu de acord
cd urmdtoarele afirmatii descriu stirile de propagandd din Moldova?” partea 4

Stirile de propaganda sunt cele in care anumite
celebritati promoveaza anumite idei politice
Mai Nu
%, pe linie N Total d(la\;:lb Nici/ dgg;:b sunt
de < . . deloc | Ns/Nr
acord ade nici sunt de
acord de
acord
acord

Total 787 57% 24% 10% 4% 4% 2%

Sex Masculin 371 24% 9% 3% 5% 2%
Feminin 416 23% 10% 5% 3% 2%

18 - 25 ani 76 52% 22% 18% 4% 4% 0%

26 - 35 ani 132 51% 31% 6% 5% 5% 2%

Vérsta | 36 - 45 ani 151 61% 22% 10% 3% 4% 1%
46 - 65 ani 287 59% 22% 9% 4% 3% 3%

Peste 65 ani 141 62% 18% 8% 3% 3% 7%

Mediu Urban 385 23% 11% 3% 3% 2%
Rural 402 24% 9% 5% 5% 3%

Nord 194 50% 26% 8% 5% 6% 4%

Regiune Centru 182 57% 23% 12% 6% 2% 1%
Chisinau 252 65% 18% 11% 3% 2% 1%

Sud 159 50% 29% 8% 3% 7% 3%

Scoald primara 3* 17% 0% 0% 0%
Gimnaziu 94 21% 8% 3% 7% 6%

Studii Liceal/ mediu general 104 21% 15% 7% 3% 3%
Medii de spec., sc. Prof. 200 24% 9% 4% 4% 2%

Colegiu de specialitate 123 24% 14% 2% 2% 3%

Studii superioare 260 25% 8% 3% 4% 1%
Functionar public 29* 50% 24% 6% 6% 11% 2%

Director/ Manager 20* 89% 11% 0% 0% 0% 0%
Specialist calificat 126 61% 25% 7% 2% 6% 0%

Muncitor calificat 136 53% 24% 10% 5% 3% 4%

Muncitor necalificat 55 55% 24% 12% 3% 6% 0%

Ocupatie | Agricultor in gospodarie individ 24* 54% 18% 17% 7% 4% 0%
Antreprenor 9* 8% 68% 13% 0% 0% 11%

Student 35 49% 30% 13% 9% 0% 0%

Concediu de maternitate 42 47% 26% 18% 5% 4% 0%
Pensionar 221 57% 22% 11% 3% 3% 4%
Neangajat/ somer 103 21% 9% 4% 4% 1%

Mai putin de 3 mii lei 133 15% 9% 3% 3% 3%

3 - 5 mii lei 177 24% 9% 3% 4% 4%

5 - 10 mii lei 200 27% 10% 4% 3% 1%

. 10 - 15 mii lei 83 G9%M 21% 4% 1% 4% 1%

Venit 1

15 - 20 mii lei 37 49%  34% 12% 0% 5% 0%

20 - 25 mii lei 7 O 12% 0% 0% 12% 0%

Peste 25 mii lei 9* - 27% 0% 15% 20% 0%

Nu stiu / Nu rdspund 136 | 49% @ 24% 15% 7% 4% 2%

Eu conduc 292 61% 24% 8% 2% 4% 1%

Masind | Conduce alt membru al familiei 152 50% 27% 11% 6% 6% 1%
Nu avem automobil 341 56% 21% 11% 5% 4% 4%
Romanad/Moldoveneascd 585 | 57% @ 22% 11% 4% 3% 2%

Rusi 149 | 54% @ 29% 5% 5% 5% 2%

Limba | Ucraineand 10 | 58% @ 34% 7% 0% 0% 0%
Gagauza 18* 43% 20% 9% 2% 26% 0%

Alta 19* 12% 0% 0% 0% 0%
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Anexa 2.2.4: Perceptia respondentilor despre conceptul de stiri propagandiste. “Q30. In ce mdsurd sunteti sau nu de acord
cd urmdtoarele afirmatii descriu stirile de propagandd din Moldova?” partea 5

Implicarea bisericii in promovarea partidelor / ideilor
politice - reprezinta propaganda
Mai
Mai degrab Nu
%, pe linie N Total . . sunt
de dggrab Nl.c l./ and deloc = Ns/Nr
acord ade nici sunt de
acord de
acord
acord
Total 787 54% 24% 9% 6% 5% 1%
Masculin 371 - 24% | 11% 6% 5% 1%
Sex -
Feminin 416 24% 8% 6% 5% 1%
18 - 25 ani 76 62% 17% 11% 8% 0% 2%
26 - 35 ani 132 50% 31% 9% 4% 7% 0%
Varsta | 36 - 45 ani 151 50% 28% 10% 5% 6% 1%
46 - 65 ani 287 56% 22% 9% 7% 4% 2%
Peste 65 ani 141 56% 20% 7% 6% 10% 1%
| Urban 385 - 25% 9% 6% 3% 1%
Mediu
Rural 402 23% 9% 6% 7% 2%
Nord 194 44% 25% 11% 9% 10% 2%
Regiune Centru 182 60% 22% 10% 4% 3% 1%
Chisinau 252 64% 19% 10% 4% 2% 1%
Sud 159 46% 33% 6% 7% 6% 2%
Scoald primara 3* 0% 0% 0% 0%
Gimnaziu 94 6% 9% 2%
Studii Liceal/ mediu general 104 5% 5% 0%
Medii de spec., sc. Prof. 200 6% 5% 3%
Colegiu de specialitate 123 10% 4% 0%
Studii superioare 260 4% 4% 1%
Functionar public 29* 57% 35% 2% 6% 0% 0%
Director/ Manager 20* 61% 29% 5% 5% 0% 0%
Specialist calificat 126 54% 24% 10% 6% 5% 1%
Muncitor calificat 136 56% 24% 12% 3% 5% 0%
Muncitor necalificat 55 50% 22% 14% 7% 5% 1%
Ocupatie | Agricultor in gospodarie individ 24* 44% 16% 4% 17% 15% 4%
Antreprenor 9* 21% 41% 12% 0% 11% 15%
Student 35 70% 11% 8% 10% 0% 0%
Concediu de maternitate 42 53% 32% 4% 9% 2% 0%
Pensionar 221 53% 24% 8% 8% 6% 2%
Neangajat/ somer 103 57% 20% 12% 3% 7% 2%
Mai putin de 3 mii lei 133 19% 7% 6% 10% 3%
3 - 5 mii lei 177 22% 10% 8% 7% 1%
5 - 10 mii lei 200 31% 9% 6% 3% 0%
Venit 10 - 15 mii lei 88 22% 7% 4% 4% 1%
15 - 20 mii lei 37 27% 10% 2% 2% 0%
20 - 25 mii lei 7* 30% 0% 0% 0% 0%
Peste 25 mii lei 9* 0% 0% 17% 10% 0%
Nu stiu / Nu rdspund 136 24% 13% 5% 2% 3%
Eu conduc 292 59% 21% 8% 7% 3% 1%
Masind | Conduce alt membru al familiei 152 53% 27% 9% 4% 5% 3%
Nu avem automobil 341 51% 26% 10% 5% 7% 1%
Romana/Moldoveneasca 585 23% 10% 6% 5% 1%
Rusa 149 31% 6% 7% 5% 2%
Limba | Ucraineana 10* 10% 0% 21% 7% 10%
Gagauza 18* 15% 11% 0% 20% 10%
Alta 19* 31% 0% 4% 0% 0%
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Anexa 2.2.4: Perceptia respondentilor despre conceptul de stiri propagandiste. “Q30. In ce mdsurd sunteti sau nu de acord
cd urmdtoarele afirmatii descriu stirile de propagandd din Moldova?” partea 6

Stirile de propaganda sunt stirile care sperie populatia
Mai Nu
Total Mai degr sunt
%, pe linie N degrab | Nici/ anu
de < . . deloc | Ns/Nr
acord ade nici sunt de
acord de
acord acord
Total 787 54% 24% 10% 8% 4% 1%
Gey | Masculin 371 S 24% 8% 8% 3% 1%
Feminin 416 SN 23% 12% 8% 4% 1%
18 - 25 ani 76 47% 28% 11% 14% 0% 0%
26 - 35 ani 132 48% 24% 16% 7% 4% 0%
Varsta | 36 - 45 ani 151 52% 23% 11% 9% 5% 1%
46 - 65 ani 287 60% 23% 7% 5% 3% 1%
Peste 65 ani 141 61% 18% 6% 7% 5% 3%
Mediy | Urban 385 - 24% | 13% 9% 4% 1%
Rural 402 23% 7% 6% 3% 1%
Nord 194 51% 24% 8% 9% 7% 1%
Regiune Centru 182 64% 23% 6% 6% 1% 0%
Chisinau 252 51% 21% 15% 10% 2% 1%
Sud 159 51% 27% 10% 5% 5% 2%
Scoala primara 3* 17% 0% 0% 0%
Gimnaziu 94 16% 8% 6% 5% 1%
Studii Liceal/ mediu general 104 27% 10% 8% 1% 1%
Medii de spec., sc. Prof. 200 24% 8% 5% 2% 1%
Colegiu de specialitate 123 27% 7% 6% 2% 0%
Studii superioare 260 23% 14% 11% 5% 1%
Functionar public 29* 54% 31% 10% 2% 2% 0%
Director/ Manager 20* 49% 17% 13% 14% 7% 0%
Specialist calificat 126 45% 22% 15% 13% 4% 1%
Muncitor calificat 136 61% 23% 6% 6% 5% 0%
Muncitor necalificat 55 63% 26% 4% 5% 2% 0%
Ocupatie | Agricultor in gospodarie individ 24* 67% 24% 5% 0% 4% 0%
Antreprenor 9* 45% 32% 12% 11% 0% 0%
Student 35 40% 22% 18% 20% 0% 0%
Concediu de maternitate 42 43% 25% 20% 8% 5% 0%
Pensionar 221 58% 23% 8% 6% 4% 2%
Neangajat/ somer 103 24% 11% 5% 4% 2%
Mai putin de 3 mii lei 133 22% 4% 4% 7% 1%
3 - 5 mii lei 177 - 21% 14% 11% 4% 1%
5 - 10 mii lei 200  27% 10% 4% 3% 0%
Venit | 10~ 15 miilei 88 | 23% 6% 9% 2% 1%
15 - 20 mii lei 37 29% 17% 9% 2% 0%
20 - 25 mii lei 7 A 36% 0% 0% 0% 0%
Peste 25 mii lei 9% | 38% @ 27% 17% 8% 10% 0%
Nu stiu / Nu rdspund 136 | 50% @ 21% 13% 11% 3% 2%
Eu conduc 292 58% 22% 10% 8% 2% 0%
Masind | Conduce alt membru al familiei 152 54% 22% 11% 8% 3% 1%
Nu avem automobil 341 50% 26% 11% 7% 5% 1%
Roméani/Moldoveneasci 585 [ 57% | 21% 11% 7% 3% 1%
Rusa 149 39% 34% 8% 11% 7% 2%
Limba | Ucraineand 10« 2 28% 0% 0% 0% 0%
Gigiuzd 18~ [ 24% 0% 0% 2% 0%
Alta 19« [86% " 16% 13% 13% 0% 3%
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Anexa 2.2.4: Perceptia respondentilor despre conceptul de stiri propagandiste. “Q30. In ce mdsurd sunteti sau nu de acord
cd urmdtoarele afirmatii descriu stirile de propagandd din Moldova?” partea 7

Stirile de propaganda sunt stirile care promoveaza
avantajele apropierii cu alte tari
Mai Nu
%, pe linie N Total d(la\;:lb Nici/ d;gl:':b sunt
de < . . deloc | Ns/Nr
ade nici sunt
acord acord de de
acord
acord
Total 787 25% 23% 9% 7% 4%
Sex Masculin 371 8% 7% 3%
Feminin 416 10% 7% 4%
18 - 25 ani 76 21% 27% 26% 14% 9% 4%
26 - 35 ani 132 28% 28% 23% 7% 9% 4%
Varsta | 36 - 45 ani 151 33% 24% 24% 10% 7% 2%
46 - 65 ani 287 37% 22% 23% 8% 6% 4%
Peste 65 ani 141 24% 22% 10% 4% 5%
. Urban 385 11% 7% 3%
Nord 194 44% 26% 10% 8% 6% 6%
Regiune Centru 182 26% 23% 38% 7% 4% 2%
Chisinau 252 28% 27% 27% 12% 3% 3%
Sud 159 22% 8% 16% 5%
Scoald primara 3* 0% !L
Gimnaziu 94 7% 7% 6%
Studii Liceal/ mediu general 104 12% 5% 4%
Medii de spec., sc. Prof. 200 8% 7% 4%
Colegiu de specialitate 123 12% 7% 2%
Studii superioare 260 8% 7% 3%
Functionar public 29* 39% 31% 12% 6% 10% 2%
Director/ Manager 20* 32% 35% 17% 5% 12% 0%
Specialist calificat 126 26% 27% 27% 11% 4% 6%
Muncitor calificat 136 38% 23% 23% 8% 5% 3%
Muncitor necalificat 55 42% 17% 26% 7% 8% 2%
Ocupatie | Agricultor in gospodarie individ 24* 36% 18% 29% 13% 4% 0%
Antreprenor 9* 0% 31% 40% 9% 0% 20%
Student 35 16% 26% 29% 17% 11% 0%
Concediu de maternitate 42 28% 31% 21% 13% 7% 0%
Pensionar 221 32% 23% 28% 7% 5% 5%
Neangajat/ somer 103 8% 10% 6%
Mai putin de 3 mii lei 133 7% 8% 3%
3 - 5 mii lei 177 11% 5% 4%
5 - 10 mii lei 200 8% 5% 4%
Venit 10 - 15 mii lei 88 7% 5% 3%
15 - 20 mii lei 37 13% 5% 2%
20 - 25 mii lei 7* 0% 12% 0%
Peste 25 mii lei 9* 0% 26% 0%
Nu stiu / Nu raspund 136 21% 25% 26% 12% 12% 5%
Eu conduc 292 35% 25% 23% 10% 6% 2%
Masind | Conduce alt membru al familiei 152 26% 28% 19% 12% 9% 6%
Nu avem automobil 341 32% 24% 26% 7% 7% 4%
Romana/Moldoveneasca 585 26% 8% 5% 4%
Rusa 149 16% 12% 12% 3%
Limba | Ucraineana 10* 7% 0% 21% 0%
Gagauza 18* 10% 10% 20% 10%
Alta 19* 25% 10% 6% 0%
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Anexa 2.2.4: Perceptia respondentilor despre conceptul de stiri propagandiste. “Q30. In ce mdsurd sunteti sau nu de acord
cd urmdtoarele afirmatii descriu stirile de propagandd din Moldova?” partea 8

Stirile de propaganda sunt stirile in care se critica doar
unele partide politice
Mai Nu
by lini N Total Mai degrab t
o, pe linie ota . . < sun
de d(Egrab Nl.c l./ ant deloc | Ns/Nr
acord ade nici sunt de
acord de
acord
acord

Total 787 53% 28% 11% 3% 3% 1%
Sex Masculin 371 32% 13% 3% 4% 2%
Feminin 416 25% 9% 4% 3% 1%
18 - 25 ani 76 51% 28% 14% 3% 3% 0%
26 - 35 ani 132 46% 31% 12% 5% 5% 1%
Varsta | 36 -45 ani 151 49% 31% 13% 3% 3% 1%
46 - 65 ani 287 60% 25% 8% 3% 2% 2%
Peste 65 ani 141 54% 28% 9% 2% 4% 3%
Mediu Urban 385 28% 12% 4% 3% 1%
Rural 402 29% 9% 3% 4% 1%
Nord 194 43% 34% 12% 4% 6% 1%
Regiune Centru 182 60% 26% 9% 2% 1% 2%
Chisinau 252 60% 21% 12% 4% 2% 1%
Sud 159 35% 10% 3% 5% 2%
Scoald primara 3* 0% 0% 0%
Gimnaziu 94 2% 5% 1%
Studii Liceal/ mediu general 104 3% 0% 2%
Medii de spec., sc. Prof. 200 4% 3% 1%
Colegiu de specialitate 123 4% 2% 0%
Studii superioare 260 3% 5% 2%
Functionar public 29* 48% 29% 12% 6% 5% 0%
Director/ Manager 20* 70% 9% 14% 0% 7% 0%
Specialist calificat 126 59% 24% 11% 1% 3% 2%
Muncitor calificat 136 53% 30% 9% 5% 4% 0%
Muncitor necalificat 55 61% 28% 7% 3% 0% 2%
Ocupatie | Agricultor in gospodarie individ 24* 47% 32% 14% 0% 4% 4%
Antreprenor 9* 0% 60% 0% 11% 19% 9%
Student 35 47% 34% 11% 9% 0% 0%
Concediu de maternitate 42 45% 29% 19% 6% 0% 0%
Pensionar 221 56% 27% 9% 2% 3% 4%
Neangajat/ somer 103 54% 26% 13% 2% 4% 0%
Mai putin de 3 mii lei 133 8% 1% 2% 2%
3 - 5 mii lei 177 12% 5% 5% 1%
5 - 10 mii lei 200 8% 2% 3% 2%
Venit 10 - 15 mii lei 88 12% 5% 2% 1%
15 - 20 mii lei 37 17% 0% 2% 0%
20 - 25 mii lei 7* 0% 12% 0% 0%
Peste 25 mii lei 9% 10% 0% 0% 0%
Nu stiu / Nu rdspund 136 14% 4% 5% 1%
Eu conduc 292 52% 28% 12% 3% 2% 2%
Masind | Conduce alt membru al familiei 152 54% 24% 12% 2% 5% 1%
Nu avem automobil 341 53% 30% 9% 4% 4% 1%
Romana/Moldoveneasca 585 11% 3% 3% 1%
Rusa 149 9% 6% 3% 2%
Limba | Ucraineana 10* 10% 0% 0% 0%
Gagauza 18* 4% 0% 15% 0%
Alta 19* 14% 0% 11% 0%
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Anexa 2.2.4: Perceptia respondentilor despre conceptul de stiri propagandiste. “Q30. In ce mdsurd sunteti sau nu de acord
cd urmdtoarele afirmatii descriu stirile de propagandd din Moldova?” partea 9

Stirile propagandistice sunt stiri politice care
promoveaza un anumit punct de vedere
Mai
. Mai degra Nu
%, pe linie N Total . . sunt
de degra Nici/ ba nu deloc = Ns/Nr
acord ba de nici sunt de ’
acord de
acord acord
Total 787 59% 26% 9% 3% 1% 1%
Gey | Masculin 371 GO 23% 10% 4% 1% 2%
Feminin 416 SO 28% 9% 3% 1% 1%
18 - 25 ani 76 54% 30% 13% 3% 0% 0%
26 - 35 ani 132 53% 30% 8% 4% 3% 2%
Varsta | 36 - 45 ani 151 57% 28% 10% 4% 1% 0%
46 - 65 ani 287 66% 19% 9% 3% 1% 2%
Peste 65 ani 141 59% 27% 7% 2% 1% 4%
Mediu Urban 385 24% 11% 4% 1% 1%
Rural 402 27% 8% 3% 2% 2%
Nord 194 54% 29% 9% 3% 2% 3%
Regiune Centru 182 57% 30% 9% 2% 0% 2%
& Chisiniu 252 66% | 20% 8% 5% 0% 0%
Sud 159 27% 12% 2% 2% 1%
Scoald primara 3* ! 0% 0%
Gimnaziu 94 8% 1% 5%
Studii Liceal/ mediu general 104 3% 0% 1%
Medii de spec., sc. Prof. 200 2% 3% 1%
Colegiu de specialitate 123 3% 0% 2%
Studii superioare 260 2% 1% 1%
Functionar public 29% 9% 6% 0% 0%
Director/ Manager 20%* 0% 5% 0% 0%
Specialist calificat 126 9% 3% 0% 0%
Muncitor calificat 136 5% 3% 2% 1%
Muncitor necalificat 55 10% 2% 5% 0%
Ocupatie | Agricultor in gospodarie individ 24* 7% 12% 9% 0%
Antreprenor 9* 16% 0% 0% 0%
Student 35 8% 4% 0% 0%
Concediu de maternitate 42 15% 2% 0% 0%
Pensionar 221 9% 3% 1% 5%
Neangajat/ somer 103 16% 4% 0% 2%
Mai putin de 3 mii lei 133 11% 3% 1% 5%
3 - 5 mii lei 177 13% 2% 2% 3%
5 - 10 mii lei 200 7% 5% 0% 1%
Venit 10 - 15 mii lei 88 3% 5% 2% 0%
15 - 20 mii lei 37 5% 0% 2% 0%
20 - 25 mii lei 7* 0% 0% 0% 0%
Peste 25 mii lei 9* 10% 0% 0% 0%
Nu stiu / Nu rdspund 136 13% 3% 1% 0%
Eu conduc 292 10% 2% 1% 1%
Masind | Conduce alt membru al familiei 152 10% 5% 2% 1%
Nu avem automobil 341 8% 4% 1% 2%
Romana/Moldoveneasca 585 10% 4% 1% 2%
Rusa 149 7% 1% 1% 1%
Limba | Ucraineana 10* 7% 0% 0% 0%
Gagauza 18* 4% 10% 15% 0%
Alta 19* 10% 6% 0% 0%
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Anexa 2.2.4: Perceptia respondentilor despre conceptul de stiri propagandiste. “Q30. In ce mdsurd sunteti sau nu de acord
cd urmdtoarele afirmatii descriu stirile de propagandd din Moldova?” partea 9

Stirile de propaganda sunt stirile care lauda
guvernarea, parlamentul, presedintele, primarul
Mai
Mai degra Nu
%, pe linie N Total . . - sunt
de d‘fgra Nl.c l./ ba nu deloc | Ns/Nr
acord ba de nici sunt de
acord de
acord
acord
Total 787 44% 24% 18% 7% 5% 2%
Sy | Masculin 371 B 21% 19% 6% 6% 2%
Feminin 416 [41% " 26% 18% 9% 4% 2%
18 - 25 ani 76 33% 28% 20% 9% 6% 4%
26 - 35 ani 132 41% 25% 19% 9% 5% 1%
Varsta | 36 - 45 ani 151 43% 27% 20% 5% 5% 1%
46 - 65 ani 287 49% 21% 15% 8% 5% 2%
Peste 65 ani 141 48% 16% 20% 7% 5% 4%
Mediy | Urban 385 - 22%  24% @ 8% 3% 1%
Rural 402 25% 12% 7% 7% 2%
Nord 194 46% 28% 10% 7% 7% 1%
Regiune Centru 182 46% 25% 15% 9% 5% 1%
Chisinau 252 43% 20% 26% 8% 2% 2%
Sud 159 24% 18% 6% 8% 4%
Scoald primara 3* 0% 0% 0%
Gimnaziu 94 31% 20% 3% 5% 5%
Studii Liceal/ mediu general 104 27% 17% 6% 4% 2%
Medii de spec., sc. Prof. 200 18% 13% 8% 7% 1%
Colegiu de specialitate 123 26% 21% 7% 6% 1%
Studii superioare 260 22% 20% 9% 4% 2%
Functionar public 29* 48% 33% 2% 9% 8% 0%
Director/ Manager 20* 57% 21% 8% 14% 0% 0%
Specialist calificat 126 43% 29% 15% 5% 6% 3%
Muncitor calificat 136 45% 20% 25% 5% 5% 0%
Muncitor necalificat 55 46% 30% 11% 9% 4% 0%
Ocupatie | Agricultor in gospodarie individ 24* 43% 20% 30% 0% 0% 7%
Antreprenor 9* 23% 7% 7% 54% 8% 0%
Student 35 34% 23% 28% 11% 0% 4%
Concediu de maternitate 42 27% 27% 22% 16% 5% 4%
Pensionar 221 46% 20% 17% 8% 6% 2%
Neangajat/ somer 103 52% 23% 18% 2% 5% 1%
Mai putin de 3 mii lei 133 56 19% 12% 4% 6% 3%
3 - 5 mii lei 177 [ 46% " 23% 16% 10% 4% 1%
5 - 10 mii lei 200 [ 43%  29% 18% 6% 3% 2%
Venit 10 - 15 mii lei 88 23% 15% 4% 6% 4%
15 - 20 mii lei 37 27%  19% . 10% 2% 0%
20 - 25 mii lei 7% | 42% @ 29% 0% 18% 12% 0%
Peste 25 mii lei 9* 18% 10% 25% 10% 0%
Nu stiu / Nu raspund 136 23% 24% 9% 7% 1%
Eu conduc 292 48% 21% 19% 8% 4% 0%
Masind | Conduce alt membru al familiei 152 42% 21% 18% 7% 7% 4%
Nu avem automobil 341 41% 27% 17% 7% 5% 2%
Romana/Moldoveneasca 585 45% 23% 19% 8% 5% 2%
Rusa 149 44% 27% 15% 6% 5% 2%
Limba | Ucraineana 10* 10% 7% 0% 0% 0%
Gagauza 18* 26% 29% 9% 0% 26% 10%
Alta 19* 27% 12% 44% 17% 0% 0%
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Anexa 2.2.4: Perceptia respondentilor despre conceptul de stiri propagandiste. “Q30. In ce mdsurd sunteti sau nu de acord
cd urmdtoarele afirmatii descriu stirile de propagandd din Moldova?” partea 10

Stirile de propaganda sunt stirile care critica
guvernarea, parlamentul, presedintele, primarul
Mai
. Mai degra Nu
%, pe linie N Total . - sunt
de d‘igra Nl.c l./ ba nu deloc | Ns/Nr
acord ba de nici sunt de
acord de
acord
acord
Total 787 29% 21% 20% 20% 10% 1%
Sex Masculin 371 11% 1%
Feminin 416 8% 2%
18 - 25 ani 76 28% 22% 28% 17% 4% 1%
26 - 35 ani 132 27% 19% 22% 19% 12% 0%
Varsta | 36 - 45 ani 151 25% 23% 20% 22% 8% 2%
46 - 65 ani 287 31% 22% 16% 20% 10% 1%
Peste 65 ani 141 36% 15% 15% 20% 11% 3%
Mediu Urban 385 9% 1%
Rural 402 10% 2%
Nord 194 38% 25% 11% 13% 12% 1%
Regiune Centru 182 25% 19% 17% 28% 9% 2%
Chisinau 252 24% 19% 28% 18% 9% 1%
Sud 159 31% 21% 19% 21% 8% 1%
Scoald primara 3* 0% _ 0% 0% 0%
Gimnaziu 94 29% 26% 13% 18% 10% 3%
Studii Liceal/ mediu general 104 30% 23% 21% 22% 3% 2%
Medii de spec., sc. Prof. 200 13% 18% 23% 8% 1%
Colegiu de specialitate 123 29% 24% 18% 17% 11% 1%
Studii superioare 260 25% 21% 23% 18% 12% 1%
Functionar public 29* 41% 28% 9% 5% 17% 0%
Director/ Manager 20* 20% 11% 22% 37% 10% 0%
Specialist calificat 126 25% 25% 18% 19% 12% 1%
Muncitor calificat 136 29% 19% 20% 22% 10% 0%
Muncitor necalificat 55 31% 15% 23% 22% 6% 3%
Ocupatie | Agricultor in gospodarie individ 24* 32% 27% 30% 4% 4% 4%
Antreprenor 9* 9% 32% 33% 7% 19% 0%
Student 35 36% 22% 16% 22% 4% 0%
Concediu de maternitate 42 25% 23% 25% 25% 1% 0%
Pensionar 221 29% 21% 15% 22% 10% 2%
Neangajat/ somer 103 31% 16% 24% 16% 10% 3%
Mai putin de 3 mii lei 133 15% 1% | 25% 7% 2%
3 - 5 mii lei 177 21% 16% 21% 10% 1%
5-10 mii lei 200 19% 19% 10% 1%
Venit 10 - 15 mii lei 88 15% 21% 21% 8% 1%
15 - 20 mii lei 37 20% 16% 10% 2%
20 - 25 mii lei 7* 12% 12% 0% 0%
Peste 25 mii lei 9* 18% 10% 18% 17% 0%
Nu stiu / Nu rdaspund 136 18% 12% 10% 2%
Eu conduc 292 30% 18% 22% 20% 9% 1%
Masind | Conduce alt membru al familiei 152 34% 24% 17% 16% 7% 2%
Nu avem automobil 341 26% 21% 19% 21% 12% 2%
Romana/Moldoveneasca 585 20% 20% 19% 9% 1%
Rusa 149 22% 19% 23% 11% 1%
Limba | Ucraineana 10* 0% 0% 7% 0%
Gagauza 18* 25% 8% 9% 2%
Alta 19* 23% 6% 6%
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Anexa 2.2.4: Perceptia respondentilor despre conceptul de stiri propagandiste. “Q30. In ce mdsurd sunteti sau nu de acord
cd urmdtoarele afirmatii descriu stirile de propagandd din Moldova?” partea 11

Stirile de propaganda sunt stirile politice care au
scop de a schimba pareri, atitudini si comportamente
Mai Nu
by lini N Total Mai degra t
o, pe linie ota . . < sun
de (Iiﬁgra Nl.c l./ ba nu deloc | Ns/Nr
acord ade nici sunt de
acord de acord
acord
Total 787 60% 25% 9% 3% 1% 2%
Sy | Masculin 371 G 23% 10% 4% 1% 2%
Feminin 416 SO 27% 9% 2% 2% 1%
18 - 25 ani 76 47% 38% 11% 3% 1% 0%
26 - 35 ani 132 56% 24% 9% 6% 2% 3%
Varsta | 36 - 45 ani 151 60% 26% 11% 1% 2% 0%
46 - 65 ani 287 68% 19% 8% 2% 1% 2%
Peste 65 ani 141 60% 27% 7% 1% 2% 3%
Mediy | Urban 385 - 23% | 10% | 4% 1% 2%
Rural 402 27% 8% 2% 2% 2%
Nord 194 53% 30% 7% 4% 3% 3%
Regiune Centru 182 59% 27% 12% 2% 0% 0%
Chisindu 252 67% 19% 10% 2% 1% 2%
Sud 159 59% 27% 8% 4% 1% 2%
Scoald primara 3* 0% 0% 0% 0%
Gimnaziu 94 6% 1% 4%
Studii Liceal/ mediu general 104 1% 0% 1%
Medii de spec., sc. Prof. 200 3% 1% 2%
Colegiu de specialitate 123 1% 0% 1%
Studii superioare 260 3% 2% 1%
Functionar public 29* 70% 20% 3% 6% 0% 0%
Director/ Manager 20* 56% 18% 12% 0% 5% 9%
Specialist calificat 126 59% 19% 11% 5% 2% 3%
Muncitor calificat 136 65% 21% 8% 2% 2% 2%
Muncitor necalificat 55 66% 20% 12% 1% 0% 0%
Ocupatie | Agricultor in gospodarie individ 24* 62% 25% 4% 6% 4% 0%
Antreprenor 9* 57% 43% 0% 0% 0% 0%
Student 35 42% 45% 9% 5% 0% 0%
Concediu de maternitate 42 52% 27% 16% 4% 1% 0%
Pensionar 221 58% 28% 8% 1% 1% 4%
Neangajat/ somer 103 61% 25% 10% 3% 1% 0%
Mai putin de 3 mii lei 133 64% N 20% 8% 4% 1% 3%
3 - 5 miilei 177 | 58% @ 26% 9% 3% 2% 2%
5 - 10 mii lei 200 NG5O  22% 9% 2% 2% 0%
.| 10 - 15 miilei 88 W62% N 23% @ 6% 3% 0% 5%
Venit P

15 - 20 mii lei 37 | 47% @ 28% 16% 4% 2% 3%
20 - 25 mii lei 7 O 24% 0% 0% 0% 0%
Peste 25 mii lei o+ NGB 138% 10% 7% 0% 0%
Nu stiu / Nu raspund 136 - 33% 10% 1% 1% 0%
Eu conduc 292 64% 22% 8% 4% 1% 2%
Masind | Conduce alt membru al familiei 152 57% 26% 13% 0% 2% 2%
Nu avem automobil 341 58% 28% 8% 3% 1% 2%
Romand/Moldoveneascd 585 | 61% @ 24% 9% 3% 1% 2%
Rusi 149 32% 11% 3% 2% 2%
Limba | Ucraineana 10* 18% 0% 0% 0% 0%
Gagauza 18* 20% 4% 0% 2% 0%
Alta 19* 5% 10% 0% 4% 0%
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Anexa 2.3.1: Ponderea cetatenilor care declara ca ei cunosc despre posibilitatea de a raporta sau de a scrie o plangere
oficiald, in cazul depistdrii unei stiri false. “Q33. Din cdte cunoasteti sau ati auzit Dvs., cetdtenii Republicii Moldova pot sd

raporteze sau sd scrie o pldngere oficiald, dacd vad o stire care nu este adevdratd, ofensatoare sau incalcd drepturile cuiva”

%, pe linie N Da Nu Ns/ NR
Total 1374 34% 60% 6%
Sex Masculin 657 30% 6%
Feminin 717 7%
18 - 25 ani 112 42% 50% 8%
26 - 35 ani 216 42% 53% 6%
Varsta 36 - 45 ani 231 31% 63% 6%
46 - 65 ani 496 29% 65% 6%
Peste 65 ani 319 27% 66% 7%
Mediu Urban 608 31% 6%
Rural 766 7%
Nord 389 37% 53% 10%
Regiune Centru 365 29% 64% 6%
Chisinau 326 31% 66% 3%
Sud 294 38% 58% 4%
Scoala primara 7* 0%
Gimnaziu 230
" Liceal/ mediu general 206
Studii Medii de spec., sc. Prof. 379
Colegiu de specialitate 199
Studii superioare 346
Functionar public 31 56% 36% 8%
Director/ Manager 23* 40% 52% 8%
Specialist calificat 174 42% 53% 5%
Muncitor calificat 229 31% 65% 5%
Muncitor necalificat 126 26% 70% 5%
Ocupatie | Agricultor in gospodarie individ 38 50% 48% 2%
Antreprenor 15% 38% 50% 12%
Student 50 47% 46% 7%
Concediu de maternitate 52 50% 48% 2%
Pensionar 467 26% 66% 8%
Neangajat/ somer 191 31% 62% 7%
Mai putin de 3 mii lei 317 28% 8%
3 - 5 miilei 314 7%
5 - 10 mii lei 331 5%
Venit 10 - 15 mii lei 119 11%
15 - 20 mii lei 53 5%
20 - 25 mii lei 10* 7%
Peste 25 mii lei 11* 0%
Nu stiu / Nu raspund 219 3%
Eu conduc 444 40% 53% 7%
Masind | Conduce alt membru al familiei 258 36% 60% 4%
Nu avem automobil 664
Romana/Moldoveneasca 1051
Rusa 224
Limba Ucraineana 23*
Gagauza 34
Alta 26*
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Anexa 2.3.2: Opinia respondentilor despre institutiile la care se pot adresa in cazul depistarii unei stiri false. “Q34. Din cdte
cunoasteti sau ati auzit, unde cetdtenii ar putea sd raporteze sau sd scrie o pldngere oficiald, dacd ar vedea astfel de stiri?”

Partea 1
Consiliu Consihy -
%, pe linie N Politia 1 de“ Au dliovi J u(;i::i:at i‘ta(;g
presa . o ualului

Total 523 24% 18% 20% 9% 12%

Sex Masculin 220 12% 13%
Feminin 303 7% 12%

18 - 25 ani 53 27% 18% 21% 6% 20%

26 - 35 ani 100 27% 22% 18% 10% 17%

Varsta 36 - 45 ani 86 29% 15% 26% 10% 12%
46 - 65 ani 175 19% 17% 23% 10% 7%

Peste 65 ani 109 22% 12% 9% 10% 5%

Mediu Urban 220 15% 15% 8% 9%
Rural 303 17% 10% 15%

Nord 175 30% 11% 10% 7% 12%

Rl Centru 121 24% 21% 22% 6% 12%
Chisinau 111 18% 13% 20% 10% 10%

Sud 116 23% 28% 34% 14% 16%

Scoala primara 2% 0% 0% 0% 0%

Gimnaziu 78 25% 19% 20% 12% 6%

Studii Liceal/ mediu general 88 32% 13% 22% 9% 9%
Medii de spec., sc. Prof. 129 27% 16% 14% 9% 14%

Colegiu de specialitate 80 28% 18% 16% 8% 16%

Studii superioare 143 14% 22% 28% 9% 15%

Functionar public 17* 28% 19% 41% 4% 19%

Director/ Manager 11* 35% 0% 23% 17% 0%

Specialist calificat 82 19% 23% 21% 11% 18%

Muncitor calificat 75 25% 19% 23% 8% 10%

Muncitor necalificat 35 12% 13% 25% 11% 2%

Ocupatie Agricultor in gospodarie individ 18* 35% 34% 23% 21% 30%
Antreprenor 7* 22% 12% 38% 0% 0%
Student 25% 31% 20% 20% 3% 16%
Concediu de maternitate 28* 32% 26% 19% 6% 26%

Pensionar 159 18% 14% 14% 10% 5%
Neangajat/ somer 73 35% 16% 16% 13% 16%
Mai putin de 3 mii lei 113 16% 14% 15% 8%
3 - 5 mii lei 121 21% 17% 17% 11% 14%
5 - 10 mii lei 119 5% 15%
Venit 10 - 15 mii lei 52 21% 9%

15 - 20 mii lei 24 17% 18% 16% 8% 14%

20 - 25 mii lei 4* 0% 17% 0% 0%

Peste 25 mii lei 4* 0% 0% 0% 0%

Nu stiu / Nu raspund 86 18% 10% 8% 5%
Eu conduc 192 22% 18% 21% 7% 13%
Masina Conduce alt membru al familiei 104 24% 18% 17% 8% 14%
Nu avem automobil 223 27% 17% 22% 13% 10%
Roméanad/Moldoveneasca 400 24% 20% 24% 9% 15%

Rusa 89 25% 10% 5% 11% 5%

Limba Ucraineana 8* 18% 0% 0% 9% 0%
Gagiuzi 10* 0% 0%

Alta 9* 7% 15% 25% 7%
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Anexa 2.3.2: Opinia respondentilor despre institutiile la care se pot adresa in cazul depistarii unei stiri false. “Q34. Din cdte
cunoasteti sau ati auzit, unde cetdtenii ar putea sd raporteze sau sd scrie o pldngere oficiald, dacd ar vedea astfel de stiri?”

Partea 2
La
instituti
ONG-uri ade Nu
%, pe linie N de media Altele Nu stiu <
media care a raspund
publicat
stirea
Total 523 5% 18% 5% 25% 3%
Sex Masculin 220 3% 1%
Feminin 303 7% 4%
18 - 25 ani 53 7% 15% 4% 19% 0%
26 - 35 ani 100 7% 20% 3% 25% 1%
Varsta 36 - 45 ani 86 8% 16% 5% 20% 1%
46 - 65 ani 175 4% 19% 6% 25% 6%
Peste 65 ani 109 1% 19% 7% 44% 3%
Mediu Urban 220 7% 14% 5% 3%
Rural 303 5% 3%
Nord 175 5% 15% 4% 31% 2%
. Centru 121 3% 21% 4% 16% 4%
Regiune T
Chisinau 111 9% 18% 6% 30% 2%
Sud 116 5% 20% 5% 23% 3%
Scoald primara 2% _ 0% 0% 0%
Gimnaziu 78 6% 20% 4% 28% 0%
Studii Liceal/ mediu general 88 4% 22% 4% 27% 5%
Medii de spec., sc. Prof. 129 3% 16% 6% 25% 5%
Colegiu de specialitate 80 5% 16% 5% 24% 4%
Studii superioare 143 7% 16% 4% 25% 1%
Functionar public 17* 0% 16% 0% 8% 5%
Director/ Manager 11* 17% 5% 16% 13% 0%
Specialist calificat 82 6% 18% 5% 24% 1%
Muncitor calificat 75 0% 26% 2% 21% 1%
Muncitor necalificat 35 2% 18% 2% 45% 0%
Ocupatie Agricultor in gospodarie individ 18* 5% 10% 6% 0% 10%
Antreprenor 7* 12% 37% 11% 15% 0%
Student 25* 14% 9% 6% 15% 0%
Concediu de maternitate 28* 10% 13% 0% 22% 0%
Pensionar 159 3% 20% 6% 37% 4%
Neangajat/ somer 73 8% 19% 8%
Mai putin de 3 mii lei 113 6% 13% 4%
3 - 5 mii lei 121 4% 17% 5%
5 - 10 mii lei 119 1% 18%
Venit 10 - 15 mii lei 52 7%
15 - 20 mii lei 24 4%
20 - 25 mii lei 4* 0%
Peste 25 mii lei 4* 0%
Nu stiu / Nu raspund 86 11%
Eu conduc 192 4% 17% 4% 29% 2%
Masina Conduce alt membru al familiei 104 7% 14% 9% 21% 4%
Nu avem automobil 223 6% 21% 3% 24% 2%
Romana/Moldoveneasca 400 4% 19% 5% 22% 3%
Rusd 89 6% 14% 5% | 38% | 3%
Limba Ucraineana 8*
Gagauza 10*
Alta 9*
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Anexa 3.1.1: Frecventa de utilizare a surselor media. “Q5. Cdt de des utilizati pentru a vd informa urmdtoarele surse?” partea

1
TV
2-3  Odati Odata O02%
2 pelinie N Zilnic  °F 1 pe pe !a 2, lll:né utilize Y
sdpti- | sipti- | sipti- | | 5o | N
mina | mana mini | °
rar
Total 1374 12% 6% 2% 6% 14% 1%
Sex Masculin 657 12% 5% 2% 6% 15% 1%
Feminin 717 12% 7% 2% 6% 14% 1%
18 - 25 ani 112 26% 13% 12% 6% 10% 32% 2%
26 - 35 ani 216 38% 18% 10% 2% 10% 19% 2%
Varsta | 36 -45 ani 231 61% 11% 4% 1% 8% 15% 0%
46 - 65 ani 496 75% 10% 4% 1% 2% 8% 0%
Peste 65 ani 319 6% 2% 1% 2% 7% 0%
Mediu Urban 608 11% 6% 3% 8% 18% 1%
Rural 766 13% 6% 1% 4% 12% 1%
Nord 389 65% 12% 4% 1% 8% 10% 0%
Regiune Centru 365 62% 16% 7% 1% 5% 10% 0%
Chisindu 326 48% 9% 7% 3% 8% 23% 1%
Sud 294 12% 6% 2% 1% 17% 2%
Scoala primara 7* 7% 27% 0% 0% 19% 0%
Gimnaziu 230 15% 6% 0% 3% 12% 2%
Studii Liceal/ mediu general 206 8% 8% 3% 7% 16% 0%
Medii de spec., sc. Prof. 379 9% 3% 0% 6% 11% 1%
Colegiu de specialitate 199 13% 6% 2% 6% 10% 0%
Studii superioare 346 14% 7% 3% 7% 21% 1%
Functionar public 31 56% 17% 2% 0% 10% 16% 0%
Director/ Manager 23* 56% 11% 0% 0% 8% 24% 0%
Specialist calificat 174 46% 11% 9% 6% 7% 19% 2%
Muncitor calificat 229 61% 12% 3% 3% 8% 13% 0%
Muncitor necalificat 126 65% 14% 7% 2% 2% 11% 0%
Ocupatie | Agricultor in gospodarie individ. 38 63% 7% 0% 2% 10% 14% 3%
Antreprenor 15* 34% 6% 19% 0% 26% 15% 0%
Student 50 21% 11% 12% 2% 13% 39% 3%
Concediu de maternitate 52 39% 21% 8% 1% 6% 22% 3%
Pensionar 467 82% 7% 2% 1% 1% 6% 0%
Neangajat/ somer 50% 19% 9% 0% 7% 15% 1%
Mai putin de 3 mii lei 11% 2% 1% 3% 11% 2%
3 - 5 mii lei 11% 6% 1% 4% 11% 0%
5 - 10 mii lei 10% 7% 2% 6% 15% 1%
Venit 10 - 15 mii lei 20% 11% 7% 7% 13% 2%
15 - 20 mii lei 17% 7% 2% 6% 13% 0%
20 - 25 mii lei 10% | 0% 0% - 7% 0%
Peste 25 mii lei 8% 0% 7% 9% 0%
Nu stiu / Nu raspund 11% 7% 2% 7% 24% 1%
Eu conduc 12% 7% 3% 8% 15% 1%
Masind | Conduce alt membru al familiei 258 54% 15% 7% 2% 4% 17% 0%
Nu avem automobil 11% 5% 1% 5% 13% 2%
Romana/Moldoveneasca 13% 6% 2% 6% 13% 1%
Rusa 9% 6% 1% 6% 19% 2%
Limba | Ucraineana 24% 0% 0% 4% 6% 0%
Gagauza 5% 15% 0% 3% 19% 0%
Alta 7% 0% 0% 12% 29% 0%
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Anexa 3.1.1: Frecventa de utilizare a surselor media. “Q5. Cdt de des utilizati pentru a vd informa urmdtoarele surse?” partea
2

Radio
23  Odati Odats ©°924
%, pe linie N o ori pe pe la2 L Nu
! Zilnic . < ex « .« | lunasi | utilize = Ns/Nr
sapid | sapta-  sapd | L
mana mana @ mani rar
Total 1374 19% 8% 4% 2% 7% 54%
Sex Masculin 657 22% 9% 4% 3% 7%
Feminin 717 17% 7% 4% 2% 7%
18 - 25 ani 112 6% 5% 5% 5% 10% 65% 6%
26 - 35 ani 216 10% 4% 4% 2% 8% 63% 9%
Varsta | 36 -45 ani 231 23% 11% 6% 3% 9% 46% 3%
46 - 65 ani 496 24% 11% 3% 2% 6% 50% 5%
Peste 65 ani 319 29% 6% 3% 1% 4% 52%
Mediu Urban 608 15% 8% 5% 2% 9%
Rural 766 22% 8% 3% 2% 6%
Nord 389 21% 10% 3% 2% 5% 52% 7%
Regiune Centru 365 18% 8% 4% 2% 7% 55% 6%
Chisindu 326 17% 6% 3% 2% 10% 57% 5%
Sud 294 19% 7% 6% 2% 7% 53%
Scoala primara 7* 0% 0% 0% 0% 0%
Gimnaziu 230 21% 9% 4% 2% 5% 4%
studii Liceal/ mediu general 206 20% 8% 3% 2% 7% 6%
Medii de spec., sc. Prof. 379 21% 8% 4% 2% 6% 7%
Colegiu de specialitate 199 21% 8% 4% 2% 9% 5%
Studii superioare 346 15% 6% 4% 3% 8% 5%
Functionar public 31 18% 10% 2% 2% 8% 48% 10%
Director/ Manager 23* 34% 8% 4% 8% 4% 37% 4%
Specialist calificat 174 9% 9% 3% 3% 11% 59% 6%
Muncitor calificat 229 21% 9% 4% 2% 5% 53% 5%
Muncitor necalificat 126 18% 8% 4% 1% 9% 56% 5%
Ocupatie | Agricultor in gospodarie individ. | 38 37% 2% 0% 5% 9% 44% 3%
Antreprenor 15* 10% 0% 5% 0% 7% 69% 9%
Student 50 7% 3% 9% 3% 13% 59% 6%
Concediu de maternitate 52 8% 2% 4% 1% 2% 77% 6%
Pensionar 467 28% 9% 3% 1% 4% 47% 7%
Neangajat/ somer 191 17% 9% 4% 2% 8% 57% 4%
Mai putin de 3 mii lei 317 28% 8% 4% 1% 5% 7%
3 - 5 mii lei 314 19% 9% 3% 2% 7% 7%
5-10 mii lei 331 15% 8% 6% 2% 7% 6%
Venit 10 - 15 mii lei 119 19% 8% 3% 2% 9% 3%
15 - 20 mii lei 53 10% 1% 3% 5% 13% 2%
20 - 25 mii lei 10* 19% 18% 0% 0% 21% 0%
Peste 25 mii lei 11* 15% 14% 0% 9% 15% 0%
Nu stiu / Nu raspund 219 17% 7% 3% 3% 6% 5%
Eu conduc 444 20% 9% 5% 4% 8% 50% 4%
Masind | Conduce alt membru al familiei 258 15% 8% 3% 1% 6% 61% 6%
Nu avem automobil 664 | 20% 7% 3% 2% 7% 7%
Roméana/Moldoveneasca 1051 | 20% 9% 4% 2% 8% 5%
Rusa 224 16% 4% 1% 1% 4% 7%
Limba | Ucraineana 23* 0% 0% 4% 7% 0% 14%
Gagauza 34 18% 9% 11% 0% 3% 3%
Alta 26* | 13% 3% 4% 4% 2% IR 0%
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Anexa 3.1.1: Frecventa de utilizare a surselor media. “Q5. Cdt de des utilizati pentru a vd informa urmdtoarele surse?” partea

3
Ziare
23  Odati Odati ° g:ta Nu
2 pelinie N Zilnic = °''P¢ pe !a 2, luna si | utilize | Ns/ Nr
sapia | saptd | sapta- | 7
mina mana mani rar
Total 1374 3% 3% 5% 2% 9% 70% 8%
Sex Masculin 657 4% 3% 4% 2% 7% R 9%
Feminin 717 | 3% 3% 6% 2% 10% BNG8% 3% |
18 - 25 ani 112 2% 1% 2% 0% 9% 81% 5%
26 - 35 ani 216 0% 1% 2% 1% 9% 75% 12%
Véarsta | 36 - 45 ani 231 3% 4% 3% 2% 11% 70% 7%
46 - 65 ani 496 4% 4% 7% 3% 9% 66% 8%
Peste 65 ani 319 9% 5% 8% 3% 5% 62% 8%
Mediy | Urban 608 | 3% 3% 4% 2% | 10% E
Rural 766 4% 3% 6% 2% 8% 9%
Nord 389 6% 2% 6% 2% 8% 66% 9%
Regiune Centru 365 1% 2% 4% 1% 8% 75% 9%
Chisinau 326 2% 3% 2% 1% 12% 73% 6%
Sud 294 4% 4% 7% 3% 6% 66% 9%
Scoala primara 7* 0% 0% 0% 0% 0%
Gimnaziu 230 3% 3% 5% 1% 7%
studii Liceal/ mediu general 206 2% 5% 6% 2% 6%
Medii de spec., sc. Prof. 379 4% 1% 5% 1% 11%
Colegiu de specialitate 199 4% 2% 4% 2% 10%
Studii superioare 346 4% 4% 4% 2% 8%
Functionar public 31 0% 0% 7% 5% 8% 62% 18%
Director/ Manager 23* 2% 4% 8% 0% 19% 67% 0%
Specialist calificat 174 3% 4% 3% 3% 12% 68% 7%
Muncitor calificat 229 2% 2% 4% 1% 6% 77% 7%
Muncitor necalificat 126 3% 3% 3% 0% 10% 70% 11%
Ocupatie | Agricultor in gospodarie individ. | 38 0% 0% 6% 10% 12% 56% 16%
Antreprenor 15* 0% 0% 0% 6% 7% 68% 19%
Student 50 3% 1% 1% 2% 8% 81% 4%
Concediu de maternitate 52 3% 2% 4% 0% 4% 80% 7%
Pensionar 467 6% 6% 7% 3% 7% 60% 9%
Neangajat/ somer 191 3% 1% 6% 0% 9% 75% 7%
Mai putin de 3 mii lei 317 | 5% 3% 5% 2% 9% -E
3 - 5 mii lei 314 4% 3% 5% 3% 9% 9%
5 - 10 mii lei 331 4% 5% 4% 3% 8% 6% 8%
Venit |10~ 15 miilei 119 3% 3% 6% 0% 8% N2 8%
15 - 20 mii lei 53 2% 3% 5% 0% 8% NGB 0%
20 - 25 mii lei 10* 0% 0% 0% 0% 18% ING2 0%
Peste 25 mii lei 11* 0% 0% 0% 0% 17% NNG3 0%
Nu stiu / Nu rispund 219 1% 1% 5% 1% 8% IO 7%
Eu conduc 444 2% 3% 4% 2% 10% 70% 9%
Masind | Conduce alt membru al familiei 258 5% 3% 9% 1% 8% 66% 7%
Nu avem automobil 664 4% 3% 4% 2% 8% 71% 9%
Romana/Moldoveneasca 1051 | 3% 3% 5% 2% | 10% -E
Rusa 224 3% 3% 2% 2% 4% 9%
Limba | Ucraineani 23* 5% 0% 9% 0% 0% IS 5%
Gagauza 34 5% 6% 3% 3% 0% 1 66% " 17%
Alta 26*% | 2% 0% 8% 0% 4% NES 0% |
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Anexa 3.1.1: Frecventa de utilizare a surselor media. “Q5. Cdt de des utilizati pentru a vd informa urmdtoarele surse?” partea

4
Reviste
23 Odati Odax ©92%
%, pe linie N o ori pe pe la 2 L o1
Zilnic < x < ex « .~ | lunasi | utilize | Ns/Nr
sapta- | sapta- sapta- mai 2
mianda | mana | mani
rar
Total 1374 2% 2% 2% 2% 7% 77% 10%
Sex Masculin 657 1% 2% 1% 1% 6% IO 10%
Feminin 717 | 2% 1% 2% 2% 8% NS 10%
18 - 25 ani 112 2% 3% 2% 1% 6% 81% 6%
26 - 35 ani 216 1% 0% 2% 3% 5% 77% 13%
Varsta | 36 - 45 ani 231 2% 3% 1% 1% 9% 76% 8%
46 - 65 ani 496 1% 1% 2% 1% 7% 76% 10%
Peste 65 ani 319 3% 2% 1% 2% 4% 77% 12%
Mediu Urban 608 2% 2% 2% 2% 8% 10%
Rural 766 1% 1% 1% 1% 5% 10%
Nord 389 4% 2% 1% 1% 6% 74% 12%
Regiune Centru 365 0% 0% 1% 0% 6% 82% 10%
& Chisinau 326 0% 2% 2% 1% 9% 77% 9%
Sud 294 1% 2% 3% 4% 5% 75% 9%
Scoala primara 7* 0% 0% 0% 0% 0% 38%
Gimnaziu 230 3% 1% 1% 1% 5%
Studii Liceal/ mediu general 206 1% 4% 3% 0% 6%
Medii de spec., sc. Prof. 379 2% 1% 1% 1% 8%
Colegiu de specialitate 199 1% 0% 1% 3% 7%
Studii superioare 346 1% 2% 3% 3% 7%
Functionar public 31 0% 0% 0% 2% 8% 70% 20%
Director/ Manager 23* 5% 4% 4% 0% 11% 76% 0%
Specialist calificat 174 1% 1% 2% 4% 9% 73% 9%
Muncitor calificat 229 1% 1% 2% 1% 5% 82% 8%
Muncitor necalificat 126 2% 0% 0% 0% 8% 76% 14%
Ocupatie | Agricultor in gospodarie individ. | 38 0% 0% 6% 0% 10% 73% 10%
Antreprenor 15* 0% 0% 0% 0% 12% 74% 14%
Student 50 1% 3% 3% 2% 9% 79% 3%
Concediu de maternitate 52 0% 3% 2% 3% 0% 85% 7%
Pensionar 467 2% 2% 2% 2% 6% 74% 12%
Neangajat/ somer 191 2% 1% 1% 0% 7% 80% 9%
Mai putin de 3 mii lei 317 2% 3% 1% 1% 6% 13%
3 - 5 mii lei 314 1% 1% 0% 2% 8% 13%
5 - 10 mii lei 331 2% 3% 2% 3% 6% BNIS%Y 9%
Venit |10~ 15 miilei 119 2% 0% 5% 1% 9% I 7%
15 - 20 mii lei 53 2% 2% 1% 0% 6% DHGOU 4%
20 - 25 mii lei 10* 0% 0% 0% 0% 11% [NEO% 0%
Peste 25 mii lei 11* 0% 0% 0% 8% 23% 69% N 0%
Nu stiu / Nu rispund 219 1% 0% 2% 0% 4% PGS 9%
Eu conduc 444 1% 1% 2% 2% 6% 78% 10%
Masind | Conduce alt membru al familiei 258 2% 2% 2% 1% 9% 75% 9%
Nu avem automobil 664 2% 2% 1% 2% 6%
Roméand/Moldoveneasca 1051 1% 2% 2% 2% 8%
Rusa 224 3% 1% 1% 1% 3%
Limba | Ucraineani 23* 0% 0% 0% 0% 0% INO200
Gagauza 34 3% 0% 0% 5% 0% INIS%N 17%
Alta 26* | 2% 0% 2% 0% 1% O 4% |
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Anexa 3.1.1: Frecventa de utilizare a surselor media. “Q5. Cdt de des utilizati pentru a vd informa urmdtoarele surse?” partea

5
Site-uri de stiri
23  Odata Odata © 934
%, pe linie N o ori pe pe la2 pe Nu
’ Zilnic < x < ex . ax luna | utilize | Ns/ Nr
sdpta- @ sdpta- sapta- L.
mini mani mani ° o z

rar

Total 1374 42% 12% 3% 3% 3% 34% 3%
Masculin 657 - 12% | 3% 3% 2% -3—I
Sex -
Feminin 717 11% 4% 2% 4% 4%
18 - 25 ani 112 46% 21% 1% 2% 4% 24% 2%
26 - 35 ani 216 54% 14% 4% 3% 3% 20% 2%
Varsta | 36 -45 ani 231 46% 13% 7% 3% 3% 26% 2%
46 - 65 ani 496 38% 9% 3% 2% 3% 41% 4%
Peste 65 ani 319 4% 1% 2% 3% 63% 6%
Mediy | Urban 608 - 13% | 5% | 4% | 4% E

Rural 766 11% 2% 2% 3% 4%
Nord 389 39% 10% 5% 3% 2% 36% 4%
Rl Centru 365 34% 14% 1% 2% 4% 41% 4%
Chisindu 326 52% 12% 6% 2% 3% 24% 1%
Sud 294 9% 2% 3% 4% 37% 4%

Scoala primara 7+ 138% 0% 0% 0% 0%

Gimnaziu 230 27% 9% 3% 1% 4%

studii Liceal/ mediu general 206 14% 1% 3% 4%

Medii de spec., sc. Prof. 379 12% 4% 3% 4%
Colegiu de specialitate 199 12% 2% 3% 2% 27% 3%
Studii superioare 346 11% 5% 2% 2% 18% 2%
Functionar public 31 54% 17% 8% 0% 0% 21% 0%
Director/ Manager 23* 67% 8% 8% 4% 0% 13% 0%
Specialist calificat 174 60% 16% 5% 1% 2% 15% 1%
Muncitor calificat 229 45% 14% 3% 3% 4% 28% 3%
Muncitor necalificat 126 38% 8% 4% 4% 4% 39% 3%
Ocupatie | Agricultor in gospodarie individ. | 38 45% 17% 2% 0% 0% 31% 4%
Antreprenor 15* 36% 23% 13% 5% 7% 11% 5%
Student 50 50% 15% 3% 4% 5% 22% 1%
Concediu de maternitate 52 52% 14% 3% 4% 3% 24% 0%
Pensionar 467 24% 5% 2% 3% 3% 56% 7%
Neangajat/ somer 191 36% 14% 4% 1% 4% 38% 3%
Mai putin de 3 mii lei 317 30% 7% 3% 2% 2% 6%
3 - 5 mii lei 314 33% 14% 3% 3% 2% 39% 5%
5-10 mii lei 331 3% 3% 5% 31% 3%
Venit 10 - 15 mii lei 119 5% 3% 3% 25% 0%
15 - 20 mii lei 53 4% 6% 5% 25% 0%
20 - 25 mii lei 10* 0% 0% 11% 0% 0%
Peste 25 mii lei 11* 0% 0% 0% 8% 0%
Nu stiu / Nu raspund 219 4% 2% 1% 27% 2%
Eu conduc 444 52% 12% 4% 4% 1% 24% 3%
Masina | Conduce alt membru al familiei 258 48% 13% 3% 1% 4% 29% 2%
Nu avem automobil 664 10% 3% 2% 4% 45% 4%
Romana/Moldoveneasca 1051 13% 3% 3% 3% 33% 3%
Rusa 224 6% 4% 3% 3% 3%
Limba | Ucraineana 23* 5% 9% 7% 0% 0%
Gagauza 34 18% 0% 0% 0% 8%
Alta 26* 17% 0% 3% 2% 18% 0%
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Anexa 3.1.1: Frecventa de utilizare a surselor media. “Q5. Cdt de des utilizati pentru a vd informa urmdtoarele surse?” partea
6
Site-uri de stiri
23  Odati Odati ©°43%
%, pe linie N o ori pe pe la 2 L Nu
Zilnic < x o o « .~ | lunasi | utilize | Ns/ Nr
sapta- | sapta- sapta- s
mana | mana  mani mat z
rar
Total 1374  58% 11% 3% 2% 2% 21% 3%
Sex Masculin 657 10% 3% 2% 2% 23% 4%
Feminin 717 13% 3% 2% 1% 18% 3%
18 - 25 ani 112 73% 14% 6% 1% 1% 4% 0%
26 - 35 ani 216 72% 14% 2% 3% 1% 4% 3%
Varsta | 36 -45 ani 231 68% 10% 3% 2% 3% 12% 3%
46 - 65 ani 496 51% 11% 3% 1% 1% 28% 4%
Peste 65 ani 319 5% 2% 1% 3% 58% 8%
Mediu Urban 608 13% 4% 3% 3% 18% 4%
Rural 766 11% 2% 1% 1% 23% 3%
Nord 389 57% 12% 3% 1% 1% 22% 3%
Rl Centru 365 57% 13% 4% 0% 1% 21% 3%
Chisindu 326 64% 12% 2% 1% 2% 17% 1%
Sud 294 8% 4% 4% 3% 22% 6%
Scoala primara 7* 0% 0% 0% 0% 15% 20%
Gimnaziu 230 8% 4% 1% 2% 33% 6%
studii Liceal/ mediu general 206 17% 1% 3% 1% 23% 4%
Medii de spec., sc. Prof. 379 10% 3% 1% 2% 23% 3%
Colegiu de specialitate 199 11% 4% 1% 2% 14% 1%
Studii superioare 346 12% 3% 3% 2% 12% 3%
Functionar public 31 65% 10% 0% 6% 0% 19% 0%
Director/ Manager 23* 63% 23% 4% 0% 0% 10% 0%
Specialist calificat 174 69% 10% 3% 3% 3% 9% 4%
Muncitor calificat 229 70% 12% 2% 3% 2% 9% 2%
Muncitor necalificat 126 59% 11% 2% 0% 1% 25% 2%
Ocupatie | Agricultor in gospodarie individ. | 38 64% 10% 2% 0% 3% 16% 4%
Antreprenor 15* 51% 29% 0% 0% 5% 15% 0%
Student 50 70% 18% 6% 2% 0% 3% 0%
Concediu de maternitate 52 76% 21% 2% 0% 0% 2% 0%
Pensionar 467 32% 7% 2% 1% 2% 47% 8%
Neangajat/ somer 191 59% 13% 7% 1% 2% 16% 1%
Mai putin de 3 mii lei 317 40% 7% 5% 1% 1% 38% 7%
3 - 5 mii lei 314 51% 11% 3% 1% 2% 25% 6%
5 - 10 mii lei 331 14% 3% 4% 2% 14% 2%
Venit 10 - 15 mii lei 119 8% 1% 1% 0% 12% 0%
15 - 20 mii lei 53 18% 4% 3% 1% 5% 0%
20 - 25 mii lei 10* 19% 11% 0% 0% 7% 0%
Peste 25 mii lei 11* 0% 0% 0% 6% 0% 0%
Nu stiu / Nu raspund 219 14% 2% 0% 2% 15% 1%
Eu conduc 444 67% 10% 4% 2% 3% 13% 2%
Masina | Conduce alt membru al familiei 258 69% 12% 2% 2% 1% 12% 3%
Nu avem automobil 664 12% 3% 2% 2% 30% 5%
Romana/Moldoveneasca 1051 12% 4% 2% 1% 20% 3%
Rusa 224 12% 1% 2% 3% 25% 5%
Limba | Ucraineani 23* 0N 4% 3% 0% 0% 23% @ 10%
Gagiuzi 34 188% " 7% 2% 0% 0% 30% 6%
Alta 26* A 8% 0% 0% 2% 19% 0%
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Anexa 3.1.1: Frecventa de utilizare a surselor media. “Q5. Cdt de des utilizati pentru a vd informa urmdtoarele surse?” partea
7
Citesc stiri pe retele de socializare
23  Odata Odati ° g:ta Nu
%, pe linie N Zilnic ' P¢ Pe !a 2, lunasi | utilize | Ns/ Nr
sdpta- | sdpta- sapta- .
mana | mana  mani mat z
rar
Total 1374 58% 11% 3% 2% 2% 21% 3%
Sex Masculin 657 10% 3% 2% 2% 23% 4%
Feminin 717 13% 3% 2% 1% 18% 3%
18 - 25 ani 112 73% 14% 6% 1% 1% 4% 0%
26 - 35 ani 216 72% 14% 2% 3% 1% 4% 3%
Varsta | 36 -45 ani 231 68% 10% 3% 2% 3% 12% 3%
46 - 65 ani 496 51% 11% 3% 1% 1% 28% 4%
Peste 65 ani 319 5% 2% 1% 3% 58% 8%
Mediu Urban 608 13% 4% 3% 3% 18% 4%
Rural 766 11% 2% 1% 1% 23% 3%
Nord 389 57% 12% 3% 1% 1% 22% 3%
Regiune Centru 365 57% 13% 4% 0% 1% 21% 3%
Chisinau 326 64% 12% 2% 1% 2% 17% 1%
Sud 294 8% 4% 4% 3% 22% 6%
Scoala primara 7* 0% 0% 0% 0% 15% 20%
Gimnaziu 230 8% 4% 1% 2% 33% 6%
studii Liceal/ mediu general 206 17% 1% 3% 1% 23% 4%
Medii de spec., sc. Prof. 379 10% 3% 1% 2% 23% 3%
Colegiu de specialitate 199 11% 4% 1% 2% 14% 1%
Studii superioare 346 12% 3% 3% 2% 12% 3%
Functionar public 31 65% 10% 0% 6% 0% 19% 0%
Director/ Manager 23* 63% 23% 4% 0% 0% 10% 0%
Specialist calificat 174 69% 10% 3% 3% 3% 9% 4%
Muncitor calificat 229 70% 12% 2% 3% 2% 9% 2%
Muncitor necalificat 126 59% 11% 2% 0% 1% 25% 2%
Ocupatie | Agricultor in gospodarie individ. | 38 64% 10% 2% 0% 3% 16% 4%
Antreprenor 15* 51% 29% 0% 0% 5% 15% 0%
Student 50 70% 18% 6% 2% 0% 3% 0%
Concediu de maternitate 52 76% 21% 2% 0% 0% 2% 0%
Pensionar 467 32% 7% 2% 1% 2% 47% 8%
Neangajat/ somer 191 59% 13% 7% 1% 2% 16% 1%
Mai putin de 3 mii lei 317 40% 7% 5% 1% 1% 38% 7%
3 - 5 mii lei 314 51% 11% 3% 1% 2% 25% 6%
5 — 10 mii lei 331 | 61% @ 14% 3% 4% 2% 14% 2%
. 10 - 15 mii lei 119 %Y 8% 1% 1% 0% 12% 0%
Venit 1
15 - 20 mii lei 53 168% @ 18% 4% 3% 1% 5% 0%
20 - 25 mii lei 10* 1 63% @ 19% 11% 0% 0% 7% 0%
Peste 25 mii lei 11* O 0% 0% 0% 6% 0% 0%
Nu stiu / Nu rispund 219 | 66% @ 14% 2% 0% 2% 15% 1%
Eu conduc 444 67% 10% 4% 2% 3% 13% 2%
Masina | Conduce alt membru al familiei 258 69% 12% 2% 2% 1% 12% 3%
Nu avem automobil 664 47% 12% 3% 2% 2% 30% 5%
Romana/Moldoveneasca 1051 12% 4% 2% 1% 20% 3%
Rusa 224 12% 1% 2% 3% 25% 5%
Limba | Ucraineani 23* 0N 4% 3% 0% 0% 23% @ 10%
Gagiuzi 34 188% " 7% 2% 0% 0% 30% 6%
Alta 26* A 8% 0% 0% 2% 19% 0%
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Anexa 3.1.1: Frecventa de utilizare a surselor media. “Q5. Cdt de des utilizati pentru a vd informa urmdtoarele surse?” partea

8
Bloguri
23  Odati Odati ©°43%
%, pe linie N o ori pe pe la 2 L Nu
Zilnic < x o o « .~ | lunasi | utilize | Ns/ Nr
sdpta- | sdpta- sapta- s
mana | mana  mani mat z
rar
Total 1374  20% 11% 5% 2% 5% 50% 6%
Gey | Masculin 657 | 20% @ 10% | 6% 2% 1% SN 6%
Feminin 717 | 19% | 11% | 5% 3% 6% A0 7%
18 - 25 ani 112 32% 8% 8% 3% 8% 37% 3%
26 - 35 ani 216 26% 14% 8% 4% 3% 39% 6%
Vérsta | 36 - 45 ani 231 22% 16% 4% 4% 9% 44% 3%
46 - 65 ani 496 15% 9% 5% 2% 5% 56% 8%
Peste 65 ani 319 7% 3% 1% 0% 4% 75% 10%
Mediy | Urban 608 | 18% @ 10% | 6% 3% 7% E
Rural 766 22% 11% 5% 2% 4% 6%
Nord 389 26% 9% 5% 3% 4% 47% 8%
Rl Centru 365 15% 11% 5% 3% 5% 56% 6%
Chisinau 326 19% 12% 5% 3% 8% 49% 4%
Sud 294 20% 11% 5% 1% 5% 49% 8%
Scoald primar3 7 [ 0% 0% 0% 0% 15% | 20%
Gimnaziu 230 16% 7% 3% 1% 4%
studii Liceal/ mediu general 206 18% 11% 7% 1% 4%
Medii de spec., sc. Prof. 379 17% 13% 5% 1% 6%
Colegiu de specialitate 199 23% 11% 6% 3% 7%
Studii superioare 346 23% 10% 5% 5% 6%
Functionar public 31 37% 7% 5% 6% 6% 38% 2%
Director/ Manager 23* 40% 19% 0% 8% 3% 25% 4%
Specialist calificat 174 24% 15% 6% 5% 8% 36% 6%
Muncitor calificat 229 26% 10% 7% 1% 5% 45% 5%
Muncitor necalificat 126 15% 16% 5% 3% 3% 53% 5%
Ocupatie | Agricultor in gospodarie individ. | 38 30% 17% 0% 2% 8% 36% 7%
Antreprenor 15* 13% 16% 5% 0% 12% 48% 5%
Student 50 34% 6% 11% 4% 4% 39% 1%
Concediu de maternitate 52 17% 21% 5% 4% 2% 45% 6%
Pensionar 467 8% 6% 2% 1% 5% 69% 11%
Neangajat/ somer 191 18% 9% 6% 4% 7% 51% 5%
Mai putin de 3 mii lei 317 | 18% @ 6% 3% 2% 4% F:
3 - 5 mii lei 314 18% 9% 5% 2% 6%
5 - 10 mii lei 331 | 22% | 10% 7% 3% 6% | 46%
. 10 - 15 mii lei 119 | 22% @ 12% 5% 5% 4% [519%
Venit 1
15 - 20 mii lei 53 14% | 20% 1% 4% 11% | 45%
20 - 25 mii lei 10* | 18% 0% 11% 0% 7%  NGSY0N
Peste 25 mii lei 11* | 47% @ 15% 0% 0% 6% | 33%
Nu stiu / Nu rispund 219 | 21% @ 16% 6% 3% 4% [47%
Eu conduc 444 24% 14% 6% 4% 5% 42% 5%
Masind | Conduce alt membru al familiei 258 25% 9% 5% 3% 7% 44% 7%
Nu avem automobil 664 14% 8% 5% 1% 5% 59% 7%
Romana/Moldoveneasca 1051 | 19% @ 12% @ 6% 3% 6% -E
Rusa 224 25% 5% 1% 3% 2% 9%
Limba | Ucraineani 23* | 26% 0% 11% 0% 0% [46% " 17%
Gagauza 34 8% 20% 3% 0% 5% (WSS 8%
Alta 26* | 26% 4% 9% 0% 0% POl 0%
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Anexa 3.1.1: Frecventa de utilizare a surselor media. “Q5. Cdt de des utilizati pentru a vd informa urmdtoarele surse?” partea

9
Canale YouTube
23 Odati Odaa 09022
%, pe linie N o ori pe pe la 2 L o1
Zilnic < x o o « .~ | lunasi | utilize | Ns/ Nr
sapta- | sdpta- | sapta- mai 2
mana | mana  mani
rar
Total 1374  33% 11% 5% 3% 5% 39% 5%
Sex Masculin 657 13% 4% 2% 5% 4%
Feminin 717 10% 5% 3% 6% 5%
18 - 25 ani 112 40% 10% 9% 3% 7% 30% 2%
26 - 35 ani 216 45% 13% 3% 5% 5% 26% 3%
Varsta | 36 -45 ani 231 34% 20% 6% 1% 5% 31% 3%
46 - 65 ani 496 27% 10% 5% 2% 5% 45% 6%
Peste 65 ani 319 3% 2% 0% 4% 66% 8%
Mediu Urban 608 14% 4% 4% 6% 5%
Rural 766 10% 5% 1% 4% 4%
Nord 389 38% 10% 4% 1% 6% 35% 6%
Regiune Centru 365 28% 11% 5% 3% 4% 45% 4%
& Chisinau 326 | 29% | 15% | 5% 3% 6% | 41% | 2%
Sud 294 10% 6% 3% 4% 34% 7%
Scoald primara 7* 0% 0% 0% 0% 15% 20%
Gimnaziu 230 8% 3% 3% 5%
studii Liceal/ mediu general 206 11% 6% 3% 2%
Medii de spec., sc. Prof. 379 28% 11% 2% 3% 6%
Colegiu de specialitate 199 32% 9% 10% 2% 8%
Studii superioare 346 16% 5% 3% 4% 33% 4%
Functionar public 31 47% 16% 6% 0% 5% 25% 0%
Director/ Manager 23* 43% 12% 8% 0% 0% 33% 4%
Specialist calificat 174 37% 18% 5% 3% 5% 29% 3%
Muncitor calificat 229 41% 13% 4% 2% 5% 32% 3%
Muncitor necalificat 126 29% 14% 4% 2% 3% 45% 3%
Ocupatie | Agricultor in gospodarie individ. | 38 44% 7% 9% 0% 3% 32% 4%
Antreprenor 15* 25% 41% 0% 0% 0% 29% 5%
Student 50 37% 9% 6% 6% 7% 34% 1%
Concediu de maternitate 52 45% 14% 7% 2% 1% 25% 5%
Pensionar 467 19% 6% 3% 2% 4% 58% 9%
Neangajat/ somer 191 6% 5% 9%
Mai putin de 3 mii lei 317 3% 2% 7%
3 - 5 mii lei 314 3% 3% 5%
5 - 10 mii lei 331 6% 5% 5%
Venit 10 - 15 mii lei 119 5% 0% 5%
15 - 20 mii lei 53 3% 2% 8%
20 - 25 mii lei 10* 0% 0% 17%
Peste 25 mii lei 11* 0% 0% 6%
Nu stiu / Nu raspund 219 9% 2% 3%
Eu conduc 444 42% 15% 5% 2% 5% 29% 2%
Masind | Conduce alt membru al familiei 258 34% 14% 3% 4% 6% 34% 5%
Nu avem automobil 664 7% 5% 2% 5%
Romana/Moldoveneasca 1051 11% 6% 3% 6%
Rusd 224 10% 2% 1% 2%
Limba | Ucraineana 23* 9% 0% 0% 3%
Gagduza 34 16% 0% 5% 0%
Alta 26* 8% 4% 0% 0%
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Anexa 3.1.2.1: Principala sursa de informare a cetatenilor in ultima luna. "Q6. Urmeazd sd vd citesc o listd de surse de
informare, vd rog sd imi spuneti, in ultima lund, care a fost principala Dvs. sursd de informare despre stirile politice si

evenimentele din tard”

b =
Q ) o 2 Qo
S 3z 3F g ¢ 8 2% 5 ¢
%, pe linie N E S5 79 g5 T s i~ ..g gl >
o 3 QD K = 2 o« z
° A & 2 = ©
2 a
Total 1374 42% 19% 31% 2% 0% @ 0% 4% 0% | 2%
Sex | Masculin 657 O 21% 30% 0% | 0% | 5% | 0% | 1% | 2%
Feminin 717 Y 16% "82% 0% | 0% | 3% | 0% | 2% | 3%
18 - 25 ani 112 | 13% | 30% | 45% | 0% 0% 7% 0% 4% 0%
26 - 35 ani 216 | 18% | 24% | 54% | 0% | 0% | 3% | 0% | 1% | 0%
Varsta | 36 -45 ani 231 | 35% | 22% | 35% | 0% 0% 4% 0% 1% 3%
46 - 65 ani 496 | 60% | 15% | 17% | 0% | 0% | 3% | 0% | 1% | 3%
Peste 65 ani 1% 0% 5% 0% 3% 6%
Mediu Urban 0% | 0% | 4% | 0% | 2% | 1%
Rural 0% | 0% | 4% | 0% | 2% | 3%
Nord 0% | 0% | 3% | 0% | 1% | 2%
Regiune Centru 0% | 0% | 3% | 0% | 1% | 3%
Chisinau 0% | 0% | 5% | 0% | 1% | 1%
Sud 1% | 0% | 6% | 0% | 4% | 3%
Scoala primara 0% 0% 8% 0% 0% 0%
Gimnaziu 1% | 0% | 4% | 0% | 3% | 3%
Studii Liceal/ mediu general 0% 0% 5% 0% 1% 3%
Medii de spec., sc. Prof. 0% 0% 5% 0% 1% 3%
Colegiu de specialitate 0% 0% 2% 0% 1% 1%
Studii superioare 0% 0% 4% 0% 2% 1%
Functionar public 0% | 0% | 8% | 0% | 6% | 0%
Director/ Manager 0% 0% 2% 0% 6% 0%
Specialist calificat 0% 0% 3% 0% 1% 0%
Muncitor calificat 0% 0% 3% 0% 0% 1%
Muncitor necalificat 0% 0% 2% 0% 1% 2%
Ocupatie | Agricultor in gospodarie individ. 0% 0% 7% 0% 0% 0%
Antreprenor 0% 0% 0% 0% 0% 0%
Student 0% | 0% | 12% | 0% | 4% | 0%
Concediu de maternitate 0% 0% 0% 0% 1% 0%
Pensionar 1% 0% 4% 0% 2% 5%
Neangajat/ somer 0% 0% 4% 0% 2% 6%
Mai putin de 3 mii lei 1% 0% | 4% 0% 2% 7%
3 - 5 mii lei 0% | 0% | 3% | 0% | 1% | 2%
5 - 10 mii lei 0% | 0% | 3% | 0% | 2% | 1%
Venit 10 - 15 mii lei 0% 0% 2% 0% 1% 1%
15 - 20 mii lei 0% 0% 3% 0% 0% 0%
20 - 25 mii lei 0% 0% | 11% | 0% 0% 0%
Peste 25 mii lei 0% 0% 0% 0% 0% 0%
Nu stiu / Nu raspund 0% 0% 9% 0% 3% 1%
Eu conduc 0% 0% 4% 0% 1% 1%
Masina | Conduce alt membru al familiei 1% 0% 3% 0% 3% 2%
Nu avem automobil 0% 0% 4% 0% 1% 4%
Romanad/Moldoveneascd 1051 [43%" 0% | 0% | 3% | 0% | 1% | 3%
Rusi 36% 0% | 0% | 9% | 0% | 2% | 0%
Limba | Ucraineani 23* BB 19% 14% 5% | 0% | 5% | 0% | 0% | 0%
Gigiuzd 34 BB 3% | 32% 0% 0% | 0% | 0% | 6% | 3%
Alta 26* | 28% 16% 40%. 0% | 0% | 14% @ 0% | 2% | 0%
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Anexa 3.1.2.2: Sursa de informare 1n care cetatenii au cea mai mare incredere. "Q7. In care dintre aceste surse aveti cea mai
mare incredere cd oferd informatie corectd?” partea 1

B = o s
. | g |38 g | 2|8 28 5|8 &
%, pe linie N E = ol = s = 8- 5 3 S
o 3 05| & N & &S = Z

S| g | =¢ 8

7

Total 1374 33% 15% 22% 2% | 1% 0% | 4% 0% | 20% 2%
Sex Masculin 657 15% 1% 0% 5% 1% | 21% | 1% 1%
Feminin 717 16% 2% | 0% | 4% | 0% | 19% | 2% 2%
18 - 25 ani 112 | 14% | 23% | 40% | 1% | 0% | 3% | 0% | 17% | 1% | 0%
26 - 35 ani 216 | 14% | 20% | 35% | 2% | 0% | 6% 1% | 20% | 2% | 0%
Varsta | 36 - 45 ani 231 [ 27% | 17% | 21% | 0% | 0% | 5% | 0% | 25% | 2% 3%
46 - 65 ani 496 | 45% | 14% | 14% | 1% | 0% | 3% | 0% | 20% | 1% 3%
Peste 65 ani 319 | 60% 4% | 8% 1% | 0% | 4% | 0% | 16% | 3% 3%
Mediy | Urban 608 - 17% - 0% | 0% | 3% | 1% | 22% | 2% | 1%
Rural 766 14% 2% | 0% | 5% | 0% | 18% | 1% 3%
Nord 389 | 34% 12% | 26% | 0% | 0% | 6% | 0% | 17% | 1% 3%
Regiu | Centru 365 | 37% 15% | 18% | 2% | 0% | 2% 1% | 22% | 2% 2%
ne Chisinau 326 | 25%  23% | 23% | 0% | 0% | 3% | 0% | 22% | 3% 1%
Sud 294 | 34% | 11% | 22% | 3% | 0% | 6% 1% | 21% | 1% 2%
Scoala primara 7* 20% | 0% 0% 0% 8% 0% 7% 0% 0%
Gimnaziu 230 [44% 11%  13% 1% | 0% | 4% | 0% | 22% | 1% | 4%
Studii Liceal/ mediu general 206 | 35% 11% | 23% | 4% 0% 3% 0% | 21% | 1% 2%
Medii de spec., sc. Prof. 379 | 35% | 10% | 20% | 1% | 0% | 7% | 0% | 22% | 3% | 2%
Colegiu de specialitate 199 | 30% 15% | 33% | 1% 0% 3% 1% | 14% | 1% 1%
Studii superioare 346 | 25% @ 26%  23% | 0% 0% 3% 1% | 20% | 1% 0%
Functionar public 31 | 30% 17% [33% | 2% | 0% | 6% | 3% | 8% | 0% | 0%
Director/ Manager 23* | 17% | 22% | 24% | 0% 0% 0% 0% | 37% | 0% 0%
Specialist calificat 174 | 20% | 32% | 21% | 0% 0% 4% 1% | 21% | 1% 1%
Muncitor calificat 229 | 26% | 16% | 28% | 1% | 0% | 5% | 0% | 21% | 3% 1%
Ocupa Muncitor necalificat 126 | 33% | 9% | 27% | 2% 0% 4% 0% | 23% | 0% 1%
e Agricultor In gospodarie individ. | 38 | 32% | 12% | 28% | 6% | 0% | 5% | 0% | 13% | 0% 5%
’ Antreprenor 15* | 28% | 42% | 19% | 0% 0% 0% 0% | 10% | 0% 0%
Student 50 8% | 30% | 36% | 3% | 0% | 5% | 0% | 19% | 0% | 0%
Concediu de maternitate 52 18% | 17% | 38% | 3% 0% 0% 0% | 25% | 0% 0%
Pensionar 467 | 54% | 5% | 10% | 2% 0% 3% 0% | 20% | 3% 3%
Neangajat/ somer 191 | 36% | 10% | 23% | 0% 0% 5% 1% | 18% | 2% 4%
Mai putin de 3 mii lei 317 4% | 18% | 1% 0% 6% 0% | 22% | 2% 5%
3 - 5 mii lei 314 16%  15% | 1% | 0% | 3% | 0% | 20% | 2% 2%
5 - 10 mii lei 331 17% 1% | 0% | 4% | 0% | 19% | 1% 1%
Venit 10 - 15 mii lei 119 | 21% 2% | 0% | 2% 1% | 15% | 0% 0%
15 - 20 mii lei 53 16% 0% | 0% | 2% | 0% | 26% | 0% 0%
20 - 25 mii lei 10* 7% 21% | 0% | 0% | 7% | 0% | 29% | 0% 0%
Peste 25 mii lei 11* 23% 23% | 0% | 0% | 0% | 15% | 9% | 0% 0%
Nu stiu / Nu raspund 219 | 23% 15% 2% 0% 8% 1% | 21% | 2% 1%
Masin Eu conduc 444 | 27% | 18% | 27% | 1% | 0% | 6% 1% | 18% | 2% 1%
3 Conduce alt membru al familiei 258 | 32% | 20% | 23% | 2% 0% 3% 0% | 17% | 2% 1%
Nu avem automobil 18% | 1% 0% 4% 0% | 23% | 1% 3%
Romana/Moldoveneasca 21% | 1% 0% 3% 1% | 19% | 1% 2%
Rusi 28% 1% | 0% | 8% | 0% | 24% | 1% | 1%
Limba | Ucraineand 17% | 5% | 0% | 19% | 0% | 18% | 0% | 0%
Gagauza 21% | 5% | 0% | 3% | 0% | 15% @ 0% 3%
Alta 22% 0% | 0% | 7% | 0% | 24% | 11% | 0%
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Anexa 3.1.3: Nivelul de incredere a cetadtenilor in sursele mass-media. "Q32. Sunteti sau nu de acord cu urmdtoarele
afirmatii?” partea 1

Orice informatie care apare la televizor, radio,
scrisa in ziar sau pe internet e adevarata
%, pe linie N Total De Nusunt | Deloc
de de de NS/ NR
acord acord acord acord
Total Total 1374 5% 10% 52% 29% 3%
Sex Masculin 657 4% 9% 3%
Feminin 717 6% 11% 27% 4%
18 - 25 ani 112 4% 9% 51% 33% 3%
26 - 35 ani 216 7% 11% 52% 26% 4%
Varsta 36 - 45 ani 231 7% 9% 54% 27% 2%
46 - 65 ani 496 5% 9% 54% 30% 2%
Peste 65 ani 319 3% 10% 47% 33% 7%
Mediu Urban 608 5% 10% 28% 2%
Rural 766 6% 9% 4%
Nord 389 10% 15% 51% 19% 5%
Rl Centru 365 4% 9% 51% 31% 4%
Chisinau 326 3% 5% 59% 31% 1%
Sud 294 3% 10% 47% 38% 2%
Scoala primara 7* 23% 0% 0%
Gimnaziu 230 7% 12%
Studii Liceal/ mediu general 206 5% 11%
Medii de spec., sc. Prof. 379 7% 9%
Colegiu de specialitate 199 6% 7%
Studii superioare 346 3% 10%
Functionar public 31 11% 0% 54% 36% 0%
Director/ Manager 23* 4% 4% 44% 38% 10%
Specialist calificat 174 3% 8% 56% 31% 2%
Muncitor calificat 229 7% 11% 54% 26% 3%
Muncitor necalificat 126 6% 5% 52% 34% 4%
Ocupatie | Agricultor In gospodarie individ 38 2% 9% 55% 32% 2%
Antreprenor 15* 0% 18% 32% 45% 5%
Student 50 4% 7% 62% 23% 5%
Concediu de maternitate 52 3% 15% 47% 35% 0%
Pensionar 467 4% 11% 50% 32% 5%
Neangajat/ somer 191 9% 13%
Mai putin de 3 mii lei 317 4% 11%
3 - 5 mii lei 314 9% 10%
5 - 10 mii lei 331 6% 12%
Venit 10 - 15 mii lei 119 7% 8%
15 - 20 mii lei 53 5% 13%
20 - 25 mii lei 10* 0% 7%
Peste 25 mii lei 11* 0% 9%
Nu stiu / Nu raspund 219 2% 5%
Eu conduc 444 4% 9% 51% 32% 4%
Masina Conduce alt membru al familiei 258 6% 10% 59% 23% 2%
Nu avem automobil 664 6% 10%
Roméana/Moldoveneasca 1051 5% 10%
Rusa 224 5% 7%
Limba Ucraineana 23* 7% 14%
Gagauza 34 5% 10%
Alta 26* 8% 13%
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Anexa 3.1.3: Nivelul de incredere a cetadtenilor in sursele mass-media. "Q32. Sunteti sau nu de acord cu urmdtoarele

afirmatii?” partea 2
Am cateva surse de stiri in care am incredere si
nu verific ce spun alte surse
%, pe linie N Total De Nusunt = Deloc
de de de NS/ NR

acord acord acord acord
Total Total 1374 16% 37% 33% 11% 3%
Sex Masculin 657 15% 12% 3%
Feminin 717 16% 11% 3%
18 - 25 ani 112 15% 35% 35% 13% 2%
26 - 35 ani 216 18% 30% 33% 14% 5%
Varsta 36 - 45 ani 231 13% 41% 36% 8% 2%
46 - 65 ani 496 16% 38% 33% 11% 2%
Peste 65 ani 319 13% 40% 30% 11% 7%
Mediy _Urban 608 13% _ 11% 2%
Rural 766 17% 12% 4%
Nord 389 19% 30% 37% 11% 4%
. Centru 365 18% 41% 30% 7% 4%

Regiune P

Chisindu 326 9% 39% 40% 10% 2%
Sud 294 16% 18% 3%
Scoala primara 7* 0% 8%
Gimnaziu 230 16% 5%
studii Liceal/ mediu general 206 12% 4%
Medii de spec., sc. Prof. 379 8% 3%
Colegiu de specialitate 199 8% 2%
Studii superioare 346 13% 2%
Functionar public 31 21% 21% 31% 23% 4%
Director/ Manager 23* 0% 27% 52% 14% 8%
Specialist calificat 174 10% 37% 36% 16% 1%
Muncitor calificat 229 16% 40% 32% 9% 3%
Muncitor necalificat 126 18% 39% 28% 10% 7%
Ocupatie | Agricultor In gospodarie individ 38 10% 40% 35% 10% 5%
Antreprenor 15* 0% 69% 26% 0% 5%
Student 50 14% 35% 37% 9% 4%
Concediu de maternitate 52 19% 33% 31% 15% 2%
Pensionar 467 16% 38% 30% 11% 4%
Neangajat/ somer 191 20% 10% 2%
Mai putin de 3 mii lei 317 19% 10% 5%
3 - 5 mii lei 314 17% 10% 2%
5-10 mii lei 331 20% 11% 4%
Venit 10 - 15 mii lei 119 13% 13% 3%
15 - 20 mii lei 53 12% 14% 0%
20 - 25 mii lei 10* 0% 19% 0%
Peste 25 mii lei 11* 9% 9% 6%
Nu stiu / Nu raspund 219 8% 11% 3%
Eu conduc 444 14% 34% 35% 13% 4%
Masina Conduce alt membru al familiei 258 14% 41% 31% 11% 2%
Nu avem automobil 664 17% 10% 3%
Roméana/Moldoveneasca 1051 17% 10% 3%
Rusa 224 12% 16% 3%
Limba Ucraineana 23* 3% 18% 8%
Gagauza 34 15% 15% 13%
Alta 26* 12% 8% 2%
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Anexa 3.1.3: Nivelul de incredere a cetadtenilor in sursele mass-media. "Q32. Sunteti sau nu de acord cu urmdtoarele
afirmatii?” partea 4

Am incredere in sursele mass-media pe care le
recomanda persoane de incredere
%, pe linie N Total De Nusunt = Deloc
de de de NS/ NR
acord CGa acord acord
Total Total 1374 13% 32% 39% 13% 3%
Sex Masculin 657 11% 14% 3%
Feminin 717 15% 12% 4%
18 - 25 ani 112 15% 33% 33% 17% 3%
26 - 35 ani 216 14% 27% 38% 17% 4%
Varsta 36 - 45 ani 231 14% 36% 39% 10% 2%
46 - 65 ani 496 11% 34% 41% 11% 2%
Peste 65 ani 319 13% 33% 38% 11% 5%
Mediu Urban 608 11% 12% 2%
Rural 766 15% 14% 4%
Nord 389 13% 28% 40% 16% 3%
Rl Centru 365 16% 33% 33% 12% 5%
Chisinau 326 8% 29% 52% 10% 1%
Sud 294 15% 14% 4%
Scoala primara 7* 16% 0%
Gimnaziu 230 14% 5%
Studii Liceal/ mediu general 206 15% 3%
Medii de spec., sc. Prof. 379 11% 3%
Colegiu de specialitate 199 12% 3%
Studii superioare 346 14% 2%
Functionar public 31 10% 29% 20% 41% 0%
Director/ Manager 23* 10% 17% 58% 7% 8%
Specialist calificat 174 7% 35% 43% 13% 2%
Muncitor calificat 229 11% 36% 37% 12% 4%
Muncitor necalificat 126 14% 30% 42% 11% 3%
Ocupatie | Agricultor In gospodarie individ 38 19% 35% 28% 16% 2%
Antreprenor 15* 12% 45% 28% 6% 9%
Student 50 19% 31% 33% 13% 5%
Concediu de maternitate 52 18% 29% 36% 18% 0%
Pensionar 467 13% 34% 36% 13% 4%
Neangajat/ somer 191 14% 14% 3%
Mai putin de 3 mii lei 317 14% 13% 4%
3 - 5 mii lei 314 14% 13% 2%
5 - 10 mii lei 331 13% 13% 4%
Venit 10 - 15 mii lei 119 13% 15% 4%
15 - 20 mii lei 53 18% 11% 0%
20 - 25 mii lei 10* 0% 19% 0%
Peste 25 mii lei 11* 18% 9% 0%
Nu stiu / Nu raspund 219 9% 13% 3%
Eu conduc 444 11% 29% 44% 14% 2%
Masina Conduce alt membru al familiei 258 13% 35% 35% 14% 4%
Nu avem automobil 664 14% 12% 3%
Roméana/Moldoveneasca 1051 13% 13% 3%
Rusa 224 11% 11% 2%
Limba Ucraineana 23* 14% 15% 5%
Gagauza 34 8% 23% 8%
Alta 26* 15% 0% 0%
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Anexa 3.1.3: Nivelul de incredere a cetadtenilor in sursele mass-media. "Q32. Sunteti sau nu de acord cu urmdtoarele
afirmatii?” partea 5

Verific cum sunt prezentate stirile in diferite
surse mass-media
%, pe linie N Total De Nusunt = Deloc
de de de NS/ NR
acord acord acord acord

Total Total 1374 29% 36% 20% 11% 5%
Sex Masculin 657 18% 10% 6%
Feminin 717 12% 4%

18 - 25 ani 112 22% 40% 23% 11% 4%

26 - 35 ani 216 28% 39% 17% 13% 4%

Varsta 36 - 45 ani 231 32% 40% 16% 7% 5%
46 - 65 ani 496 31% 32% 22% 10% 4%

Peste 65 ani 319 25% 29% 22% 16% 9%

Rural 766 14% 7%

Nord 389 21% 32% 25% 17% 6%

. Centru 365 22% 38% 22% 10% 7%

Regiune P

Chisindu 326 42% 39% 14% 4% 1%

Sud 294 32% 33% 18% 13% 4%

Scoala primara 7* 12% 0% 8% 7%

Gimnaziu 230 20% 20% 18% 9%

studii Liceal/ mediu general 206 24% 22% 11% 4%
Medii de spec., sc. Prof. 379 26% 22% 11% 4%

Colegiu de specialitate 199 31% 20% 8% 6%

Studii superioare 346 34% 16% 9% 2%

Functionar public 31 41% 27% 12% 18% 2%

Director/ Manager 23* 35% 36% 10% 11% 8%

Specialist calificat 174 40% 36% 16% 7% 1%

Muncitor calificat 229 31% 39% 19% 9% 3%

Muncitor necalificat 126 19% 42% 21% 8% 10%

Ocupatie | Agricultor In gospodarie individ 38 32% 24% 25% 11% 8%
Antreprenor 15* 5% 79% 5% 0% 11%

Student 50 34% 43% 9% 8% 6%

Concediu de maternitate 52 22% 39% 22% 17% 0%

Pensionar 467 25% 34% 20% 14% 7%
Neangajat/ somer 191 30% 15% 3%

Mai putin de 3 mii lei 317 25% 15% 11%

3 - 5 mii lei 314 21% 12% 4%

5-10 mii lei 331 19% 8% 4%

Venit 10 - 15 mii lei 119 15% 15% 3%
15 - 20 mii lei 53 16% 16% 1%

20 - 25 mii lei 10* 25% 0% 0%

Peste 25 mii lei 11* 8% 0% 6%

Nu stiu / Nu raspund 219 18% 9% 3%

Eu conduc 444 34% 34% 18% 9% 5%

Masina Conduce alt membru al familiei 258 29% 36% 21% 13% 2%
Nu avem automobil 664 25% 21% 12% 5%
Roméana/Moldoveneasca 1051 29% 20% 11% 5%

Rusa 224 27% 22% 9% 4%

Limba Ucraineana 23* 20% 16% 21% 5%
Gagauza 34 30% 22% 20% 22% 7%

Alta 26* 21% 0% 11% 2%
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Anexa 3.1.3: Nivelul de incredere a cetadtenilor in sursele mass-media. "Q32. Sunteti sau nu de acord cu urmdtoarele
afirmatii?” partea 6

Nu am incredere in nicio sursa mass-media
%, pe linie N T(:lial De Nu ds:nt D((ell:c NS/ NR
acord CGa acord acord

Total Total 1374 16% 26% 39% 15% 4%
Sex Masculin 657 18% 15% 3%
Feminin 717 14% 15% 4%

18 - 25 ani 112 18% 24% 45% 10% 1%

26 - 35 ani 216 18% 26% 37% 14% 5%

Varsta 36 - 45 ani 231 17% 32% 34% 15% 2%
46 - 65 ani 496 15% 25% 40% 17% 4%

Peste 65 ani 319 12% 43% 16% 6%

Mediu Urban 608 14% 16% 2%
Rural 766 18% 14% 5%

Nord 389 22% 27% 34% 14% 3%

Rl Centru 365 14% 27% 37% 15% 6%
Chisinau 326 14% 24% 49% 12% 2%

Sud 294 13% 18% 5%

Scoala primara 7* 20% 0% 7%

Gimnaziu 230 19% 15% 7%

studii Liceal/ mediu general 206 21% 15% 5%
Medii de spec., sc. Prof. 379 17% 13% 3%

Colegiu de specialitate 199 14% 14% 5%

Studii superioare 346 12% 17% 1%

Functionar public 31 18% 34% 38% 10% 0%

Director/ Manager 23* 14% 41% 25% 8% 12%

Specialist calificat 174 12% 24% 47% 15% 1%

Muncitor calificat 229 16% 29% 37% 15% 3%

Muncitor necalificat 126 16% 30% 38% 9% 7%

Ocupatie | Agricultor In gospodarie individ 38 14% 30% 19% 25% 12%
Antreprenor 15* 0% 30% 48% 12% 11%

Student 50 21% 15% 55% 9% 0%

Concediu de maternitate 52 26% 21% 35% 19% 0%

Pensionar 467 16% 20% 40% 17% 6%

Neangajat/ somer 191 17% 30% 37% 14% 2%

Mai putin de 3 mii lei 317 23% 26% 32% 13% 6%

3 - 5 mii lei 314 12% 28% 18% 2%

5 - 10 mii lei 331 15% 25% 15% 4%

Venit 10 - 15 mii lei 119 15% 22% 20% 2%
15 - 20 mii lei 53 14% 30% 15% 3%

20 - 25 mii lei 10* 0% 0% 26% 0%

Peste 25 mii lei 11* 9% 18% 0% 6%

Nu stiu / Nu raspund 219 17% 29% 12% 4%

Eu conduc 444 17% 24% 39% 15% 5%

Masina Conduce alt membru al familiei 258 14% 24% 43% 17% 3%
Nu avem automobil 664 17% 13% 3%
Roméana/Moldoveneasca 1051 15% 16% 4%

Rusa 224 17% 12% 3%
Limba Ucraineana 23* 12% 17% 11%
Gagauza 34 13% 13% 15%

Alta 26* 9% 0%
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Anexa 3.1.4: Ponderea cetdtenilor care urmaresc stiri in limba roman3, rusa si/sau engleza. ”Q31. In ce limbi Dvs. de obicei
urmdriti stiri. Evaluati pentru fiecare limbd in parte.” partea 1

Limba romana / moldoveneasca
De obicei,
Privesc nu Deloc nu
%, pe linie N . . . . urmaresc cunosc
Citesc stiri | video/ascul . %
t audio stirile in atfeasEa
aceasta limba
limba
Total Total 1374 61% 71% 18% 9%
Sex Masculin 657 17% 9%
Feminin 717 19% 9%
18 - 25 ani 112 73% 73% 16% 6%
26 - 35 ani 216 61% 69% 19% 8%
Varsta | 36 - 45 ani 231 69% 78% 13% 7%
46 - 65 ani 496 59% 70% 19% 11%
Peste 65 ani 319 49% 68% 20% 12%
Mediu Urban 608 14% 11%
Rural 766 21% 7%
Nord 389 51% 66% 28% 7%
Regiune Centru 365 66% 83% 9% 2%
Chisinau 326 77% 79% 10% 8%
Sud 294 23% 21%
Scoald primara 7* 0% 7%
Gimnaziu 230 22% 7%
Studii Liceal/ mediu general 206 17% 7%
Medii de spec., sc. Prof. 379 17% 13%
Colegiu de specialitate 199 15% 8%
Studii superioare 346 18% 8%
Functionar public 31 72% 61% 22% 0%
Director/ Manager 23* 83% 84% 6% 10%
Specialist calificat 174 74% 78% 12% 7%
Muncitor calificat 229 64% 80% 17% 6%
Muncitor necalificat 126 59% 65% 15% 9%
Ocupatie | Agricultor in gospodarie individ 38 69% 63% 15% 7%
Antreprenor 15* 54% 74% 11% 7%
Student 50 68% 72% 25% 6%
Concediu de maternitate 52 66% 67% 27% 9%
Pensionar 467 51% 67% 21% 13%
Neangajat/ somer 191 15% 10%
Mai putin de 3 mii lei 317 22% 15%
3 - 5 mii lei 314 17% 10%
5 - 10 mii lei 331 23% 7%
Venit 10 - 15 mii lei 119 20% 3%
15 - 20 mii lei 53 11% 2%
20 - 25 mii lei 10* 18% 0%
Peste 25 mii lei 11* 8% 6%
Nu stiu / Nu raspund 219 7% 12%
Eu conduc 444 66% 72% 15% 8%
Masind | Conduce alt membru al familiei 258 64% 72% 19% 8%
Nu avem automobil 664 57% 70% 19% 10%
Romana/Moldoveneasca 1051 13% 0%
Rusa 224 34% 39%
Limba | Ucraineana 23* 29%
Gagauza 34
Alta 26*
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Anexa 3.1.4: Ponderea cetdtenilor care urmaresc stiri in limba roman3, rusa si/sau engleza. ”Q31. In ce limbi Dvs. de obicei
urmdriti stiri. Evaluati pentru fiecare limbd in parte.” partea 2

Limba rusa
De obicei,
Privesc nu Deloc nu
%, pe linie N . . . . urmaresc cunosc
Citesc stiri | video/ascul A %
t audio stirile in aceasta
aceasta limba
limba
Total Total 1374 53% 71% 24% 5%
Sex Masculin 657 21% 4%
Feminin 717 27% 6%
18 - 25 ani 112 46% 70% 25% 6%
26 - 35 ani 216 50% 67% 26% 5%
Varsta | 36 - 45 ani 231 60% 73% 22% 3%
46 - 65 ani 496 57% 76% 23% 4%
Peste 65 ani 319 43% 67% 27% 9%
Mediu Urban 608 20% 4%
Rural 766 28% 5%
Nord 389 47% 69% 32% 2%
Regiune Centru 365 42% 63% 27% 8%
Chisinau 326 69% 76% 17% 5%
Sud 294 22% 5%
Scoala primara 7* 35% 20%
Gimnaziu 230 30% 6%
Studii Liceal/ mediu general 206 19% 6%
Medii de spec., sc. Prof. 379 23% 4%
Colegiu de specialitate 199 25% 2%
Studii superioare 346 25% 6%
Functionar public 31 44% 63% 28% 6%
Director/ Manager 23* 84% 86% 8% 0%
Specialist calificat 174 58% 68% 24% 6%
Muncitor calificat 229 55% 77% 22% 2%
Muncitor necalificat 126 51% 71% 27% 3%
Ocupatie | Agricultor in gospodarie individ 38 58% 60% 33% 0%
Antreprenor 15% 62% 73% 13% 5%
Student 50 43% 70% 28% 10%
Concediu de maternitate 52 57% 57% 33% 3%
Pensionar 467 50% 69% 26% 7%
Neangajat/ somer 191 21% 4%
Mai putin de 3 mii lei 317 29% 8%
3 - 5 mii lei 314 29% 4%
5-10 mii lei 331 23% 5%
Venit 10 - 15 mii lei 119 22% 5%
15 - 20 mii lei 53 23% 2%
20 - 25 mii lei 10* 7% 11%
Peste 25 mii lei 11* 22% 9%
Nu stiu / Nu raspund 219 19% 4%
Eu conduc 444 21% 4%
Masind | Conduce alt membru al familiei 258 53% 71% 22% 7%
Nu avem automobil 28% 4%
Romana/Moldoveneasca 27% 6%
Rusa 18% 1%
Limba | Ucraineana 38% 0%
Gagauza 8% 0%
Alta 5% 0%
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Anexa 3.1.4: Ponderea cetdtenilor care urmaresc stiri in limba roman3, rusa si/sau engleza. ”Q31. In ce limbi Dvs. de obicei
urmdriti stiri. Evaluati pentru fiecare limbd in parte.” partea 3

Limba engleza
De obicei,
Privesc nu Deloc nu
%, pe linie N . . . . urmaresc cunosc
Citesc stiri | video/ascul . %
t audio stirile in a(EeasEa
aceasta limba
limba
Total Total 1374 9% 11% 13% 79%
Sex | Masculin 657 10% 12% 13% -
Feminin 717 9% 9% 14% |
18 - 25 ani 112 25% 28% 28% 45%
26 - 35 ani 216 10% 12% 13% 78%
Varsta | 36 - 45 ani 231 14% 16% 17% 70%
46 - 65 ani 496 3% 5% 9% 89%
Peste 65 ani 319 3% 3% 8% 92%
Mediu Urban 608 15% 18% 18%
Rural 766 5% 5% 10%
Nord 389 6% 4% 13% 84%
Regiune Centru 365 6% 8% 14% 82%
Chisinau 326 23% 24% 17% 61%
Sud 294 3% 8% 10%
Scoald primara 7* 38% 0% 11%
Gimnaziu 230 6% 4% 9%
Studii Liceal/ mediu general 206 8% 8% 11%
Medii de spec., sc. Prof. 379 3% 5% 9%
Colegiu de specialitate 199 6% 10% 15%
Studii superioare 346 20% 23% 21%
Functionar public 31 17% 6% 7% 80%
Director/ Manager 23* 35% 34% 28% 43%
Specialist calificat 174 23% 23% 16% 60%
Muncitor calificat 229 6% 8% 16% 79%
Muncitor necalificat 126 4% 3% 7% 91%
Ocupatie | Agricultor in gospodarie individ 38 0% 3% 2% 95%
Antreprenor 15* 0% 7% 28% 64%
Student 50 31% 36% 29% 34%
Concediu de maternitate 52 15% 15% 26% 64%
Pensionar 467 2% 3% 7% 93%
Neangajat/ somer 191 4% 9% 12%
Mai putin de 3 mii lei 317 1% 3% 8%
3 - 5 mii lei 314 6% 6% 9%
5 - 10 mii lei 331 10% 11% 14%
Venit 10 - 15 mii lei 119 19% 22% 17%
15 - 20 mii lei 53 7% 10% 20%
20 - 25 mii lei 10* 42% 32% 18%
Peste 25 mii lei 11* 25% 23% 22%
Nu stiu / Nu raspund 219 14% 17% 20%
Eu conduc 444 13% 16% 15% 74%
Masind | Conduce alt membru al familiei 258 10% 11% 14% 75%
Nu avem automobil 664 6% 7% 12% 84%
Romana/Moldoveneasca 1051 9% 11% 15%
Rusd 224 11% 8% 11%
Limba | Ucraineana 23* 0% 7% 4%
Gagauza 34 0% 0% 2%
Alta 26* 36% 33% 12%
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Figura 3.2.1: Comportamentul de vizionare a stirilor la televizor. ”Q9. Dvs. personal, de obicei cum priviti stirile la televizor?”
partea 1

Cel mai des televizorul
lucreaza singur in timp ce Jumatate din timp ma uit
%, pe linie N fac alte lucruri - ascult mai | la televizor, jumatate - fac
atent doar cand aud ceva alte lucruri
interesant
Total 1098 25% 32%
Sex Masculin 527
Feminin 571
18 - 25 ani 54 44% 29%
26 - 35 ani 136 33% 37%
Varsta | 36 - 45 ani 180 24% 37%
46 - 65 ani 441 21% 30%
Peste 65 ani 287 17% 27%
. Urban 430
Nord 315 35% 28%
Regiune Centru 322 18% 36%
Chisinau 216 19% 32%
Sud 245
Scoald primara 5*
Gimnaziu 194
. Liceal/ mediu general 159
Studii Medii de spec., sc. Prof. 326
Colegiu de specialitate 163
Studii superioare 247
Functionar public 25* 19% 34%
Director/ Manager 16* 9% 38%
Specialist calificat 120 26% 38%
Muncitor calificat 180 27% 35%
.| Muncitor necalificat 107 19% 38%
Ocupati Agricultor in gospodarie individ. 28* 27% 29%
€ Antreprenor 10* 44% 0%
Student 21* 43% 29%
Concediu de maternitate 34* 47% 37%
Pensionar 425 20% 25%
Neangajat/ somer 149
Mai putin de 3 mii lei 267
3 - 5 mii lei 269
5 - 10 mii lei 265
Venit 10 - 15 mii lei 87
15 - 20 mii lei 43
20 - 25 mii lei 6*
Peste 25 mii lei 6*
Nu stiu / Nu raspund 155
Eu conduc 339 26% 29%
Masina | Conduce alt membru al familiei 205 32% 32%
Nu avem automobil 546
Romana/Moldoveneasca 854
Rusa 165
Limba | Ucraineana 21*
Gagauza 30
Alta 16*
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Figura 3.2.1: Comportamentul de vizionare a stirilor la televizor. ”Q9. Dvs. personal, de obicei cum priviti stirile la televizor?”

partea 2
Obisnuiesc sa privesc intregul
%, pe linie N buletin de stiri fara a face alte Niciuna | Ns/Nr
lucruri in paralel
Total 1098 38% 4% 0%
Sex Masculin 527 5% 1%
Feminin 571 4% 0%
18 - 25 ani 54 20% 7% 0%
26 - 35 ani 136 23% 7% 1%
Varsta | 36 - 45 ani 180 33% 6% 0%
46 - 65 ani 441 45% 4% 0%
Peste 65 ani 287 56% 0% 0%
Rural 668 6% 0%
Nord 315 33% 4% 0%
Rl Centru 322 40% 5% 1%
Chisinau 216 45% 4% 0%
Sud 245 38% 4% 0%
Scoala primara 5* 0% 0%
Gimnaziu 194 8% 1%
studii Liceal/ mediu general 159 2% 0%
Medii de spec., sc. Prof. 326 4% 0%
Colegiu de specialitate 163 3% 1%
Studii superioare 247 4% 0%
Functionar public 25% 44% 3% 0%
Director/ Manager 16* 53% 0% 0%
Specialist calificat 120 35% 2% 0%
Muncitor calificat 180 32% 6% 0%
Muncitor necalificat 107 35% 6% 1%
Ocupatie | Agricultor in gospodarie individ. 28* 41% 4% 0%
Antreprenor 10* 47% 9% 0%
Student 21* 21% 7% 0%
Concediu de maternitate 34* 14% 2% 0%
Pensionar 425 54% 1% 0%
Neangajat/ somer 149 31% 9% 0%
Mai putin de 3 mii lei 267 6% 0%
3 - 5 mii lei 269 2% 0%
5 - 10 mii lei 265 5% 0%
Venit 10 - 15 mii lei 87 4% 2%
15 - 20 mii lei 43 0% 0%
20 - 25 mii lei 6* 0% 0%
Peste 25 mii lei 6* 0% 0%
Nu stiu / Nu rdaspund 155 6% 0%
Eu conduc 339 38% 5% 1%
Masina | Conduce alt membru al familiei 205 32% 4% 0%
Nu avem automobil 546 41% 4% 0%
Roméana/Moldoveneasca 854 4% 0%
Rusa 165 5% 0%
Limba | Ucraineana 21* 16% 5%
Gagauza 30 8% 0%
Alta 16* 0% 0%
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Tabel 3.2.2: Frecventa de vizionare intentionata a stirilor de catre respondenti, in functie de criteriile demografice. “Q10.
Cand e ora stirilor, de exemplu 19:00 sau 21:00, cdt de des porniti televizorul sau schimbati canalul special pentru a privi stirile
din Moldova?”

Total 22% 34% 30% 11% 3%

S Masculin 23% 10% 4%

& Feminin 21% 11% 3%

18 - 25 ani 2% 18% 24% 4%

26 - 35 ani 7% 14% 3%

Varsta 36 - 45 ani 19% 12% 4%

46 - 65 ani 25% 23% 7% 3%

Peste 65 ani 12% 6% 3%

Nord 18% 9% 6%

Regiune Centru 23% 14% 3%
Chisinau 25% 9% 3%

Sud 23% 27% 10% 2%

Vizionarea Aproape de fiecare datd cand privesc TV 21% 10% 3%
programe TV Uneori 16% 7% 3%
produse in Rusia | Nu privesc 17% 17% 4%
Limba vorbits Romanad/Moldoveneasca 22% 10% 3%
Rusa 22% 10% 4%

Q10, % pe rand 2018

In

Intotdeauna | majoritatea | Rareori | Niciodatd | Alta
cazurilor

Total

Masculin

Feminin

18 - 25 ani

26 - 35 ani

Virsta 36 - 45 ani

46 - 65 ani

Peste 65 ani

Nord

Centru

Chisinau

Sud
Vizionarea Aproape de fiecare datad cand privesc TV

programe TV Uneori

produse In Rusia | Nu privesc

Romana/Moldoveneasca

Rusa

Sex

Regiune

Limba vorbita
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Anexa 3.2.2: Frecventa de vizionare intentionatd a stirilor de catre respondenti, in functie de criteriile demografice. “Q10.
Cand e ora stirilor, de exemplu 19:00 sau 21:00, cdt de des porniti televizorul sau schimbati canalul special pentru a privi stirile
din Moldova?” partea 1

%, pe linie N intotdeauna In ma]OIzltatea Rareori
cazurilor
Total 1098 23% 34% 32%
Scoald primara 5%
Gimnaziu 194
.. | Liceal/ mediu general 159
Studii Medii de spec., sc. Prof. 326
Colegiu de specialitate 163
Studii superioare 247
Functionar public 25* 15% 49% 26%
Director/ Manager 16* 19% 33% 17%
Specialist calificat 120 19% 40% 32%
Muncitor calificat 180 16% 35% 39%
Ocupati Muncitor necalificat 107 13% 33% 39%
o Agricultor in gospodadrie individ. 28* 25% 38% 30%
Antreprenor 10* 10% 20% 61%
Student 21* 2% 41% 25%
Concediu de maternitate 34* 4% 35% 51%
Pensionar 425 39% 35% 21%
Neangajat/ somer 149
Mai putin de 3 mii lei 267
3 - 5 mii lei 269
5 - 10 mii lei 265
Venit 10 - 15 mii lei 87
15 - 20 mii lei 43
20 - 25 mii lei 6*
Peste 25 mii lei 6*
Nu stiu / Nu raspund 155
Eu conduc 339 21% 34% 30%
Masina | Conduce alt membru al familiei 205 20% 35% 34%
Nu avem automobil 546 24% 34% 32%
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Anexa 3.2.2: Frecventa de vizionare intentionatd a stirilor de catre respondenti, in functie de criteriile demografice. “Q10.
Cand e ora stirilor, de exemplu 19:00 sau 21:00, cdt de des porniti televizorul sau schimbati canalul special pentru a privi stirile
din Moldova?” partea 2

Privesc
doar
%, pe linie N Niciodata | posturicare Niciuna Ns/Nr
arata stiri
locale
Total 1098 8% 1% 2% 0%
Scoala primara 5* 0% 0% 0% 0%
Gimnaziu 194 10% 0% 3% 0%
Studii Liceal/ mediu general 159 6% 1% 3% 0%
Medii de spec., sc. Prof. 326 8% 1% 2% 0%
Colegiu de specialitate 163 6% 3% 2% 0%
Studii superioare 247 11% 1% 2% 0%
Functionar public 25* 8% 0% 3% 0%
Director/ Manager 16* 22% 0% 9% 0%
Specialist calificat 120 8% 1% 0% 0%
Muncitor calificat 180 8% 2% 0% 0%
.| Muncitor necalificat 107 11% 0% 3% 0%
Ocupati Agricultor 1n gospodarie individ. 28* 7% 0% 0% 0%
€ Antreprenor 10* 9% 0% 0% 0%
Student 21* 25% 0% 7% 0%
Concediu de maternitate 34* 7% 0% 2% 0%
Pensionar 425 4% 1% 1% 0%
Neangajat/ somer 149 11% 4% 4% 0%
Mai putin de 3 mii lei 267 6% 1% 4% 0%
3 - 5 mii lei 269 6% 1% 1% 0%
5-10 mii lei 265 8% 2% 3% 0%
Venit 10 - 15 mii lei 87 14% 2% 2% 0%
15 - 20 mii lei 43 4% 0% 0% 0%
20 - 25 mii lei 6* 20% 0% 0% 0%
Peste 25 mii lei 6* 0% 0% 0% 0%
Nu stiu / Nu rdspund 155 13% 0% 3% 0%
Eu conduc 339 8% 2% 5% 0%
Masina | Conduce alt membru al familiei 205 10% 1% 0% 0%
Nu avem automobil 546 8% 1% 1% 0%
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Anexa 3.2.3: Canalele TV care sunt urmarite pentru stiri cel putin o data pe saptamana. "Q11. Vd rog sd-mi spuneti care
canale TV Dvs. priviti cel putin o datd pe sdptdmdnd pentru stiri?” partea 1

.. Moldo | Jurnal | PRO | PRIM Publi NTV
% pe linie N e W | e | T8 | oty | wre
Total 1098 44% @ 42% 36% 30% 29% 23% 16%
Sex Masculin 527 22% 18%
Feminin 571  25%  23% @ 14%
18 - 25 ani 54 41% 32% 28% 35% 20% 20% 13%
26 - 35 ani 136 32% 41% 35% 29% 22% 24% 12%
Varsta | 36 - 45 ani 180 44% 47% 44% 27% 29% 23% 13%
46 - 65 ani 441 48% 44% 37% 32% 34% 24% 21%
Peste 65 ani 287 54% 36% 33% 27% 30% 19% 15%
Mediu Urban 430 21% 16%
Rural 668 24% 17%
Nord 315 39% 26% 17% 25% 22% 19% 13%
Regiune Centru 322 53% 53% 49% 36% 32% 26% 14%
Chisindu 216 36% 50% 51% 28% 39% 21% 15%
Sud 245 31% 25% 24%
Scoald primara 5
Gimnaziu 194
.. | Liceal/ mediu general 159
Studii Medii de spec., sc. Prof. 326
Colegiu de specialitate 163
Studii superioare 247
Functionar public 25 31% 58% 39% 4% 21% 43% 0%
Director/ Manager 16 42% 50% 52% 24% 28% 28% 12%
Specialist calificat 120 38% 55% 49% 27% 34% 30% 12%
Muncitor calificat 180 43% 46% 40% 37% 32% 25% 18%
Muncitor necalificat 107 46% 42% 36% 31% 25% 20% 20%
Ocupatie | Agricultor in gospoddrie individ. 28 53% 35% 36% 19% 35% 26% 11%
Antreprenor 10 18% 18% 52% 23% 55% 23% 38%
Student 21 50% 42% 30% 42% 21% 18% 9%
Concediu de maternitate 34 47% 40% 33% 28% 23% 18% 9%
Pensionar 425 49% 38% 32% 31% 29% 20% 18%
Neangajat/ somer 149 42% 37% 31% 25% 28% 23% 19%
Mai putin de 3 mii lei 267 23% 33% 27% 21% 17%
3 - 5 mii lei 269 29% 30% 22% 17%
5 - 10 mii lei 265 27% 26% 18%
Venit 10 - 15 mii lei 87 22% 25% 23% 9%
15 - 20 mii lei 43 27% 27% 14% 16%
20 - 25 mii lei 6 13% 13% 0%
Peste 25 mii lei 6 28% 18% 32% 14%
Nu stiu / Nu rdspund 155 29% 23% 15%
Eu conduc 339 38% 48% 41% 24% 32% 24% 13%
Masind | Conduce alt membru al familiei 205 47% 48% 42% 34% 26% 28% 13%
Nu avem automobil 546 48% 35% 30% 33% 28% 19% 20%
Romana/Moldoveneasca 854
Rusa 165
Limba | Ucraineana 21
Gagauza 30
Alta 16
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Anexa 3.2.3: Canalele TV care sunt urmarite pentru stiri cel putin o data pe saptamana. "Q11. Vd rog sd-mi spuneti care
canale TV Dvs. priviti cel putin o datd pe sdptdmdnd pentru stiri?” partea 2

RTR Pl'lilll:lll RTR Pervii TVR
%, pe linie N MOLD Moldo = Rossia Kanal TV6 N4 MOLD
OVA va OVA
Total 1098 16% 12% 11% 10% 9% 8% 8%
Sex Masculin 527 17% 12% 11% 10% 10% 9% 8%
Feminin 571 15% 13% 10% 11% 8% 8% 9%
18 - 25 ani 54 11% 6% 4% 0% 6% 1% 0%
26 - 35 ani 136 11% 12% 12% 6% 5% 6% 5%
Varsta | 36 - 45 ani 180 14% 10% 8% 10% 7% 7% 7%
46 - 65 ani 441 20% 14% 13% 14% 12% 11% 10%
Peste 65 ani 287 18% 14% 10% 13% 7% 9% 12%
Mediu Urban 430 15% 12% 12% 11% 9% 7% 9%
Rural 668 16% 13% 10% 10% 9% 9% 8%
Nord 315 12% 15% 6% 8% 7% 9% 5%
Regiune Centru 322 16% 10% 8% 8% 11% 11% 9%
Chisinau 216 15% 12% 11% 11% 9% 6% 10%
Sud 245 22% 12% 21% 17% 7% 7% 8%
Scoald primar3 5 3% 0% 0% 0% 0% 0% 0%
Gimnaziu 194 20% 16% 10% 8% 9% 4% 3%
Studii Liceal/ mediu general 159 8% 7% 13% 8% 12% 8% 8%
Medii de spec., sc. Prof. 326 19% 11% 13% 16% 10% 11% 8%
Colegiu de specialitate 163 14% 15% 11% 8% 7% 6% 11%
Studii superioare 247 14% 12% 7% 9% 6% 11% 10%
Functionar public 25 8% 8% 8% 0% 9% 23% 6%
Director/ Manager 16 22% 27% 22% 18% 6% 9% 16%
Specialist calificat 120 14% 15% 9% 7% 5% 10% 11%
Muncitor calificat 180 15% 12% 11% 10% 12% 6% 8%
Muncitor necalificat 107 23% 6% 13% 10% 7% 12% 6%
Ocupatie | HBricutorin gospodarie 28 | 14% | 22% | 3% % | 16% | 7% 8%
Antreprenor 10 13% 8% 0% 0% 0% 8% 0%
Student 21 7% 19% 6% 0% 7% 0% 0%
Concediu de maternitate 34 4% 7% 16% 16% 10% 9% 5%
Pensionar 425 18% 14% 13% 16% 9% 10% 9%
Neangajat/ somer 149 14% 12% 10% 7% 9% 5% 6%
Mai putin de 3 mii lei 267 19% 16% 11% 13% 8% 10% 7%
3 - 5 mii lei 269 20% 11% 14% 13% 13% 7% 11%
5 - 10 mii lei 265 14% 19% 15% 10% 10% 10% 8%
Venit 10 - 15 mii lei 87 12% 4% 8% 4% 8% 6% 8%
15 - 20 mii lei 43 17% 6% 0% 2% 0% 5% 10%
20 - 25 mii lei 6 0% 0% 0% 0% 0% 0% 19%
Peste 25 mii lei 6 14% 0% 18% 0% 0% 18% 0%
Nu stiu / Nu rdspund 155 12% 5% 5% 11% 6% 9% 5%
Eu conduc 339 12% 12% 9% 7% 8% 9% 8%
Maging | Conducealtmembrual 205 | 17% | 13% | 11% | 11% | 7% | 7% | 7%
Nu avem automobil 546 18% 12% 12% 13% 10% 9% 8%
Romana/Moldoveneasca 854 14% 13% 7% 8% 10% 9% 10%
Rusa 165 23% 11% 25% 18% 4% 7% 1%
Limba | Ucraineana 21 9% 18% 6% 11% 0% 5% 4%
Gagauza 30 AN 29 36%  38% 0% 8% 3%
Alta 16 23% | 7% 3% | 5% | 0% 7% 0%
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Anexa 3.2.3: Canalele TV care sunt urmarite pentru stiri cel putin o data pe saptamana. "Q11. Vd rog sd-mi spuneti care

canale TV Dvs. priviti cel putin o datd pe sdptdmdnd pentru stiri?” partea 3

Voce
boype linie N Mold | Canal Canal | Ren ;{ I-(I!l'{l ((;;;g'g a TVC
’ ova 2 3 2 TV . - Basar | 21
siv uzia . .
abiei
Total 1098 8% 7% 7% 6% 5% 3% 3% 2%
Sex Masculin 527 8% 7% 6% 6% 5% 3% 3% 2%
Feminin 571 8% 8% 8% 6% 6% 4% 3% 2%
18 - 25 ani 54 9% 15% 9% 6% 6% 2% 0% 2%
26 - 35 ani 136 5% 6% 8% 5% 8% 4% 3% 1%
Varsta | 36 - 45 ani 180 7% 6% 7% 5% 5% 4% 3% 2%
46 - 65 ani 441 9% 7% 6% 7% 5% 4% 3% 3%
Peste 65 ani 287 | 10% 7% 8% 6% 4% 2% 5% 2%
Mediu Urban 430 6% 6% 6% 6% 7% 3% 3% 4%
Rural 668 9% 8% 8% 6% 4% 4% 3% 1%
Nord 315 9% 11% | 10% 8% 4% 2% 1% 3%
Regiune Centru 322 9% 5% 8% 2% 4% 0% 7% 1%
Chisinau 216 4% 7% 4% 6% 9% 1% 3% 4%
Sud 245 9% 5% 5% 8% 6% 12% 1% 1%
Scoala primara 5 0% 0% 0% 0% 0% 8% 0% 0%
Gimnaziu 194 9% 7% 4% 3% 4% 5% 2% 1%
studii Liceal/ mediu general 159 | 10% 9% 9% 5% 6% 2% 2% 3%
Medii de spec., sc. Prof. 326 10% 9% 11% 10% 6% 4% 4% 2%
Colegiu de specialitate 163 6% 9% 6% 7% 7% 6% 2% 3%
Studii superioare 247 5% 4% 5% 3% 5% 1% 4% 2%
Functionar public 25 8% 5% 5% 16% 5% 0% 0% 8%
Director/ Manager 16 11% | 13% 6% 6% 21% 0% 0% 6%
Specialist calificat 120 6% 9% 6% 5% 3% 2% 6% 3%
Muncitor calificat 180 9% 7% 9% 7% 9% 3% 3% 0%
Muncitor necalificat 107 10% 5% 6% 4% 6% 5% 0% 3%
Ocupatie | Agricultor in gospodarie individ. 28 12% | 10% 3% 7% 6% 4% 0% 0%
Antreprenor 10 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0%
Student 21 7% 20% 9% 2% 10% 6% 0% 0%
Concediu de maternitate 34 5% 12% | 12% 4% 5% 0% 0% 0%
Pensionar 425 | 10% 6% 7% 7% 4% 4% 4% 3%
Neangajat/ somer 149 8% 8% 6% 5% 4% 5% 4% 2%
Mai putin de 3 mii lei 267 | 13% | 10% | 12% | 10% 5% 6% 2% 5%
3 - 5 mii lei 269 8% 7% 5% 6% 4% 4% 3% 1%
5 - 10 mii lei 265 5% 5% 6% 6% 9% 3% 5% 2%
Venit 10 - 15 mii lei 87 9% 6% 3% 5% 4% 0% 3% 1%
15 - 20 mii lei 43 9% 12% | 11% 2% 2% 0% 0% 0%
20 - 25 mii lei 6 0% 20% | 20% 0% 0% 0% 0% 0%
Peste 25 mii lei 6 18% 0% 0% 18% 0% 14% | 18% | 18%
Nu stiu / Nu rdspund 155 4% 7% 6% 3% 5% 2% 2% 2%
Eu conduc 339 8% 5% 4% 5% 4% 4% 3% 2%
Masina | Conduce alt membru al familiei 205 9% 10% 8% 7% 3% 2% 3% 1%
Nu avem automobil 546 7% 7% 8% 6% 7% 3% 4% 3%
Roméana/Moldoveneasca 854 9% 8% 8% 5% 4% 0% 4% 2%
Rusa 165 5% 5% 5% 10% 7% 10% 0% 2%
Limba | Ucraineana 21 11% | 16% 0% 14% 7% 0% 0% 0%
Gigduza 30 | 0% | 6% | 0% | 12% | 20% F 0% | 3%
Alta 16 7% 0% 0% 0% 7% 0% 0% 0%
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Anexa 3.2.3: Canalele TV care sunt urmarite pentru stiri cel putin o data pe saptamana. "Q11. Vd rog sd-mi spuneti care

canale TV Dvs. priviti cel putin o datd pe sdptdmdnd pentru stiri?” partea 4

UA
- Accen | Euro TV, Cotidi | Niciu Ns
Yo el ) tTV News (G Freém anul nul aledl Nr/
oM
Total 1098 2% 2% 1% 1% 0% 5% 3% 2%
Sex Masculin 527 2% 2% 1% 1% 1% 3% 4% 2%
Feminin 571 2% 1% 0% 0% 0% 6% 2% 1%
18 - 25 ani 54 4% 2% 0% 0% 0% 14% 3% 0%
26 - 35 ani 136 2% 0% 0% 1% 1% 4% 1% 3%
Varsta | 36-45 ani 180 2% 3% 1% 0% 0% 3% 2% 2%
46 - 65 ani 441 2% 3% 1% 0% 0% 4% 5% 1%
Peste 65 ani 287 1% 0% 1% 1% 0% 2% 4% 2%
Mediu Urban 430 1% 3% 1% 1% 1% 4% 3% 2%
Rural 668 2% 1% 1% 0% 0% 5% 3% 2%
Nord 315 2% 1% 1% 0% 0% 6% 3% 2%
Regiune Centru 322 2% 1% 0% 0% 0% 4% 3% 1%
Chisindu 216 2% 4% 1% 1% 1% 6% 2% 3%
Sud 245 1% 2% 1% 1% 2% 2% 5% 1%
Scoala primara 5 0% | 0% | 0% | 0% | 0% | 0% | ov [ESN
Gimnaziu 194 2% 0% 0% 0% 1% 4% 2% 0%
Studii Liceal/ mediu general 159 1% 1% 2% 1% 0% 3% 4% 2%
Medii de spec., sc. Prof. 326 3% 2% 1% 1% 1% 4% 4% 2%
Colegiu de specialitate 163 2% 3% 1% 1% 1% 5% 3% 3%
Studii superioare 247 1% 2% 1% 0% 0% 6% 2% 2%
Functionar public 25 6% 0% 2% 0% 0% 3% 0% 0%
Director/ Manager 16 0% 6% 0% 0% 0% 0% 9% 0%
Specialist calificat 120 1% 3% 1% 0% 0% 4% 3% 2%
Muncitor calificat 180 1% 2% 1% 0% 1% 6% 1% 2%
Muncitor necalificat 107 3% 0% 1% 0% 0% 4% 3% 0%
Ocupatie | Agricultor in gospodarie individ. 28 3% 0% 0% 0% 0% 4% 7% 0%
Antreprenor 10 0% 0% 0% 0% 0% 10% 0% 0%
Student 21 9% 0% 0% 6% 6% 13% 0% 0%
Concediu de maternitate 34 3% 0% 0% 0% 0% 3% 5% 0%
Pensionar 425 1% 2% 1% 1% 0% 3% 5% 2%
Neangajat/ somer 149 1% 2% 0% 0% 1% 6% 1% 2%
Mai putin de 3 mii lei 267 1% 2% 1% 0% 1% 4% 3% 1%
3 - 5 mii lei 269 3% 1% 1% 1% 0% 4% 4% 1%
5 - 10 mii lei 265 2% 2% 0% 1% 1% 4% 2% 2%
Venit 10 - 15 mii lei 87 1% 1% 1% 0% 0% 12% 4% 1%
15 - 20 mii lei 43 0% 6% 0% 0% 0% 2% 4% 2%
20 - 25 mii lei 6 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0%
Peste 25 mii lei 6 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0%
Nu stiu / Nu rdspund 155 3% 1% 0% 0% 0% 3% 4% 5%
Eu conduc 339 2% 2% 1% 1% 1% 4% 2% 2%
Masina | Conduce alt membru al familiei 205 2% 1% 1% 0% 0% 3% 3% 2%
Nu avem automobil 546 2% 2% 0% 1% 0% 5% 4% 2%
Romana/Moldoveneasca 854 2% 2% 1% 1% 1% 3% 2% 2%
Rusa 165 1% 2% 1% 0% 0% 11% 7% 2%
Limba | Ucraineana 21 0% 0% 0% 0% 0% 11% 5% 4%
Gagduza 30 3% 3% 0% 0% 0% 0% 3% 0%
Alta 16 0% 4% 0% 0% 0% 0% 0% 4%
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Anexa 3.2.4: Nivelul de incredere al cetitenilor in canalele TV “Q12. In care canale TV Dvs. aveti cea mai mare incredere

pentru stirile politice si evenimentele din tard?” partea 1

%, pe linie N Jurnal TV | Moldoval | PROTV @ TV8 | PRIME NTV/HTB

Total 1098 17% 13% 9% 6% 5% 5%

Sex Masculin 527 17% 10% 9% 7% 4% 5%
Feminin 571 17% 15% 9% 5% 7% 4%

18 - 25 ani 54 18% 13% 7% 8% 5% 3%

26 - 35 ani 136 15% 8% 10% 6% 6% 5%

Varsta | 36 -45 ani 180 20% 10% 13% 5% 5% 2%
46 - 65 ani 441 16% 14% 9% 7% 6% 6%

Peste 65 ani 287 16% 20% 6% 5% 4% 6%

Mediu Urban 430 11% 13% 6% 4% 4%
Rural 668 14% 7% 6% 6% 5%

Nord 315 11% 16% 6% 6% 6% 6%

Regiune Centru 322 22% 10% 13% 7% 6% 2%
Chisinau 216 17% 10% 13% 6% 3% 4%

Sud 245 16% 16% 6% 5% 6% | 6%

Scoald primara 5* 0% 15% 0% 0% WA 0%

Gimnaziu 194 12% 16% 7% 7% 4% 6%

Studii Liceal/ mediu general 159 13% 20% 6% 3% 6% 7%
Medii de spec., sc. Prof. 326 20% 8% 8% 5% 7% 6%

Colegiu de specialitate 163 15% 15% 8% 8% 5% 4%

Studii superioare 247 19% 10% 16% 8% 3% 1%
Functionar public 25% 19% 16% 21% 0% 0% 0%

Director/ Manager 16* 12% 9% 20% 6% 0% 0%
Specialist calificat 120 19% 8% 16% 8% 8% 1%

Muncitor calificat 180 20% 11% 11% 3% 7% 3%

Muncitor necalificat 107 10% 7% 10% 8% 8% 5%

Ocupatie | Agricultor in gospodarie individ. | 28* 23% 10% 11% 9% 0% 0%
Antreprenor 10* 10% 0% 0% 25% 0% 9%

Student 21* 12% 20% 4% 4% 0% 7%

Concediu de maternitate 34 12% 18% 10% 8% 0% 5%
Pensionar 425 16% 17% 6% 7% 5% 8%
Neangajat/ somer 149 17% 12% 7% 6% 5% 4%

Mai putin de 3 mii lei 267 16% 17% 4% 5% 6% 4%

3 - 5 mii lei 269 19% 18% 7% 7% 7% 5%

5 - 10 mii lei 265 16% 14% 10% 5% 5% 5%

Venit 10 - 15 mii lei 87 24% 5% 13% 4% 3% 1%
15 - 20 mii lei 43 19% 13% 20% 9% 6% 4%

20 - 25 mii lei 6* 19% 15% 0% 19% 0% 0%

Peste 25 mii lei 6* 0% 0% IS 18% 0% 0%

Nu stiu / Nu raspund 155 11% 3% 12% 8% 3% 5%

Eu conduc 339 19% 9% 12% 7% 3% 4%

Masind | Conduce alt membru al familiei 205 18% 15% 12% 6% 5% 4%
Nu avem automobil 546 14% 15% 7% 6% 7% 6%
Romana/Moldoveneasca 854 20% 14% 11% 7% 6% 3%

Rusa 165 4% 7% 3% 2% 2% 7%

Limba | Ucraineana 21* 5% 16% 0% 9% 0% 5%
Gagauza 30 3% 8% 0% 0% 0% 23%
Alta 16* 12% 7% 11% 12% 8% 19%
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Anexa 3.2.4: Nivelul de incredere al cetitenilor in canalele TV "Q12. In care canale TV Dvs. aveti cea mai mare incredere
pentru stirile politice si evenimentele din tard?” partea 2

%, pe linie N Pu?{;ka N4 RRo’:sl?a Altele N1c11u nd Ns/Nr
Total 1098 2% 2% 2% 12% 24% 4%
Goy | Masculin 527 1% 2% 2% 10% E
Feminin 571 3% 2% 2% 13% 3% |
18 - 25 ani 54 2% 3% 2% 7% 32% 2%
26 - 35 ani 136 3% 1% 1% 12% 29% 6%
Varsta | 36 -45 ani 180 2% 2% 1% 8% 28% 4%
46 - 65 ani 441 2% 2% 2% 12% 23% 3%
Peste 65 ani 287 1% 3% 2% 18% 15% 4% |
Mediy | Urban 430 | 2% 3% 3% 12% E
Rural 668 2% 1% 1% 11% 3% |
Nord 315 2% 2% 0% 18% 22% 4%
Regiune Centru 322 2% 3% 0% 8% 24% 4%
Chisinau 216 2% 2% 2% 10% 28% 4%
Sud 245 2% 0% 5% 11% 23% 3%
Scoala primara 5* 0% 0% 10% 0%
Gimnaziu 194 2% 0% 3% 15%
Studii Liceal/ mediu general 159 2% 2% 2% 13%
Medii de spec., sc. Prof. 326 2% 1% 1% 14%
Colegiu de specialitate 163 0% 2% 0% 11%
Studii superioare 247 4% 4% 1% 8%
Functionar public 25% 0% 8% 0% 14% 19% 3%
Director/ Manager 16* 0% 0% 0% 9% 44% 0%
Specialist calificat 120 3% 3% 1% 6% 25% 2%
Muncitor calificat 180 0% 1% 0% 12% 29% 3%
Muncitor necalificat 107 1% 1% 2% 7% 38% 6%
Ocupatie | Agricultor in gospodarie individ. | 28* 9% 0% 0% 18% 20% 0%
Antreprenor 10* 0% 0% 0% 31% 26% 0%
Student 21* 0% 0% 0% 14% 34% 6%
Concediu de maternitate 34 3% 5% 3% 13% 24% 2%
Pensionar 425 2% 2% 2% 15% 17% 4%
Neangajat/ somer 149 6% 1% 5% 11% 22% 5%
Mai putin de 3 mii lei 267 2% 1% 3% 17% 20% 5%
3 - 5 mii lei 269 2% 1% 2% 12% 17% 3%
5 - 10 mii lei 265 3% 3% 2% 14% 21% 4%
Venit 10 - 15 mii lei 87 2% 0% 0% 4% 4%
15 - 20 mii lei 43 2% 6% 0% 5% 15% 0%
20 - 25 mii lei 6* 0% 14% 0% 0% 0%
Peste 25 mii lei 6* 0% 18% 0% 0% 0%
Nu stiu / Nu raspund 155 2% 2% 0% 10% 3%
Eu conduc 339 2% 3% 1% 9% 29% 3%
Masina | Conduce alt membru al familiei 205 2% 1% 3% 12% 20% 3%
Nu avem automobil 546 3% 2% 2% 14% 22% 4%
Romana/Moldoveneasca 854 2% 2% 0% 9% 21% 4%
Rusa 165 1% 2% 6% 4%
Limba | Ucraineana 21* 4% 0% 6% 4%
Gagauza 30 0% 0% 12% 0%
Alta 16* 4% 7% 3% 7% 6% 4%
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Tabel 3.2.5: Ponderea respondentilor care vizioneaza programe TV produse in Rusia, in functie de criteriile demografice.
“Q13. Dvs. vizionati programe TV produse in Rusia, cum ar fi NTV, RTR Rossiya?”

o Da, aproape de
privesc TV

Total 30% 27% 42%
Sex Masculin 28% 27% 44%
Feminin 32% 27% 40%
18 - 25 ani 16% 38% 43%
26 - 35 ani 29% 30% 40%
Varsta 36 - 45 ani 27% 25% 48%
46 - 65 ani 34% 28% 38%
Peste 65 ani 33% 20% 47%
Nord 30% 31% 38%
Regiune Centru 16% 33% 50%
Chisindu 29% 23% 48%
Sud 49% 19% 30%
Limba vorbits Romand/ Moldoveneasca 22% 30% 46%
Rusa 62% 11% 27%

Da, aproape de

QI SO ETE i) fiecare data cand Da, uneori Nu privesc
privesc TV
Total 32% 38% 28%
Sex Masculin 29% 39% 30%
Feminin 35% 38% 26%
18 - 25 ani 11% 52% 35%
26 - 35 ani 21% 40% 38%
Varsta 36 - 45 ani 32% 39% 29%
46 - 65 ani 38% 38% 22%
Peste 65 ani 43% 29% 27%
Nord 30% 41% 26%
Regiune Centru 27% 41% 31%
Chisinau 35% 36% 30%
Sud 39% 34% 25%
Limba vorbits Roméana/ Moldoveneasca 26% 41% 32%
Rusa 61% 25% 11%

o Da, aproape de
privesc TV

Total 35% 42% 22%
Sex Masculin 37% 45% 18%
Feminin 35% 39% 26%
18 - 25 ani 26% 45% 30%
26 - 35 ani 34% 49% 17%
Varsta 36 - 45 ani 41% 46% 13%
46 - 65 ani 38% 41% 21%
Peste 65 ani 33% 35% 32%
Nord 42% 38% 20%
Regiune Centru 19% 51% 31%
Chisindu 41% 47% 13%
Sud 42% 32% 25%
Limba vorbits Roméina,/ Moldoveneasca 24% 48% 28%
Rusa 68% 27% 4%
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Anexa 3.2.5: Ponderea respondentilor care vizioneaza programe TV produse in Rusia, in functie de criteriile demografice.

“Q13. Dvs. vizionati programe TV produse in Rusia, cum ar fi NTV, RTR Rossiya?”

Da,
aproape de
%, pe linie N fiecare Da, uneori | Nu privesc Ns/ Nr
data cand
privesc TV
Total 1098 30% 27% 42%
Scoald primara 5*
Gimnaziu 194
. Liceal/ mediu general 159
Studii Medii de spec., sc. Prof. 326
Colegiu de specialitate 163
Studii superioare 247
Functionar public 25% 28% 30% 42% 0%
Director/ Manager 16* 42% 15% 43% 0%
Specialist calificat 120 25% 35% 40% 0%
Muncitor calificat 180 28% 23% 48% 0%
Muncitor necalificat 107 39% 28% 32% 2%
Ocupatie | Agricultor in gospodarie individ. 28* 34% 36% 30% 0%
Antreprenor 10* 23% 18% 59% 0%
Student 21* 10% 38% 46% 6%
Concediu de maternitate 34 30% 11% 57% 3%
Pensionar 425 35% 23% 41% 1%
Neangajat/ somer 149
Mai putin de 3 mii lei 267
3 - 5 mii lei 269
5-10 mii lei 265
Venit 10 - 15 mii lei 87
15 - 20 mii lei 43
20 - 25 mii lei 6*
Peste 25 mii lei 6*
Nu stiu / Nu raspund 155
Eu conduc 339 25% 26% 47% 1%
Masina | Conduce alt membru al familiei 205 28% 26% 45% 1%
Nu avem automobil 546 35% 28% 36% 1%
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Anexa 3.2.5.1: Canale TV pe care le-ar urmari respondentii, daca cele produse in Rusia ar fi inchise. "Q13.1 Vd rog sd-mi
spuneti ce canale TV ati urmdri dacd canalele TV rusesti cum ar fi NTV, RTR Rossia, Perviy Kanal nu vor mai fi difuzate in
Moldova?” partea 1

THT .
%, pe linie N NL‘:‘;“ PRIME ) “;sal P,F‘? E}r? Exicéus P:zl",k

Total 621 18% 18% 14% 13% 9% 8% 8%

Sex Masculin 289 13% 10% 12% 10% 8%
Feminin 332 7% 6% 9%

18 - 25 ani 28* 22% 18% 23% 17% 0% 12% 11%

26 - 35 ani 78 12% 15% 12% 17% 12% 11% 8%

Varsta | 36 - 45 ani 93 20% 17% 13% 8% 8% 10% 9%
46 - 65 ani 269 21% 19% 16% 11% 9% 6% 8%

Peste 65 ani 153 18% 7% 13% 10% 8% 8%

Mediu Urban 236 14% 10% 7% 7% 6%
Rural 385 14% 14% 11% 9% 10%

Nord 191 20% 19% 15% 15% 8% 6% 10%

Regiune Centru 155 21% 21% 16% 15% 4% 9% 10%
Chisinau 113 15% 12% 13% 10% 5% 4% 6%

Sud 162 17% 16% 12% 10% 19% 13% 6%

Scoald primara 2* 0% 0% 0% 0% 23%

Gimnaziu 111 28% 13% 13% 14% 10% 7% 11%

Studii Liceal/ mediu general 92 25% 20% 12% 8% 12% 13% 6%
Medii de spec., sc. Prof. 214 12% 19% 10% 9% 8% 8% 5%

Colegiu de specialitate 85 17% 15% 12% 14% 4% 7% 11%

Studii superioare 114 18% 21% 22% 17% 13% 9% 11%
Functionar public 15* 36% 15% 25% 20% 20% 5% 11%

Director/ Manager 9* 11% 7% 0% 0% 0% 0% 0%
Specialist calificat 70 17% 26% 21% 19% 10% 5% 7%

Muncitor calificat 93 15% 17% 14% 10% 9% 12% 6%

Muncitor necalificat 68 12% 13% 8% 7% 19% 21% 5%

Ocupatie | Agricultor in gospodarie individ. 19* 47% 30% 18% 10% 11% 10% 20%
Antreprenor 4* 20% 45% 0% 0% 56% 0% 56%

Student 10* 19% 11% 19% 8% 8% 16% 0%

Concediu de maternitate 13* 4% 11% 0% 0% 4% 7% 0%
Pensionar 241 19% 17% 11% 12% 9% 7% 7%
Neangajat/ somer 89 25% 19% 21% 20% 6% 4% 15%

Mai putin de 3 mii lei 155 13% 10% 14% 7% 9%

3 - 5 mii lei 164 13% 16% 14% 8% 7% 8%

5-10 mii lei 157 14% 18% 18% 15% 9% 13% 9%
Venit 10 - 15 mii lei 36 18% 11% 16% 4% 7% 12%
15 - 20 mii lei 22%* 3% 10% 3% 10%

20 - 25 mii lei 3* 0% 0%

Peste 25 mii lei 3*

Nu stiu / Nu rdspund 81 12% 11% 10% 8% 4% 6% 5%

Eu conduc 171 13% 15% 13% 12% 13% 12% 7%
Masind | Conduce alt membru al familiei 114 23% 24% 21% 20% 7% 5% 14%
Nu avem automobil 331 20% 17% 12% 10% 8% 7% 7%
Romana/Moldoveneasca 442 22% 21% 18% 17% 8% 8% 11%

Rusa 121 7% 9% 2% 2% 11% 5% 3%

Limba | Ucraineana 10* 18% 11% 0% 8% 0% 0%
Gagauza 29% 16% 6% 0% 0% 15% 0%

Alta 12* 0% 0% 10% 10% 18% 0% 0%
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Anexa 3.2.5.1: Canale TV pe care le-ar urmari respondentii, daca cele produse in Rusia ar fi inchise. "Q13.1 Vd rog sa-mi
spuneti ce canale TV ati urmdri dacd canalele TV rusesti cum ar fi NTV, RTR Rossia, Perviy Kanal nu vor mai fi difuzate in

Moldova?” partea 2
_— Canal GlRT Canal | Moldo @ TVC
%, pe linie N TV8 3 N4 Gag_ag 2 va?2 21
uzia
Total 621 8% 7% 6% 6% 5% 4% 4%
Sex Masculin 289 11% 6% 5% 6% 2% 4% 4%
Feminin 332 6% 7% 7% 6% 7% 5% 3%
18 - 25 ani 28* 7% 14% 11% 4% 5% 5% 0%
26 - 35 ani 78 5% 6% 5% 6% 10% 0% 5%
Varsta | 36 - 45 ani 93 9% 7% 6% 6% 5% 9% 0%
46 - 65 ani 269 9% 6% 6% 6% 2% 5% 5%
Peste 65 ani 153 10% 6% 5% 6% 3% 3% 4%
Mediu Urban 236 11% 6% 6% 4% 0% 3% 2%
Rural 385 6% 7% 6% 7% 8% 5% 4%
Nord 191 9% 10% 9% 3% 6% 7% 2%
Regiune Centru 155 6% 4% 6% 0% 4% 1% 2%
Chisinau 113 10% 5% 3% 1% 0% 4% 1%
Sud 162 8% 7% 6% 18% 6% 5% 8%
Scoald primara 2% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0%
Gimnaziu 111 10% 10% 6% 7% 6% 1% 3%
Studii Liceal/ mediu general 92 7% 6% 7% 6% 4% 5% 7%
Medii de spec., sc. Prof. 214 6% 5% 6% 8% 6% 4% 4%
Colegiu de specialitate 85 5% 7% 2% 6% 5% 9% 2%
Studii superioare 114 14% 8% 8% 3% 2% 5% 2%
Functionar public 15* 5% 4% 16% 0% 4% 15% 0%
Director/ Manager 9* 0% 22% 5% 0% 0% 0% 0%
Specialist calificat 70 13% 10% 6% 4% 5% 12% 1%
Muncitor calificat 93 7% 8% 2% 9% 9% 7% 3%
Muncitor necalificat 68 6% 4% 9% 9% 1% 0% 12%
Ocupatie | Agricultor in gospodarie individ. 19* 4% 20% 5% 5% 18% 15% 5%
Antreprenor 4* 0% 56% 45% 0% 0% 25% 25%
Student 10* 0% 5% 0% 0% 0% 0% 0%
Concediu de maternitate 13* 0% 0% 16% 0% 16% 0% 0%
Pensionar 241 10% 6% 5% 7% 2% 2% 3%
Neangajat/ somer 89 12% 6% 8% 7% 4% 4% 1%
Mai putin de 3 mii lei 155 13% 12% 5% 8% 5% 5% 4%
3 - 5 mii lei 164 8% 4% 8% 7% 5% 6% 5%
5 - 10 mii lei 157 6% 6% 5% 7% 6% 4% 3%
Venit 10 - 15 mii lei 36 5% 5% 6% 0% 5% 3% 0%
15 - 20 mii lei 22% 3% 11% 12% 0% 8% 4% 8%
20 - 25 mii lei 3* 0% 0% 0% 0% 0%
Peste 25 mii lei 3* 0% 0% 0% 0% 0% 0%
Nu stiu / Nu rdspund 81 9% 3% 5% 4% 0% 1% 2%
Eu conduc 171 11% 10% 7% 8% 5% 5% 1%
Masind | Conduce alt membru al familiei 114 8% 9% 6% 5% 5% 8% 3%
Nu avem automobil 331 7% 4% 6% 6% 4% 2% 5%
Roméana/Moldoveneasca 442 8% 7% 7% 0% 6% 5% 4%
Rusa 121 9% 6% 2% 13% 1% 2% 1%
Limba | Ucraineana 10* 0% 26% 0% 0% 11% 11% 0%
Gagiuzd 29* 6% 0% 9% H 0% 0% | 17%
Alta 12* 20% 0% 6% 0% 0% 10% 0%
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Anexa 3.2.5.1: Canale TV pe care le-ar urmari respondentii, daca cele produse in Rusia ar fi inchise. "Q13.1 Vd rog sa-mi
spuneti ce canale TV ati urmdri dacd canalele TV rusesti cum ar fi NTV, RTR Rossia, Perviy Kanal nu vor mai fi difuzate in

Moldova?” partea 3
TVR Accent Vocea Euro UATV/
%, pe linie N TV6 MOLDO TV Basara News Freeao
VA biei M
Total 621 3% 3% 3% 1% 1% 1%
Sex Masculin 289 3% 3% 3% 1% 1% 1%
Feminin 332 3% 3% 2% 2% 0% 0%
18 - 25 ani 28* 0% 4% 7% 0% 0% 0%
26 - 35 ani 78 5% 2% 4% 2% 0% 0%
Varsta | 36 - 45 ani 93 4% 2% 2% 1% 0% 0%
46 - 65 ani 269 3% 4% 2% 2% 2% 1%
Peste 65 ani 153 3% 3% 1% 0% 1% 1%
Mediu Urban 236 3% 3% 2% 2% 1% 2%
Rural 385 3% 3% 3% 1% 0% 0%
Nord 191 3% 2% 3% 2% 0% 2%
Regiune Centru 155 2% 4% 5% 1% 1% 0%
Chisindu 113 3% 1% 2% 1% 3% 1%
Sud 162 4% 5% 1% 2% 1% 0%
Scoald primara 2% 0% 0% 0% 0% 0% 0%
Gimnaziu 111 4% 2% 4% 0% 0% 0%
Studii Liceal/ mediu general 92 7% 5% 2% 1% 2% 3%
Medii de spec., sc. Prof. 214 3% 4% 4% 1% 1% 1%
Colegiu de specialitate 85 2% 3% 1% 1% 1% 0%
Studii superioare 114 2% 2% 2% 4% 0% 0%
Functionar public 15* 11% 5% 5% 0% 0% 0%
Director/ Manager 9* 0% 0% 0% 19% 0% 0%
Specialist calificat 70 3% 3% 1% 7% 1% 0%
Muncitor calificat 93 4% 3% 0% 0% 0% 0%
Muncitor necalificat 68 2% 1% 8% 0% 0% 0%
Ocupatie | Agricultor in gospodarie individ. 19* 13% 10% 0% 5% 0% 0%
Antreprenor 4* 0% 0% 0% 25% 0% 0%
Student 10* 0% 11% 19% 0% 0% 0%
Concediu de maternitate 13* 4% 0% 0% 0% 0% 0%
Pensionar 241 4% 3% 2% 2% 2% 2%
Neangajat/ somer 89 1% 3% 1% 0% 0% 1%
Mai putin de 3 mii lei 155 3% 2% 1% 1% 1% 3%
3 - 5 mii lei 164 5% 5% 3% 1% 2% 1%
5 - 10 mii lei 157 2% 3% 2% 1% 0% 0%
Venit 10 - 15 mii lei 36 7% 2% 2% 10% 0% 0%
15 - 20 mii lei 22% 0% 0% 3% 0% 3% 0%
20 - 25 mii lei 3* 0% 0% 0% 0% 0% 0%
Peste 25 mii lei 3* 0% 0% 0% 0% 0% 0%
Nu stiu / Nu rdspund 81 1% 1% 7% 0% 1% 0%
Eu conduc 171 1% 3% 2% 2% 1% 1%
Masind | Conduce alt membru al familiei 114 2% 5% 1% 2% 0% 1%
Nu avem automobil 331 5% 2% 4% 1% 1% 1%
Romana/Moldoveneasca 442 4% 4% 3% 2% 1% 1%
Rusa 121 2% 0% 2% 1% 1% 1%
Limba | Ucraineana 10* 0% 0% 0% 0% 0% 0%
Gagauza 29* 0% 3% 0% 0% 3% 0%
Alta 12* 0% 0% 0% 0% 0% 0%
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Anexa 3.2.5.1: Canale TV pe care le-ar urmari respondentii, daca cele produse in Rusia ar fi inchise. "Q13.1 Vd rog sa-mi

spuneti ce canale TV ati urmdri dacd canalele TV rusesti cum ar fi NTV, RTR Rossia, Perviy Kanal nu vor mai fi difuzate in

Moldova?” partea 4
%, pe linie N C:I:::}l Stl_llc} 1 ¢NN ],BIQIS Altele le:lu n Ns/ Nr
Total 621 1% 1% 0% 0% 8% 23% 11%
Sex | Masculin 289 | 0% 1% 0% 0% 8% ﬂ
Feminin 332 1% 0% 0% 0% 9% 12%
18 - 25 ani 28* 0% 0% 0% 0% 4% 17% 14%
26 - 35 ani 78 1% 0% 0% 0% 9% 16% 14%
Varsta | 36 -45 ani 93 1% 2% 1% 0% 9% 23% 12%
46 - 65 ani 269 1% 0% 0% 0% 9% 28% 7%
Peste 65 ani 153 0% 0% 0% 0% 7% 26% 13%
Mediy | Urban 236 | 2% 1% 0% 0% 9% ﬂ
Rural 385 0% 0% 0% 0% 8% 11%
Nord 191 0% 1% 0% 0% 9% 9% 18%
Regiune Centru 155 0% 1% 0% 0% 9% 25% 8%
Chisinau 113 1% 0% 0% 0% 8% 38% 11%
Sud 162 2% 1% 1% 1% 7% 28% 5%
Scoald primara 2% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0%
Gimnaziu 111 1% 1% 1% 0% 5% 20% 11%
Studii Liceal/ mediu general 92 0% 0% 1% 0% 7% 19% 19%
Medii de spec., sc. Prof. 214 2% 1% 0% 0% 12% 26% 7%
Colegiu de specialitate 85 0% 0% 0% 0% 8% 21% 16%
Studii superioare 114 0% 1% 0% 0% 8% 27% 7%
Functionar public 15* 0% 6% 0% 0% 19% 14% 19%
Director/ Manager 9* 0% 0% 0% 0% 25% 22% 0%
Specialist calificat 70 0% 0% 0% 1% 11% 23% 8%
Muncitor calificat 93 2% 0% 0% 0% 4% 27% 12%
Muncitor necalificat 68 0% 0% 0% 0% 10% 15% 8%
Ocupatie | Agricultor in gospodarie individ. 19* 0% 0% 0% 0% 9% 9% 0%
Antreprenor 4* 0% 0% 0% 0% 24% 0% 0%
Student 10* 0% 0% 0% 0% 0% 14% 27%
Concediu de maternitate 13* 0% 0% 0% 0% 4% 34% 32%
Pensionar 241 1% 0% 0% 0% 9% 27% 9%
Neangajat/ somer 89 1% 2% 2% 0% 6% 20% 8%
Mai putin de 3 mii lei 155 1% 2% 1% 0% 6% 21% 11%
3 - 5 mii lei 164 1% 0% 0% 0% 9%
5-10 mii lei 157 1% 1% 0% 1% 8%
Venit 10 - 15 mii lei 36 0% 0% 0% 0% 7%
15 - 20 mii lei 22% 0% 0% 0% 0%
20 - 25 mii lei 3* 0% 0% 0% 0%
Peste 25 mii lei 3* 0% 0% 0% 0%
Nu stiu / Nu raspund 81 0% 0% 0% 0%
Eu conduc 171 1% 1% 0% 0% 10% 22% 11%
Masina | Conduce alt membru al familiei 114 1% 0% 1% 1% 6% 26% 8%
Nu avem automobil 331 1% 0% 0% 0% 8% 23% 12%
Romana/Moldoveneasca 442 1% 1% 0% 0% 8% 21% 10%
Rusd 121 | 0% 0% 0% 0% 1% | 36% @ 14%
Limba | Ucraineana 10* 0% 0% 0% 0% 0% 25% 12%
Gagauza 29* 0% 0% 0% 0% 3% 9% 9%
Alta 12* 0% 0% 0% 0% 27% 23% 23%
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Anexa 3.2.6: Tipurile de emisiuni care prezinta interes pentru populatie. “Q21.Cunoasteti despre urmdtoarele emisiuni TV?
(un rdspuns posibil pe rand)?” partea 1

Emisiunea “Internetul graieste” cu Nata Albot si Andrei
Bolocan
Urmadresc = Urmaresc
%, pe linie N siam darnuam | Am auzit Nuo
incredere | incredere | darnuo cunosc NS/ NR
in aceasta @ inaceasta | urmaresc
emisiune | emisiune
Total 1374 11% 5% 22% 61% 2%
Sex | Masculin 657 10% 5% 22% -i
Feminin 717 12% 5% 22% 2% |
18 - 25 ani 112 12% 3% 28% 56% 1%
26 - 35 ani 216 14% 7% 22% 56% 2%
Varsta | 36 -45 ani 231 15% 6% 28% 50% 2%
46 - 65 ani 496 9% 5% 20% 65% 1%
Peste 65 ani 319 6% 2% 14% 77% 3% |
Mediy | Urban 608 13% 6% 26% E
Rural 766 9% 4% 19% 1% |
Nord 389 9% 8% 19% 63% 2%
. Centru 365 9% 3% 27% 61% 1%
Regiune P
Chisindu 326 16% 6% 26% 50% 2%
Sud 294 10% 2% 16% 70% 2%
Scoala primara 7* 0% 0% 0%
Gimnaziu 230 6% 1% 18%
Studii Liceal/ mediu general 206 9% 3% 20%
Medii de spec., sc. Prof. 379 8% 5% 16%
Colegiu de specialitate 199 16% 6% 28% 49% 1%
Studii superioare 346 16% 7% 29% 47% 1%
Functionar public 31 18% 19% 20% 44% 0%
Director/ Manager 23* 25% 2% 38% 30% 4%
Specialist calificat 174 19% 5% 26% 47% 3%
Muncitor calificat 229 11% 9% 26% 54% 1%
Muncitor necalificat 126 6% 2% 18% 74% 1%
Ocupatie | Agricultor in gospodarie individ 38 18% 11% 14% 55% 3%
Antreprenor 15* 35% 0% 27% 33% 6%
Student 50 18% 2% 21% 58% 1%
Concediu de maternitate 52 7% 7% 26% 60% 0%
Pensionar 467 6% 2% 16% 74% 3%
Neangajat/ somer 191 8% 4% 24%
Mai putin de 3 mii lei 317 4% 1% 13%
3 - 5 mii lei 314 5% 5% 25%
5-10 mii lei 331 14% 6% 20%
Venit 10 - 15 mii lei 119 19% 7% 22%
15 - 20 mii lei 53 18% 5% 27%
20 - 25 mii lei 10* 18% 7%
Peste 25 mii lei 11* 15% 8%
Nu stiu / Nu raspund 219 15% 5%
Eu conduc 444 15% 6% 24% 53% 1%
Masind | Conduce alt membru al familiei 258 13% 6% 23% 57% 0%
Nu avem automobil 664 7% 3% 20% 68% 2%
Roméana/Moldoveneasca 1051 13% 6% 26% 55% 1%
Rusa 224 3% 2% 8% 3%
Limba | Ucraineana 23* 4% 5% 5% 10%
Gagauza 34 3% 0% 2% 2%
Alta 26* 11% 3% 35% 52% 0%
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Anexa 3.2.6: Tipurile de emisiuni care prezinta interes pentru populatie. “Q21.Cunoasteti despre urmdtoarele emisiuni TV?
(un rdspuns posibil pe rand)?” partea 2

Emisiunea “Morari Live” cu Natalia Morari
Urmadresc = Urmaresc
%, pe linie N siam darnuam | Am auzit Nuo
! incredere | incredere | darnuo NS/ NR
in aceasta | inaceasta urmaresc cunosc
emisiune | emisiune
Total 1374 11% 15% 32% 40%
Sex Masculin 657 10% 16%
Feminin 717 12% 15%
18 - 25 ani 112 6% 14% 30% 49% 1%
26 - 35 ani 216 10% 11% 38% 41% 2%
Varsta | 36 -45 ani 231 9% 19% 38% 31% 3%
46 - 65 ani 496 15% 17% 29% 38% 1%
Peste 65 ani 319 11% 15% 25% 47%
Mediu Urban 608 11% 16%
Rural 766 11% 15% 1%
Nord 389 17% 13% 25% 45% 1%
. Centru 365 8% 18% 40% 33% 1%
Regiune P
Chisindu 326 10% 14% 43% 33% 1%
Sud 294 9% 17% 22% 50% 2%
Scoala primara 7* 0% 0% 27% 12%
Gimnaziu 230 10% 13% 23% 3%
Studii Liceal/ mediu general 206 11% 20% 22% 2%
Medii de spec., sc. Prof. 379 10% 13% 30% 1%
Colegiu de specialitate 199 13% 16% 34% 1%
Studii superioare 346 12% 17% 26% 1%
Functionar public 31 12% 13% 35% 38% 2%
Director/ Manager 23* 13% 20% 47% 17% 4%
Specialist calificat 174 15% 15% 42% 26% 3%
Muncitor calificat 229 11% 21% 32% 36% 0%
Muncitor necalificat 126 10% 9% 36% 45% 0%
Ocupatie | Agricultor in gospodarie individ 38 11% 15% 30% 38% 5%
Antreprenor 15* 18% 36% 23% 18% 6%
Student 50 5% 16% 18% 61% 1%
Concediu de maternitate 52 16% 3% 43% 37% 0%
Pensionar 467 12% 15% 28% 43% 2%
Neangajat/ somer 191 7% 16% 28% 47% 2%
Mai putin de 3 mii lei 317 10% 11% 22% 4%
3 - 5 mii lei 314 12% 17% 29% 2%
5-10 mii lei 331 11% 18% 1%
Venit 10 - 15 mii lei 119 15% 16% 1%
15 - 20 mii lei 53 10% 18% 28% 2%
20 - 25 mii lei 10* 0% 7% 0%
Peste 25 mii lei 11* 0% 9% 0%
Nu stiu / Nu rdspund 219 11% 12% 1%
Eu conduc 444 12% 16% 38% 34% 1%
Masind | Conduce alt membru al familiei 258 11% 15% 32% 41% 1%
Nu avem automobil 664 10% 15% 28% 44% 2%
Roméana/Moldoveneasca 1051 11% 19%
Rusa 224 13% 3%
Limba | Ucraineana 23* 8% 13%
Gagauza 34 10% 0%
Alta 26* 8% 8%
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Anexa 3.2.6: Tipurile de emisiuni care prezinta interes pentru populatie. "Q21.Cunoasteti despre urmdtoarele emisiuni TV?
(un rdspuns posibil pe rand)?” partea 3

Emisiunea “Mechanism Deystvya” cu Elena Levitki-Pahomova
Urmadresc = Urmaresc
%, pe linie N siam darnuam | Am auzit Nuo
’ incredere | incredere | darnuo NS/ NR
in aceasta inaceasta | urmaresc cunosc
emisiune | emisiune
Total 1374 7% 5% 18% 68% 2%
cox | Masculin 657 8% 6% 18% E
Feminin 717 7% 4% 17% 2%
18 - 25 ani 112 5% 3% 14% 77% 2%
26 - 35 ani 216 3% 3% 18% 74% 2%
Varsta | 36 -45 ani 231 6% 2% 19% 69% 3%
46 - 65 ani 496 11% 9% 18% 61% 2%
Peste 65 ani 319 10% 3% 17% 67% 3%
Mediy | Urban 608 9% 7% 20% E
Rural 766 6% 3% 16% 2%
Nord 389 9% 7% 13% 69% 2%
el Centru 365 5% 3% 21% 70% 1%
Chisinau 326 9% 5% 22% 62% 2%
Sud 294 5% 4% 15% 72% 4%
Scoala primara 7* 0% 0% 0%
Gimnaziu 230 2% 6% 17%
Studii Liceal/ mediu general 206 7% 4% 17%
Medii de spec., sc. Prof. 379 11% 6% 14%
Colegiu de specialitate 199 8% 6% 21%
Studii superioare 346 7% 3% 21%
Functionar public 31 9% 11% 6% 74% 0%
Director/ Manager 23* 21% 2% 27% 46% 4%
Specialist calificat 174 7% 4% 28% 59% 3%
Muncitor calificat 229 8% 6% 17% 68% 1%
Muncitor necalificat 126 6% 7% 20% 67% 1%
Ocupatie | Agricultor in gospodarie individ 38 8% 5% 11% 72% 5%
Antreprenor 15*% 12% 0% 28% 54% 6%
Student 50 5% 2% 6% 84% 3%
Concediu de maternitate 52 1% 1% 15% 79% 4%
Pensionar 467 10% 5% 18% 64% 3%
Neangajat/ somer 191 4% 7% 13%
Mai putin de 3 mii lei 317 6% 4% 10%
3 - 5 mii lei 314 9% 7% 20%
5-10 mii lei 331 11% 5% 18%
Venit 10 - 15 mii lei 119 4% 6% 24%
15 - 20 mii lei 53 6% 2% 17%
20 - 25 mii lei 10* 11% 0% 7%
Peste 25 mii lei 11* 0% 8% 9%
Nu stiu / Nu raspund 219 5% 2% 20%
Eu conduc 444 8% 4% 18% 68% 2%
Masind | Conduce alt membru al familiei 258 5% 4% 14% 76% 2%
Nu avem automobil 664 8% 6% 19%
Roméana/Moldoveneasca 1051 6% 5% 19%
Rusa 224 13% 6% 11%
Limba | Ucraineana 23* 4% 6% 9%
Gagauza 34 8% 0% 13%
Alta 26* 6% 3% 13%
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Anexa 3.2.6: Tipurile de emisiuni care prezinta interes pentru populatie. “Q21.Cunoasteti despre urmdtoarele emisiuni TV?
(un rdspuns posibil pe rand)?” partea 4

Emisiunea “Cutia Neagra” cu Mariana Rata
Urmadresc A= Urmaresc
%, pe linie N siam darnuam | Am auzit Nuo
’ incredere | incredere | darnuo NS/ NR
in aceasta | inaceasta urmaresc cunosc
emisiune | emisiune
Total 1374 21% 14% 22% 41% 1%
cox | Masculin 657 23% 16% 20% E
Feminin 717 20% 13% 24% 1%
18 - 25 ani 112 8% 7% 31% 53% 1%
26 - 35 ani 216 12% 14% 29% 45% 2%
Varsta | 36 - 45 ani 231 21% 15% 28% 35% 2%
46 - 65 ani 496 30% 18% 16% 35% 1%
Peste 65 ani 319 29% 11% 13% 46% 1%
Mediu Urban 608 23% 16% 21% 2%
Rural 766 19% 13% 23% 1%
Nord 389 20% 12% 18% 49% 2%
. Centru 365 24% 16% 32% 27% 1%
Regiune P
Chisindu 326 27% 13% 24% 36% 1%
Sud 294 13% 16% 15% 53% 2%
Scoala primara 7* 0% 0% 0% _I
Gimnaziu 230 17% 10% 24% 48% 2%
Studii Liceal/ mediu general 206 19% 15% 13% 53% 2%
Medii de spec., sc. Prof. 379 18% 17% 21% 44% 1%
Colegiu de specialitate 199 27% 14% 24% 34% 1%
Studii superioare 346 25% 14% 28% 31% 2%
Functionar public 31 25% 15% 19% 41% 0%
Director/ Manager 23* 31% 18% 28% 19% 4%
Specialist calificat 174 27% 12% 29% 29% 3%
Muncitor calificat 229 21% 20% 20% 38% 1%
Muncitor necalificat 126 18% 12% 27% 44% 0%
Ocupatie | Agricultor in gospodarie individ 38 25% 12% 20% 40% 3%
Antreprenor 15* 20% 8% 49% 18% 6%
Student 50 3% 12% 18% 67% 1%
Concediu de maternitate 52 11% 5% 33% 51% 0%
Pensionar 467 26% 17% 17% 39% 2%
Neangajat/ somer 191 19% 11% 19% 48% 2%
Mai putin de 3 mii lei 317 16% 11% 15% 4%
3 - 5 mii lei 314 19% 18% 21% 2%
5-10 mii lei 331 26% 13% 22% 0%
Venit 10 - 15 mii lei 119 19% 17% 23% 2%
15 - 20 mii lei 53 23% 16% 24% 2%
20 - 25 mii lei 10* 0% 18% 0%
Peste 25 mii lei 11* 24% 21% 16% 0%
Nu stiu / Nu rdspund 219 22% 11% 28% 0%
Eu conduc 444 27% 14% 22% 36% 1%
Masind | Conduce alt membru al familiei 258 20% 14% 23% 42% 1%
Nu avem automobil 664 17% 14% 23% 44% 2%
Roméana/Moldoveneasca 1051 25% 17% 26% 1%
Rusa 224 8% 3% 6%
Limba | Ucraineana 23* 13% 0% 5%
Gagauza 34 2% 3% 17%
Alta 26* 21% 15% 32%
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Anexa 3.2.6: Tipurile de emisiuni care prezinta interes pentru populatie. “Q21.Cunoasteti despre urmdtoarele emisiuni TV?
(un rdspuns posibil pe rand)?” partea 5

Emisiunea "Novaya nedelya" cu Anatolii Golea
Urmadresc = Urmaresc
%, pe linie N siam darnuam | Am auzit Nuo
! incredere | incredere | darnuo NS/ NR
in aceasta | inaceasta urmaresc cunosc
emisiune | emisiune
Total 1374 11% 6% 18% 63% 2%
cox | Masculin 657 11% 7% 18% E
Feminin 717 10% 5% 18% 2%
18 - 25 ani 112 3% 4% 16% 76% 2%
26 - 35 ani 216 4% 4% 14% 75% 3%
Varsta | 36 - 45 ani 231 9% 6% 19% 63% 4%
46 - 65 ani 496 16% 8% 20% 55% 1%
Peste 65 ani 319 19% 8% 18% 54% 2%
Mediu Urban 608 16% 7% 21% 2%
Rural 766 7% 6% 15% 2%
Nord 389 8% 8% 12% 70% 2%
. Centru 365 8% 5% 20% 65% 2%
Regiune P
Chisindu 326 19% 5% 23% 53% 1%
Sud 294 9% 6% 17% 3%
Scoala primara 7* 0% 0% 11%
Gimnaziu 230 5% 5% 16%
Studii Liceal/ mediu general 206 9% 8% 14%
Medii de spec., sc. Prof. 379 13% 5% 16%
Colegiu de specialitate 199 15% 7% 20%
Studii superioare 346 11% 7% 22%
Functionar public 31 13% 7% 14% 66% 0%
Director/ Manager 23* 21% 6% 28% 40% 4%
Specialist calificat 174 12% 9% 19% 57% 3%
Muncitor calificat 229 14% 5% 15% 63% 3%
Muncitor necalificat 126 7% 4% 14% 75% 0%
Ocupatie | Agricultor in gospodarie individ 38 2% 7% 17% 74% 0%
Antreprenor 15* 6% 6% 9% 80% 0%
Student 50 2% 3% 15% 77% 3%
Concediu de maternitate 52 7% 0% 22% 68% 3%
Pensionar 467 16% 8% 20% 54% 3%
Neangajat/ somer 191 5% 6% 18%
Mai putin de 3 mii lei 317 9% 4% 13%
3 - 5 mii lei 314 14% 6% 17%
5-10 mii lei 331 13% 9% 20%
Venit 10 - 15 mii lei 119 6% 6% 18%
15 - 20 mii lei 53 3% 5% 20%
20 - 25 mii lei 10* 21% 0% 25%
Peste 25 mii lei 11* 8% 9% 16%
Nu stiu / Nu rdspund 219 10% 4% 19%
Eu conduc 444 11% 8% 19% 61% 2%
Masind | Conduce alt membru al familiei 258 8% 7% 15% 69% 1%
Nu avem automobil 664 12% 5% 18%
Roméana/Moldoveneasca 1051 11% 7% 20%
Rusa 224 13% 4% 9%
Limba | Ucraineana 23* 0% 11% 5%
Gagauza 34 3% 2% 13%
Alta 26* 24% 2% 21%
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Anexa 3.2.6: Tipurile de emisiuni care prezinta interes pentru populatie. "Q21.Cunoasteti despre urmdtoarele emisiuni TV?
(un rdspuns posibil pe rdnd)?” partea 6

Emisiunea “Freedom cu Dorin Galben”
Urmadresc = Urmaresc
%, pe linie N siam darnuam | Am auzit Nuo
’ incredere | incredere | darnuo NS/ NR
in aceasta inaceasta | urmaresc cunosc
emisiune | emisiune
Total 1374 18% 8% 16% 56% 2%
cox | Masculin 657 16% 9% 17% E
Feminin 717 21% 8% 15% 2%
18 - 25 ani 112 26% 8% 14% 51% 1%
26 - 35 ani 216 20% 8% 21% 49% 3%
Varsta | 36 - 45 ani 231 18% 11% 20% 50% 2%
46 - 65 ani 496 16% 8% 14% 60% 2%
Peste 65 ani 319 16% 6% 8% 68% 2%
Mediy | Urban 608 22% 8% 17% E
Rural 766 16% 9% 15% 2%
Nord 389 16% 8% 13% 61% 2%
. Centru 365 19% 14% 18% 48% 2%
Regiune P
Chisindu 326 24% 5% 18% 50% 2%
Sud 294 14% 6% 14% 64% 3%
Scoala primara 7* 0% 0% 8%
Gimnaziu 230 15% 5% 8%
Studii Liceal/ mediu general 206 16% 7% 14%
Medii de spec., sc. Prof. 379 17% 9% 16%
Colegiu de specialitate 199 18% 10% 22%
Studii superioare 346 24% 10% 18% 46% 2%
Functionar public 31 46% 10% 16% 29% 0%
Director/ Manager 23* 35% 7% 17% 38% 4%
Specialist calificat 174 24% 8% 23% 43% 3%
Muncitor calificat 229 16% 9% 20% 53% 2%
Muncitor necalificat 126 13% 10% 15% 61% 1%
Ocupatie | Agricultor in gospodarie individ 38 17% 5% 12% 63% 3%
Antreprenor 15*% 27% 29% 11% 28% 6%
Student 50 17% 7% 8% 66% 3%
Concediu de maternitate 52 20% 9% 18% 52% 0%
Pensionar 467 16% 8% 9% 65% 3%
Neangajat/ somer 191 14% 6% 20%
Mai putin de 3 mii lei 317 13% 6% 10%
3 - 5 mii lei 314 16% 12% 14%
5-10 mii lei 331 21% 5% 19%
Venit 10 - 15 mii lei 119 28% 5% 17%
15 - 20 mii lei 53 23% 9% 17%
20 - 25 mii lei 10* 18% 7% 10%
Peste 25 mii lei 11* 16% 15% 32%
Nu stiu / Nu raspund 219 17% 11% 18%
Eu conduc 444 22% 8% 21% 49% 2%
Masind | Conduce alt membru al familiei 258 24% 8% 14% 53% 2%
Nu avem automobil 664 13% 9% 13% 63% 2%
Roméana/Moldoveneasca 1051 22% 10% 19%
Rusa 224 4% 1% 6%
Limba | Ucraineana 23* 4% 0% 5%
Gagauza 34 3% 2% 7%
Alta 26* 20% 5% 18%
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Anexa 3.2.6: Tipurile de emisiuni care prezinta interes pentru populatie. “Q21.Cunoasteti despre urmdtoarele emisiuni TV?
(un rdspuns posibil pe rand)?” partea 7

Emisiunea “In Profunzime” cu Lorena Bogza
Urmadresc = Urmaresc
%, pe linie N siam darnuam | Am auzit Nuo
’ incredere | incredere | darnuo NS/ NR
in aceasta | inaceasta urmaresc cunosc
emisiune | emisiune
Total 1374 22% 9% 22% 45% 2%
cox | Masculin 657 22% 9% 22% E
Feminin 717 22% 9% 21% 2%
18 - 25 ani 112 7% 8% 35% 48% 2%
26 - 35 ani 216 16% 8% 26% 48% 2%
Varsta | 36 -45 ani 231 27% 14% 23% 34% 3%
46 - 65 ani 496 27% 9% 17% 46% 2%
Peste 65 ani 319 27% 8% 13% 51% 2%
Mediu Urban 608 26% 11% 21% 2%
Rural 766 18% 8% 22% 2%
Nord 389 14% 7% 15% 61% 2%
. Centru 365 26% 11% 31% 32% 1%
Regiune P
Chisindu 326 34% 7% 24% 33% 2%
Sud 294 14% 12% 16% 3%
Scoala primara 7* 0% 0% 0%
Gimnaziu 230 15% 9% 18%
Studii Liceal/ mediu general 206 17% 8% 21%
Medii de spec., sc. Prof. 379 18% 10% 17%
Colegiu de specialitate 199 27% 9% 26% 39% 1%
Studii superioare 346 30% 10% 27% 32% 2%
Functionar public 31 28% 7% 30% 36% 0%
Director/ Manager 23* 31% 14% 26% 24% 4%
Specialist calificat 174 28% 14% 21% 34% 3%
Muncitor calificat 229 24% 10% 27% 37% 2%
Muncitor necalificat 126 16% 8% 23% 53% 1%
Ocupatie | Agricultor in gospodarie individ 38 21% 11% 17% 49% 3%
Antreprenor 15* 40% 17% 14% 23% 6%
Student 50 0% 6% 36% 56% 3%
Concediu de maternitate 52 17% 0% 25% 55% 3%
Pensionar 467 24% 10% 14% 50% 3%
Neangajat/ somer 191 18% 7% 22% 51% 1%
Mai putin de 3 mii lei 317 9% 9% 12% 5%
3 - 5 mii lei 314 20% 10% 22% 3%
5-10 mii lei 331 27% 11% 21% 1%
Venit 10 - 15 mii lei 119 27% 9% 28% 35% 1%
15 - 20 mii lei 53 31% 9% 25%
20 - 25 mii lei 10* 18% 0%
Peste 25 mii lei 11*
Nu stiu / Nu raspund 219
Eu conduc 444 27% 10% 25% 37% 2%
Masind | Conduce alt membru al familiei 258 25% 5% 23% 47% 0%
Nu avem automobil 664 17% 11% 19% 51% 3%
Roméana/Moldoveneasca 1051 26% 11% 25%
Rusa 224 4% 2% 9%
Limba | Ucraineana 23* 4% 0% 8%
Gagauza 34 3% 5% 7%
Alta 26* 44% 4% 15%
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Anexa 3.2.6: Tipurile de emisiuni care prezinta interes pentru populatie. "Q21.Cunoasteti despre urmdtoarele emisiuni TV?
(un rdspuns posibil pe rdnd)?” partea 8

Emisiunea “Putere a Patra” cu Gheorghe Gonta
Urmadresc = Urmaresc
%, pe linie N siam darnuam | Am auzit Nuo
’ incredere | incredere | darnuo NS/ NR
in aceasta inaceasta | urmaresc cunosc
emisiune | emisiune
Total 1374 20% 11% 21% 46% 2%
cox | Masculin 657 22% 11% 21% E
Feminin 717 19% 11% 21% 2%
18 - 25 ani 112 10% 6% 29% 54% 2%
26 - 35 ani 216 15% 7% 26% 51% 2%
Varsta | 36 -45 ani 231 21% 12% 24% 41% 3%
46 - 65 ani 496 25% 14% 17% 42% 2%
Peste 65 ani 319 27% 11% 12% 49% 2%
Mediy | Urban 608 23% 10% 23% E
Rural 766 18% 11% 20% 2%
Nord 389 18% 9% 16% 55% 2%
. Centru 365 23% 15% 27% 33% 2%
Regiune P
Chisindu 326 24% 9% 24% 41% 2%
Sud 294 15% 9% 17% 57% 3%
Scoala primara 7* 0% 0% 0%
Gimnaziu 230 12% 10% 16%
Studii Liceal/ mediu general 206 19% 7% 21%
Medii de spec., sc. Prof. 379 20% 11% 16%
Colegiu de specialitate 199 28% 14% 21% 37% 1%
Studii superioare 346 23% 10% 29% 36% 2%
Functionar public 31 23% 10% 30% 37% 0%
Director/ Manager 23* 32% 10% 33% 21% 4%
Specialist calificat 174 22% 15% 25% 35% 3%
Muncitor calificat 229 20% 11% 26% 40% 2%
Muncitor necalificat 126 19% 14% 16% 51% 1%
Ocupatie | Agricultor in gospodarie individ 38 17% 5% 18% 58% 3%
Antreprenor 15*% 28% 5% 17% 44% 6%
Student 50 5% 0% 26% 66% 3%
Concediu de maternitate 52 18% 4% 30% 49% 0%
Pensionar 467 24% 13% 14% 45% 3%
Neangajat/ somer 191 18% 8% 19%
Mai putin de 3 mii lei 317 13% 11% 13%
3 - 5 mii lei 314 17% 12% 21%
5-10 mii lei 331 25% 9% 22%
Venit 10 - 15 mii lei 119 20% 9% 31%
15 - 20 mii lei 53 21% 19% 28%
20 - 25 mii lei 10* 25% 0% 25%
Peste 25 mii lei 11* - 6% 15%
Nu stiu / Nu raspund 219 23% 10% 22%
Eu conduc 444 25% 10% 24% 39% 2%
Masind | Conduce alt membru al familiei 258 21% 9% 23% 46% 1%
Nu avem automobil 664 16% 12% 18% 52% 3%
Roméana/Moldoveneasca 1051 24% 13% 25%
Rusa 224 7% 2% 6%
Limba | Ucraineana 23* 0% 9% 5%
Gagauza 34 2% 2% 7%
Alta 26* 17% 3% 29%
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Anexa 3.2.6: Tipurile de emisiuni care prezinta interes pentru populatie. “Q21.Cunoasteti despre urmdtoarele emisiuni TV?
(un rdspuns posibil pe rand)?” partea 9

Emisiunea “Secretele Puterii” cu Alex Cozer
Urmadresc = Urmaresc
%, pe linie N siam darnuam | Am auzit Nuo
! incredere | incredere | darnuo NS/ NR
in aceasta | inaceasta urmaresc cunosc
emisiune | emisiune
Total 1374 15% 8% 20% 55% 3%
cox | Masculin 657 16% 10% 19% E
Feminin 717 13% 7% 20% 3%
18 - 25 ani 112 4% 7% 24% 63% 3%
26 - 35 ani 216 8% 6% 22% 62% 3%
Varsta | 36 -45 ani 231 19% 11% 19% 49% 3%
46 - 65 ani 496 19% 9% 21% 50% 2%
Peste 65 ani 319 21% 9% 11% 57% 2%
Mediu Urban 608 17% 9% 21% 3%
Rural 766 12% 7% 19% 3%
Nord 389 9% 8% 17% 63% 3%
. Centru 365 19% 10% 25% 46% 1%
Regiune P
Chisindu 326 19% 5% 22% 52% 2%
Sud 294 11% 10% 16% 4%
Scoala primara 7* 0% 0% 8%
Gimnaziu 230 12% 6% 16%
Studii Liceal/ mediu general 206 14% 6% 18%
Medii de spec., sc. Prof. 379 13% 11% 17%
Colegiu de specialitate 199 17% 7% 25%
Studii superioare 346 17% 9% 24%
Functionar public 31 13% 14% 19% 49% 6%
Director/ Manager 23* 23% 11% 26% 36% 4%
Specialist calificat 174 17% 10% 25% 45% 4%
Muncitor calificat 229 18% 9% 19% 52% 2%
Muncitor necalificat 126 13% 7% 19% 61% 1%
Ocupatie | Agricultor in gospodarie individ 38 9% 11% 20% 58% 3%
Antreprenor 15* 25% 0% 34% 35% 6%
Student 50 1% 4% 20% 73% 3%
Concediu de maternitate 52 4% 3% 28% 62% 3%
Pensionar 467 19% 10% 14% 54% 3%
Neangajat/ somer 191 10% 8% 19%
Mai putin de 3 mii lei 317 9% 8% 12%
3 - 5 mii lei 314 12% 9% 19%
5-10 mii lei 331 16% 10% 22%
Venit 10 - 15 mii lei 119 20% 9% 27%
15 - 20 mii lei 53 15% 8% 31%
20 - 25 mii lei 10+ | 46% | 0% 7%
Peste 25 mii lei 11* 31% 9% 30%
Nu stiu / Nu rdspund 219 15% 6% 20%
Eu conduc 444 20% 8% 23% 48% 2%
Masind | Conduce alt membru al familiei 258 17% 5% 19% 57% 2%
Nu avem automobil 664 10% 10% 17% 60% 3%
Roméana/Moldoveneasca 1051 18% 10% 24%
Rusa 224 3% 2% 5%
Limba | Ucraineana 23* 4% 5% 5%
Gagauza 34 2% 0% 0%
Alta 26* 19% 2% 11%
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Anexa 3.2.6: Tipurile de emisiuni care prezinta interes pentru populatie. “Q21.Cunoasteti despre urmdtoarele emisiuni TV?
(un rdspuns posibil pe rand)?” partea 10

Emisiunea “Cabinetul din Umbra” cu Vitalie Calugareanu
Urmadresc = Urmaresc
%, pe linie N siam darnuam | Am auzit Nuo
’ incredere | incredere | darnuo NS/ NR
a = || 4 < cunosc
in aceasta | inaceasta urmaresc
emisiune | emisiune
Total 1374 13% 9% 21% 55% 2%
cox | Masculin 657 14% 10% 21% E
Feminin 717 13% 7% 22% 2%
18 - 25 ani 112 7% 7% 21% 65% 1%
26 - 35 ani 216 4% 7% 23% 63% 2%
Varsta | 36 - 45 ani 231 16% 10% 26% 45% 3%
46 - 65 ani 496 18% 10% 21% 50% 2%
Peste 65 ani 319 21% 9% 13% 55% 2%
Mediu Urban 608 16% 10% 23% 3%
Rural 766 11% 8% 20% 2%
Nord 389 8% 9% 18% 63% 2%
. Centru 365 17% 10% 26% 46% 1%
Regiune P
Chisindu 326 16% 6% 23% 52% 3%
Sud 294 12% 10% 16% 3%
Scoala primara 7* 0% 0% 8%
Gimnaziu 230 12% 8% 15%
Studii Liceal/ mediu general 206 10% 7% 18%
Medii de spec., sc. Prof. 379 13% 10% 20%
Colegiu de specialitate 199 15% 11% 24%
Studii superioare 346 16% 8% 26%
Functionar public 31 10% 9% 26% 53% 2%
Director/ Manager 23* 19% 6% 32% 39% 4%
Specialist calificat 174 13% 10% 28% 46% 3%
Muncitor calificat 229 15% 10% 22% 50% 3%
Muncitor necalificat 126 8% 9% 23% 60% 0%
Ocupatie | Agricultor in gospodarie individ 38 14% 5% 12% 64% 5%
Antreprenor 15* 17% 21% 16% 40% 6%
Student 50 5% 9% 10% 73% 3%
Concediu de maternitate 52 10% 3% 22% 65% 0%
Pensionar 467 19% 9% 17% 53% 2%
Neangajat/ somer 191 8% 9% 20%
Mai putin de 3 mii lei 317 11% 8% 15%
3 - 5 mii lei 314 11% 10% 22%
5-10 mii lei 331 17% 11% 21%
Venit 10 - 15 mii lei 119 17% 7% 24%
15 - 20 mii lei 53 11% 12% 34%
20 - 25 mii lei 10* 28% 0% 14%
Peste 25 mii lei 11* 24%
Nu stiu / Nu rdspund 219 11% 4% 25%
Eu conduc 444 14% 11% 24% 49% 2%
Masind | Conduce alt membru al familiei 258 16% 8% 20% 56% 0%
Nu avem automobil 664 11% 8% 19% 59% 3%
Roméana/Moldoveneasca 1051 16% 11% 25%
Rusa 224 3% 1% 6%
Limba | Ucraineana 23* 9% 0% 5%
Gagauza 34 0% 2% 0%
Alta 26* 8% 3% 34%
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Anexa 3.2.6: Tipurile de emisiuni care prezinta interes pentru populatie. “Q21.Cunoasteti despre urmdtoarele emisiuni TV?
(un rdspuns posibil pe rand)?” partea 11

Emisiunea “Ora Expertizei” cu Dumitru Misin
Urmadresc = Urmaresc
%, pe linie N siam darnuam | Am auzit Nuo
! incredere | incredere | darnuo NS/ NR
in aceasta | inaceasta urmaresc cunosc
emisiune | emisiune
Total 1374 17% 8% 21% 53% 2%
cox | Masculin 657 18% 9% 21% E
Feminin 717 16% 7% 21% 2%
18 - 25 ani 112 7% 10% 21% 60% 2%
26 - 35 ani 216 9% 6% 25% 58% 2%
Varsta | 36 - 45 ani 231 18% 9% 26% 44% 3%
46 - 65 ani 496 22% 7% 20% 50% 2%
Peste 65 ani 319 23% 10% 12% 53% 2%
Mediu Urban 608 19% 8% 23% 3%
Rural 766 15% 7% 20% 2%
Nord 389 13% 9% 18% 59% 2%
el Centru 365 20% 10% 27% 42% 2%
Chisinau 326 19% 6% 24% 49% 2%
Sud 294 15% 6% 14% 62% 3%
Scoald primara 7* 0% 0% 8% 23%
Gimnaziu 230 12% 5% 17%
Studii Liceal/ mediu general 206 15% 7% 13%
Medii de spec., sc. Prof. 379 14% 11% 19%
Colegiu de specialitate 199 23% 6% 28%
Studii superioare 346 20% 8% 27%
Functionar public 31 23% 5% 27% 45% 0%
Director/ Manager 23* 34% 4% 31% 27% 4%
Specialist calificat 174 17% 12% 26% 43% 3%
Muncitor calificat 229 16% 9% 25% 49% 2%
Muncitor necalificat 126 17% 8% 21% 55% 0%
Ocupatie | Agricultor in gospodarie individ 38 9% 2% 20% 67% 3%
Antreprenor 15* 25% 21% 8% 40% 6%
Student 50 8% 8% 13% 69% 3%
Concediu de maternitate 52 9% 1% 28% 59% 3%
Pensionar 467 22% 8% 17% 49% 3%
Neangajat/ somer 191 10% 6% 19% 62% 3%
Mai putin de 3 mii lei 317 11% 8% 16% 5%
3 - 5 mii lei 314 17% 8% 20% 4%
5-10 mii lei 331 22% 8% 21% 1%
Venit 10 - 15 mii lei 119 15% 9% 28% 1%
15 - 20 mii lei 53 16% 4% 30% 2%
20 - 25 mii lei 10* 35% 17% 11% 0%
Peste 25 mii lei 11* 24% 30% 0% 0%
Nu stiu / Nu rdspund 219 15% 5% 22% 0%
Eu conduc 444 21% 7% 27% 44% 2%
Masind | Conduce alt membru al familiei 258 17% 9% 15% 59% 0%
Nu avem automobil 664 13% 8% 19% 57% 3%
Roméana/Moldoveneasca 1051 20% 9% 25%
Rusa 224 5% 2% 7%
Limba | Ucraineana 23* 9% 0% 5%
Gagauza 34 0% 5% 0%
Alta 26* 6% 6% 25%
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Anexa 3.2.6: Tipurile de emisiuni care prezinta interes pentru populatie. “Q21.Cunoasteti despre urmdtoarele emisiuni TV?
(un rdspuns posibil pe rand)?” partea 12

Emisiunea Buna Seara cu Mircea Surdu
Urmadresc = Urmaresc
%, pe linie N siam darnuam | Am auzit Nuo
! incredere | incredere | darnuo NS/ NR
in aceasta | inaceasta urmaresc cunosc
emisiune | emisiune
Total 1374 14% 7% 25% 53% 2%
cox | Masculin 657 13% 7% 25% E
Feminin 717 14% 7% 25% 2%
18 - 25 ani 112 5% 3% 23% 67% 2%
26 - 35 ani 216 8% 5% 24% 61% 2%
Varsta | 36 -45 ani 231 14% 7% 30% 46% 3%
46 - 65 ani 496 18% 8% 26% 46% 1%
Peste 65 ani 319 22% 10% 19% 49% 1%
Mediu Urban 608 13% 7% 26% 3%
Rural 766 15% 6% 24% 1%
Nord 389 14% 9% 20% 56% 1%
. Centru 365 19% 5% 33% 43% 1%
Regiune P
Chisindu 326 13% 4% 28% 53% 2%
Sud 294 10% 9% 19% 60% 3%
Scoald primara 7* 0% 0% 8% 23%
Gimnaziu 230 17% 6% 20%
Studii Liceal/ mediu general 206 15% 7% 23%
Medii de spec., sc. Prof. 379 14% 7% 22%
Colegiu de specialitate 199 15% 8% 28%
Studii superioare 346 11% 6% 30%
Functionar public 31 11% 17% 22% 51% 0%
Director/ Manager 23* 11% 9% 33% 43% 4%
Specialist calificat 174 15% 5% 33% 44% 3%
Muncitor calificat 229 14% 8% 28% 48% 2%
Muncitor necalificat 126 11% 4% 21% 63% 1%
Ocupatie | Agricultor in gospodarie individ 38 17% 5% 16% 60% 3%
Antreprenor 15* 7% 12% 33% 41% 6%
Student 50 9% 3% 13% 73% 3%
Concediu de maternitate 52 2% 1% 33% 60% 3%
Pensionar 467 20% 8% 22% 48% 2%
Neangajat/ somer 191 13% 7% 24%
Mai putin de 3 mii lei 317 17% 9% 18%
3 - 5 mii lei 314 18% 8% 24%
5-10 mii lei 331 15% 7% 29%
Venit 10 - 15 mii lei 119 12% 6% 33%
15 - 20 mii lei 53 7% 7% 28%
20 - 25 mii lei 10* 31% 0% 22%
Peste 25 mii lei 11* 0% 0% 38%
Nu stiu / Nu rdspund 219 7% 5% 21%
Eu conduc 444 12% 6% 30% 51% 1%
Masind | Conduce alt membru al familiei 258 13% 6% 24% 56% 0%
Nu avem automobil 664 16% 8% 21% 53% 3%
Roméana/Moldoveneasca 1051 17% 8% 30%
Rusa 224 3% 2% 7%
Limba | Ucraineana 23* 0% 9% 5%
Gagauza 34 2% 2% 0%
Alta 26* 7% 3% 23%
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Anexa 3.2.6: Tipurile de emisiuni care prezinta interes pentru populatie. “Q21.Cunoasteti despre urmdtoarele emisiuni TV?
(un rdspuns posibil pe rand)?” partea 13

Emisiunea Joi cu Liliana Barbarosie
Urmadresc | Urmaresc
%, pe linie N siam darnuam | Am auzit Nuo
! incredere @ incredere | darnuo NS/ NR
a < | o« < cunosc
in aceasta | in aceasta | urmaresc
emisiune | emisiune
Total 1374 5% 4% 16% 73% 2%
Sex Masculin 657 6% 5% 16% 2%
Feminin 717 3% 4% 16% 2%
18 - 25 ani 112 3% 3% 13% 79% 3%
26 - 35 ani 216 4% 2% 14% 78% 2%
Varsta | 36 - 45 ani 231 7% 4% 18% 69% 3%
46 - 65 ani 496 4% 6% 18% 71% 2%
Peste 65 ani 319 6% 6% 15% 71% 2%
Mediu Urban 608 4% 6% 17% 3%
Rural 766 5% 3% 15% 2%
Nord 389 5% 7% 15% 70% 3%
. Centru 365 5% 2% 18% 74% 1%
Regiune P
Chisinau 326 3% 3% 16% 75% 2%
Sud 294 4% 4% 13%
Scoala primara 7* 0% 0% 0%
Gimnaziu 230 6% 4% 11%
Studii Liceal/ mediu general 206 4% 5% 15%
Medii de spec., sc. Prof. 379 5% 5% 16%
Colegiu de specialitate 199 6% 4% 17%
Studii superioare 346 3% 3% 18%
Functionar public 31 10% 9% 10% 71% 0%
Director/ Manager 23* 4% 2% 26% 63% 4%
Specialist calificat 174 3% 4% 19% 70% 4%
Muncitor calificat 229 8% 3% 16% 71% 2%
Muncitor necalificat 126 3% 4% 16% 77% 0%
Ocupatie | Agricultor in gospodarie individ 38 0% 5% 17% 75% 3%
Antreprenor 15* 5% 7% 11% 71% 6%
Student 50 6% 6% 7% 79% 3%
Concediu de maternitate 52 4% 1% 12% 79% 3%
Pensionar 467 4% 5% 15% 73% 3%
Neangajat/ somer 191 3% 5% 18%
Mai putin de 3 mii lei 317 3% 7% 10%
3 - 5 mii lei 314 5% 5% 20%
5-10 mii lei 331 6% 3% 18%
Venit 10 - 15 mii lei 119 6% 6% 19%
15 - 20 mii lei 53 1% 5% 20%
20 - 25 mii lei 10* 21% 0% 7%
Peste 25 mii lei 11* 0% 0% 0%
Nu stiu / Nu rdspund 219 2% 1% 13%
Eu conduc 444 6% 3% 18% 70% 2%
Masind | Conduce alt membru al familiei 258 4% 4% 13% 79% 0%
Nu avem automobil 664 3% 5% 15%
Roméana/Moldoveneasca 1051 5% 4% 19%
Rusa 224 3% 3% 6%
Limba | Ucraineana 23* 4% 5% 8%
Gagauza 34 0% 5% 0%
Alta 26* 0% 0% 9%
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Anexa 3.2.6: Tipurile de emisiuni care prezinta interes pentru populatie. “Q21.Cunoasteti despre urmdtoarele emisiuni TV?
(un rdspuns posibil pe rand)?” partea 14

Emisiunea “Vorbeste Moldova” cu Natalia Cheptene
Urmaresc | Urmaresc
%, pe linie N siam darnuam Am auzit Nu o
! incredere | incredere | dar nuo NS/ NR
in aceasta | inaceasta @ urmaresc cunosc
emisiune | emisiune
Total 1374 38% 17% 25% 20% 1%
Sex Masculin 657 21% 1%
Feminin 717 16% 21% 19% 1%
18 - 25 ani 112 24% 22% 29% 25% 1%
26 - 35 ani 216 37% 18% 25% 20% 1%
Varsta | 36 - 45 ani 231 35% 14% 29% 21% 1%
46 - 65 ani 496 42% 17% 23% 18% 1%
Peste 65 ani 319 46% 13% 18% 23% 1%
Mediy | Urban 608 | - 18% 21% 1%
Rural 766 | L 16% 19% 20% 0%
Nord 389 44% 18% 18% 20% 1%
. Centru 365 39% 26% 28% 7% 0%
Regiune P
Chisinau 326 27% 12% 40% 21% 1%
Sud 294 41% 10% 14% 34% 1%
Scoala primara 7* 0% 8% 7% 0%
Gimnaziu 230 13% 15% 20% 1%
Studii Liceal/ mediu general 206 40% 19% 20% 21% 1%
Medii de spec., sc. Prof. 379 39% 21% 19% 22% 0%
Colegiu de specialitate 199 37% 18% 27% 18% 1%
Studii superioare 346 27% 14% 38% 20% 1%
Functionar public 31 41% 22% 22% 15% 0%
Director/ Manager 23* 21% 11% 44% 20% 4%
Specialist calificat 174 28% 13% 38% 19% 2%
Muncitor calificat 229 39% 19% 26% 17% 0%
Muncitor necalificat 126 36% 15% 28% 21% 0%
Ocupatie | Agricultor in gospodarie individ 38 46% 12% 18% 22% 3%
Antreprenor 15* 31% 29% 14% 21% 6%
Student 50 7% 20% 40% 33% 1%
Concediu de maternitate 52 43% 22% 19% 16% 0%
Pensionar 467 45% 14% 19% 21% 1%
Neangajat/ somer 191 17% 17% 19% 0%
Mai putin de 3 mii lei 317 14% 18% 20% 2%
3 - 5 mii lei 314 15% 15% 19% 0%
5-10 mii lei 331 20% 24% 20% 0%
Venit 10 - 15 mii lei 119 30% 20% 29% 22% 0%
15 - 20 mii lei 53 31% 23% 8% 2%
20 - 25 mii lei 10* 17% 19% 18% 0%
Peste 25 mii lei 11* 0% 15% 23% 0%
Nu stiu / Nu raspund 219 26% 13% 25% 0%
Eu conduc 444 30% 18% 32% 21% 0%
Masind | Conduce alt membru al familiei 258 39% 20% 19% 22% 0%
Nu avem automobil 664 43% 15% 22% 19% 1%
Roméanad/Moldoveneasca 1051 20% 10% 0%
Rusa 224 18% 5%
Limba | Ucraineana 23* 18% 4%
Gagauza 34 7% 2%
Alta 26* 34% 6%
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Anexa 3.2.6: Tipurile de emisiuni care prezinta interes pentru populatie. “Q21.Cunoasteti despre urmdtoarele emisiuni TV?
(un rdspuns posibil pe rand)?” partea 15

Emisiunea “O seara Perfecta” cu Anisoara Loghin
Urmadresc | Urmaresc
%, pe linie N siam dar nuam | Am auzit Nu o
! incredere | incredere | dar nuo NS/ NR
a 2 | a ~ cunosc
inaceasta | inaceasta | urmaresc
emisiune | emisiune
Total 1374 21% 8% 23% 46% 2%
cox | Masculin 657 17% 7% 25% E
Feminin 717 26% 8% 22% 2%
18 - 25 ani 112 15% 9% 31% 42% 3%
26 - 35 ani 216 20% 7% 25% 47% 2%
Varsta | 36 - 45 ani 231 24% 9% 27% 38% 2%
46 - 65 ani 496 23% 8% 21% 47% 2%
Peste 65 ani 319 23% 5% 16% 54% 2%
Mediu Urban 608 21% 9% 28% 2%
Rural 766 21% 7% 20% 2%
Nord 389 20% 10% 15% 53% 2%
. Centru 365 22% 8% 32% 37% 1%
Regiune P
Chisindu 326 25% 7% 27% 39% 2%
Sud 294 17% 6% 19% 55% 3%
Scoala primara 7* 0% 0% 8%
Gimnaziu 230 21% 5% 20%
Studii Liceal/ mediu general 206 20% 7% 21%
Medii de spec., sc. Prof. 379 19% 9% 15%
Colegiu de specialitate 199 25% 8% 25%
Studii superioare 346 22% 9% 33% 35% 1%
Functionar public 31 21% 10% 31% 38% 0%
Director/ Manager 23* 25% 3% 42% 26% 4%
Specialist calificat 174 27% 9% 29% 32% 3%
Muncitor calificat 229 23% 9% 24% 43% 1%
Muncitor necalificat 126 16% 5% 21% 58% 0%
Ocupatie | Agricultor in gospodarie individ 38 34% 7% 16% 40% 3%
Antreprenor 15* 29% 29% 14% 23% 6%
Student 50 11% 10% 31% 47% 1%
Concediu de maternitate 52 25% 8% 26% 37% 3%
Pensionar 467 22% 5% 17% 52% 3%
Neangajat/ somer 191 15% 9% 24% 50% 2%
Mai putin de 3 mii lei 317 15% 7% 16% 5%
3 - 5 mii lei 314 23% 5% 21% 2%
5-10 mii lei 331 24% 11% 22% 1%
Venit 10 - 15 mii lei 119 26% 8% 29% 1%
15 - 20 mii lei 53 22% 9% 26% 2%
20 - 25 mii lei 10* 21% 25% 18% 0%
Peste 25 mii lei 11* 15% 23% 15% 0%
Nu stiu / Nu rdspund 219 18% 5% 27% 1%
Eu conduc 444 23% 8% 28% 40% 2%
Masind | Conduce alt membru al familiei 258 27% 10% 25% 39% 0%
Nu avem automobil 664 17% 7% 19% 53% 3%
Roméana/Moldoveneasca 1051 26% 9% 27%
Rusa 224 3% 2% 9%
Limba | Ucraineana 23* 5% 5% 5%
Gagauza 34 5% 0% 6%
Alta 26* 22% 0% 32%
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Anexa 3.2.6: Tipurile de emisiuni care prezinta interes pentru populatie. “Q21.Cunoasteti despre urmdtoarele emisiuni TV?
(un rdspuns posibil pe rand)?” partea 16

Emisiunea ZeroDoi
Urmadresc | Urmaresc
%, pe linie N siam dar nuam | Am auzit Nuo
! incredere | incredere | darnuo NS/ NR
a < | - < cunosc
in aceasta | inaceasta | urmaresc
emisiune | emisiune
Total 1374 8% 7% 15% 68% 3%
Sex Masculin 657 7% 8% 15% 2%
Feminin 717 9% 5% 14% 3%
18 - 25 ani 112 14% 11% 14% 58% 3%
26 - 35 ani 216 10% 7% 18% 63% 2%
Varsta | 36 - 45 ani 231 10% 6% 16% 64% 4%
46 - 65 ani 496 5% 6% 14% 73% 2%
Peste 65 ani 319 6% 4% 10% 77% 3%
Mediu Urban 608 11% 7% 17% 3%
Rural 766 6% 7% 13% 2%
Nord 389 7% 6% 11% 74% 2%
. Centru 365 7% 9% 19% 62% 3%
Regiune P
Chisindu 326 14% 3% 18% 63% 3%
Sud 294 5% 8% 10%
Scoala primara 7* 0% 0% 0%
Gimnaziu 230 7% 4% 10%
Studii Liceal/ mediu general 206 7% 8% 10%
Medii de spec., sc. Prof. 379 5% 7% 11%
Colegiu de specialitate 199 12% 11% 16%
Studii superioare 346 10% 5% 23%
Functionar public 31 11% 7% 28% 53% 2%
Director/ Manager 23* 2% 7% 33% 54% 4%
Specialist calificat 174 13% 5% 21% 59% 3%
Muncitor calificat 229 10% 8% 17% 64% 2%
Muncitor necalificat 126 5% 7% 11% 76% 2%
Ocupatie | Agricultor in gospodarie individ 38 9% 2% 19% 65% 5%
Antreprenor 15* 30% 0% 12% 53% 6%
Student 50 26% 13% 3% 56% 3%
Concediu de maternitate 52 6% 4% 25% 60% 5%
Pensionar 467 5% 4% 11% 76% 4%
Neangajat/ somer 191 3% 8% 13%
Mai putin de 3 mii lei 317 3% 6% 8%
3 - 5 mii lei 314 6% 6% 18%
5-10 mii lei 331 10% 10% 14%
Venit 10 - 15 mii lei 119 9% 7% 22%
15 - 20 mii lei 53 9% 12% 16%
20 - 25 mii lei 10* 17% 0% 8%
Peste 25 mii lei 11* 15% 0% 17%
Nu stiu / Nu rdspund 219 12% 4% 15%
Eu conduc 444 10% 7% 20% 61% 2%
Masind | Conduce alt membru al familiei 258 10% 7% 13% 68% 2%
Nu avem automobil 664 6% 7% 11%
Roméana/Moldoveneasca 1051 9% 8% 18%
Rusa 224 4% 1% 4%
Limba | Ucraineana 23* 0% 5% 5%
Gagauza 34 0% 0% 2%
Alta 26* 11% 0% 7%
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Anexa 3.2.6: Tipurile de emisiuni care prezinta interes pentru populatie. "Q21.Cunoasteti despre urmdtoarele emisiuni TV?
(un rdspuns posibil pe rand)?” partea 17

Emisiunea “Ora de Ras” cu Cheianu si Durbala
Urmadresc | Urmaresc
%, pe linie N siam dar nuam | Am auzit Nuo
! incredere | incredere | darnuo NS/ NR
in aceasta | in aceasta urmaresc cunosc
emisiune | emisiune
Total 1374 29% 11% 20% 38% 2%
Sex Masculin 657 12% 20% 3%
Feminin 717 10% 2%
18 - 25 ani 112 18% 12% 33% 37% 1%
26 - 35 ani 216 31% 11% 20% 36% 3%
Varsta | 36 -45 ani 231 34% 10% 23% 31% 3%
46 - 65 ani 496 30% 11% 19% 39% 2%
Peste 65 ani 319 30% 9% 13% 47% 2%
Mediy | Urban 608 3%
Rural 766 11% 19% 1%
Nord 389 21% 11% 17% 48% 3%
. Centru 365 36% 16% 24% 23% 1%
Regiune P
Chisindu 326 33% 7% 24% 34% 3%
Sud 294 8% 16% 3%
Scoala primara 7* 0% 0%
Gimnaziu 230 7% 20%
Studii Liceal/ mediu general 206 9% 20%
Medii de spec., sc. Prof. 379 12% 15%
Colegiu de specialitate 199 16% 19%
Studii superioare 346
Functionar public 31 32% 12% 22% 34% 0%
Director/ Manager 23* 40% 3% 28% 25% 4%
Specialist calificat 174 32% 11% 27% 27% 3%
Muncitor calificat 229 31% 13% 22% 32% 2%
Muncitor necalificat 126 20% 13% 21% 45% 1%
Ocupatie | Agricultor in gospodarie individ 38 39% 5% 19% 34% 3%
Antreprenor 15*% 19% 21% 23% 30% 6%
Student 50 13% 12% 24% 49% 3%
Concediu de maternitate 52 35% 6% 18% 40% 2%
Pensionar 467 30% 9% 15% 44% 3%
Neangajat/ somer 191
Mai putin de 3 mii lei 317
3 - 5 mii lei 314
5-10 mii lei 331
Venit 10 - 15 mii lei 119
15 - 20 mii lei 53
20 - 25 mii lei 10*
Peste 25 mii lei 11*
Nu stiu / Nu raspund 219
Eu conduc 444 37% 11% 19% 32% 2%
Masind | Conduce alt membru al familiei 258 29% 14% 22% 35% 1%
Nu avem automobil 664 24% 9% 21% 43% 3%
Roméana/Moldoveneasca 1051 35% 13% 24%
Rusa 224 6% 3% 7%
Limba | Ucraineana 23* 5% 5% 5%
Gagauza 34 5% 0% 2%
Alta 26* 35% 3% 32%
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Anexa 3.3.1: Posturile de radio pe care cetatenii le asculta pentru stirile politice si sociale, cel putin o data pe saptamana.
"16A. Care posturi radio Dvs. le ascultati pentru stiri, cel putin o datd pe sdptdmdnd?” partea 1

Radio Radio
. . Radio Radio | Jurnal . . Kiss .
0,
%, pe linie N Noroc M(‘),Ldo Plai M Cl;lslm M Hit FM
Total 455 32% 28% 23% 14% 11% 11% 11%
Sex Masculin 242 16% 13% 12% 13%
Feminin 213 12% 9% 10% 8%
18 - 25 ani 18* 10% 25% 10% 19% 12% 37% 10%
26 - 35 ani 36 36% 21% 9% 17% 4% 18% 18%
Varsta | 36 - 45 ani 91 30% 22% 20% 17% 7% 12% 16%
46 - 65 ani 190 33% 28% 29% 14% 13% 8% 9%
Peste 65 ani 120 37% 41% 28% 8% 17% 2% 2%
Mediu Urban 170 19% 12% 16% 13% 13% 12%
Rural 285 13% 10% 9% 9%
Nord 136 30% 28% 20% 13% 10% 14% 14%
Regiune Centru 129 45% 40% 31% 17% 13% 9% 7%
& Chisinau 83 14% 20% 13% 19% 15% 16% 12%
Sud 107 37% 22% 28% 10% 7% 5% 8%
Scoald primara 0* 0% 0% 0% 0% 0% 0%
Gimnaziu 89 9% 15% 11% 4%
studii Liceal/ mediu general 69 14% 11% 14% 10%
Medii de spec., sc. Prof. 132 19% 11% 7% 9%
Colegiu de specialitate 67 12% 9% 13% 14%
Studii superioare 96 14% 15% 9% 13% 17%
Functionar public 11* 23% 56% 8% 22% 0% 0% 8%
Director/ Manager 11* 29% 18% 23% 27% 14% 0% 18%
Specialist calificat 38 28% 14% 20% 17% 8% 6% 10%
Muncitor calificat 80 34% 28% 14% 25% 12% 17% 19%
Muncitor necalificat 39 38% 26% 35% 4% 7% 2% 5%
Ocupatie | Agricultor in gospodarie individ. 13* 58% 20% 31% 16% 0% 6% 6%
Antreprenor 3* 32% 0% 35% 0% 0% 0% 32%
Student 10* 9% 37% 9% 0% 0% 35% 9%
Concediu de maternitate 9* 17% 12% 21% 9% 0% 30% 16%
Pensionar 187 34% 37% 28% 10% 15% 4% 4%
Neangajat/ somer 61 34% 17% 28% 11% 12% 22% 14%
Mai putin de 3 mii lei 134 8% 16% 8% 6%
3 - 5 mii lei 104 29% 14% 13% 9% 11%
5 - 10 mii lei 97 26% 16% 15% 7% 9% 12%
Venit 10 - 15 mii lei 37 16% 19% 4% 20% 7%
15 - 20 mii lei 11* 26% 28% 6% 13% 0% 17%
20 - 25 mii lei 3* 28% 21% 28% 0% 28%
Peste 25 mii lei 4* 0% 0% 21% 0% 0% 0%
Nu stiu / Nu raspund 65 24% 15% 18% 20% 11% 16% 16%
Eu conduc 162 31% 22% 20% 17% 9% 14% 17%
Masina | Conduce alt membru al familiei 73 31% 41% 14% 16% 9% 18% 7%
Nu avem automobil 218 33% 28% 28% 12% 14% 5% 6%
Romana/Moldoveneasca 381 36% 31% 27% 16% 13% 12% 12%
Rusa 46 12% 13% 4% 6% 6% 8% 9%
Limba | Ucraineana 1* 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0%
Gagauza 14* 17% 4% 0% 6% 0% 0% 0%
Alta 6* 10% 29% 0% 0% 0% 20% 0%
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Anexa 3.3.1: Posturile de radio pe care cetatenii le asculta pentru stirile politice si sociale, cel putin o data pe saptamana.

"16A. Care posturi radio Dvs. le ascultati pentru stiri, cel putin o datd pe sdptdmdnd?” partea 2

Radio
.. Pycckoe | Vocea Europa Ruskii | Publika @ Diaspor
Yo el ) I}”a,cmo Basarab Plus Hit FM a Fi)/l
iei

Total 455 10% 7% 5% 5% 5% 4%

Sex Masculin 242 14% 9% 7% 6% 5% 5%
Feminin 213 6% 5% 3% 3% 4% 4%

18 - 25 ani 18* 14% 10% 3% 14% 0% 0%

26 - 35 ani 36 19% 11% 11% 7% 6% 8%

Virsta | 36 - 45 ani 91 8% 6% 5% 4% 9% 5%
46 - 65 ani 190 10% 5% 6% 4% 4% 4%

Peste 65 ani 120 5% 7% 0% 2% 1% 3%

Mediu Urban 170 8% 7% 6% 3% 5% 4%
Rural 285 12% 7% 5% 6% 5% 5%

Nord 136 14% 3% 11% 5% 1% 9%

. Centru 129 4% 12% 1% 2% 3% 4%

Regiune P

Chisindu 83 6% 11% 6% 3% 6% 0%

Sud 107 15% 3% 1% 8% 9% 3%

Scoala primara 0* 0% 0% 0% 0% 0% 0%
Gimnaziu 89 11% 4% 4% 2% 5% 3%

Studii Liceal/ mediu general 69 11% 4% 3% 8% 4% 4%
Medii de spec., sc. Prof. 132 10% 10% 10% 8% 4% 5%

Colegiu de specialitate 67 14% 4% 5% 5% 3% 6%

Studii superioare 96 8% 9% 2% 0% 7% 5%
Functionar public 11* 26% 0% 19% 0% 8% 0%
Director/ Manager 11* 13% 18% 0% 0% 9% 0%
Specialist calificat 38 2% 7% 4% 0% 6% 7%

Muncitor calificat 80 14% 9% 9% 4% 9% 9%

Muncitor necalificat 39 17% 4% 10% 16% 4% 4%

Ocupatie | Agricultor in gospodarie individ. 13* 7% 0% 0% 14% 7% 0%
Antreprenor 3* 35% 0% 0% 0% 0% 0%

Student 10* 26% 18% 6% 26% 0% 0%

Concediu de maternitate 9* 0% 12% 0% 0% 9% 0%
Pensionar 187 6% 6% 3% 3% 3% 4%
Neangajat/ somer 61 14% 4% 2% 3% 3% 2%

Mai putin de 3 mii lei 134 16% 2% 4% 7% 7% 1%

3 - 5 mii lei 104 5% 8% 4% 1% 3% 6%

5 - 10 mii lei 97 8% 10% 6% 6% 5% 6%

Venit 10 - 15 mii lei 37 11% 0% 11% 3% 0% 2%
15 - 20 mii lei 11* 8% 0% 8% 8% 0% 0%
20 - 25 mii lei 3* 0% 0% 0% 0% 0% 28%

Peste 25 mii lei 4* 22% 28% 0% 22% 28% 0%

Nu stiu / Nu rdspund 65 13% 11% 5% 3% 5% 6%

Eu conduc 162 15% 8% 7% 8% 7% 3%
Masina | Conduce alt membru al familiei 73 7% 9% 2% 3% 3% 10%
Nu avem automobil 218 8% 5% 5% 3% 4% 3%
Roméana/Moldoveneasca 381 6% 8% 5% 2% 5% 4%

Rusa 46 40% 1% 11% 12% 0% 2%

Limba | Ucraineana 1* 0% 0% 0% 0% 0% 0%
Gagauza 14* 24% 0% 0% 40% 0% 6%

Alta 6* 20% 0% 0% 0% 10% 0%
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Anexa 3.3.1: Posturile de radio pe care cetatenii le asculta pentru stirile politice si sociale, cel putin o data pe saptamana.
"16A. Care posturi radio Dvs. le ascultati pentru stiri, cel putin o datd pe sdptdmdnd?” partea 3

Radio . A:ll_tora Radio
%, pe linie N Europa GRTEM ewe  Radle ¢/ - ganar

Libera dio ea

Total 455 4% 4% 3% 2% 2% 2%

Sex Masculin 242 5% 5% 3% 3% 2% 1%
Feminin 213 3% 3% 4% 2% 2% 3%

18 - 25 ani 18* 0% 7% 13% 0% 0% 8%

26 - 35 ani 36 4% 6% 0% 0% 0% 0%

Varsta | 36 - 45 ani 921 3% 1% 3% 3% 2% 3%
46 - 65 ani 190 5% 4% 4% 3% 3% 1%

Peste 65 ani 120 4% 2% 2% 4% 1% 2%

Mediu Urban 170 2% 5% 3% 1% 2% 2%
Rural 285 5% 3% 4% 4% 2% 2%

Nord 136 7% 0% 4% 1% 1% 3%

Regiune Centru 129 4% 0% 1% 8% 1% 1%
Chisinau 83 0% 0% 6% 0% 4% 3%

Sud 107 1% 16% 3% 2% 2% 0%

Scoald primara 0* 0% 0% 0% 0% 0% 0%

Gimnaziu 89 5% 8% 2% 1% 2% 1%

Studii Liceal/ mediu general 69 2% 0% 3% 0% 0% 0%
Medii de spec., sc. Prof. 132 7% 2% 2% 7% 1% 1%

Colegiu de specialitate 67 1% 4% 6% 0% 4% 4%

Studii superioare 96 1% 4% 4% 2% 3% 2%
Functionar public 11* 0% 0% 0% 0% 8% 0%

Director/ Manager 11* 0% 13% 0% 0% 0% 9%
Specialist calificat 38 4% 0% 6% 3% 0% 3%

Muncitor calificat 80 4% 2% 2% 1% 1% 0%

Muncitor necalificat 39 2% 5% 5% 10% 2% 0%

Ocupatie | Agricultor in gospodarie individ. 13* 0% 7% 12% 0% 0% 0%
Antreprenor 3* 0% 0% 0% 0% 0% 0%
Student 10* 0% 0% 15% 0% 0% 15%

Concediu de maternitate 9* 0% 0% 0% 0% 0% 0%
Pensionar 187 6% 3% 1% 3% 3% 2%
Neangajat/ somer 61 1% 9% 5% 1% 3% 0%

Mai putin de 3 mii lei 134 8% 5% 6% 4% 2% 4%

3 - 5 mii lei 104 2% 2% 3% 1% 2% 0%

5 - 10 mii lei 97 3% 5% 2% 2% 2% 1%

Venit 10 - 15 mii lei 37 0% 0% 2% 0% 0% 0%
15 - 20 mii lei 11* 0% 0% 0% 0% 0% 0%

20 - 25 mii lei 3* 0% 0% 0% 0% 0% 0%

Peste 25 mii lei 4* 0% 22% 22% 0% 0% 0%

Nu stiu / Nu rdspund 65 3% 3% 2% 5% 3% 4%

Eu conduc 162 3% 5% 2% 2% 3% 1%

Masind | Conduce alt membru al familiei 73 4% 2% 6% 1% 0% 5%
Nu avem automobil 218 5% 3% 3% 3% 2% 1%
Romana/Moldoveneasca 381 4% 0% 2% 3% 1% 2%

Rusa 46 2% 14% 12% 0% 4% 4%

Limba | Ucraineana 1* 0% 0% 0% 0% 0% 0%
Gigiuza 14* 0% H 7% 0% 11% 0%

Alta 6* 0% 0% 0% 0% 0% 0%
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Anexa 3.3.1: Posturile de radio pe care cetatenii le asculta pentru stirile politice si sociale, cel putin o data pe saptamana.
"16A. Care posturi radio Dvs. le ascultati pentru stiri, cel putin o datd pe sdptdmdnd?” partea 4

Radio Ratlio_ Aquarelle
%, pe linie N Love Radio Studentus Romania FM
Actualitati
Total 455 1% 1% 1% 1%
Sex Masculin 242 2% 2% 1% 2%
Feminin 213 0% 1% 2% 0%
18 - 25 ani 18* 13% 12% 0% 5%
26 - 35 ani 36 0% 0% 0% 0%
Varsta | 36 - 45 ani 91 1% 2% 0% 2%
46 - 65 ani 190 0% 0% 2% 1%
Peste 65 ani 120 1% 0% 2% 0%
Mediu Urban 170 1% 1% 1% 2%
Rural 285 2% 2% 2% 1%
Nord 136 0% 2% 2% 0%
Rl Centru 129 3% 2% 0% 2%
Chisinau 83 1% 2% 0% 1%
Sud 107 1% 0% 3% 2%
Scoala primara 0* 0% 0% 0% 0%
Gimnaziu 89 1% 0% 1% 2%
Studii Liceal/ mediu general 69 5% 5% 1% 0%
Medii de spec., sc. Prof. 132 0% 1% 0% 2%
Colegiu de specialitate 67 1% 0% 0% 1%
Studii superioare 96 0% 2% 3% 0%
Functionar public 11* 0% 0% 0% 0%
Director/ Manager 11* 0% 0% 0% 0%
Specialist calificat 38 0% 2% 3% 0%
Muncitor calificat 80 5% 2% 0% 1%
Muncitor necalificat 39 0% 0% 2% 2%
Ocupatie | Agricultor in gospodarie individ. 13* 0% 0% 0% 0%
Antreprenor 3* 0% 0% 0% 0%
Student 10* 0% 22% 0% 9%
Concediu de maternitate 9* 0% 0% 0% 0%
Pensionar 187 1% 0% 2% 0%
Neangajat/ somer 61 0% 0% 1% 3%
Mai putin de 3 mii lei 134 1% 0% 2% 0%
3 - 5 mii lei 104 0% 0% 2% 1%
5-10 mii lei 97 1% 4% 2% 1%
Venit 10 - 15 mii lei 37 3% 0% 0% 4%
15 - 20 mii lei 11* 0% 11% 0% 0%
20 - 25 mii lei 3* T 0% 0% 0%
Peste 25 mii lei 4* 0% 0% 0% 0%
Nu stiu / Nu rdspund 65 1% 1% 0% 1%
Eu conduc 162 3% 2% 1% 2%
Masina | Conduce alt membru al familiei 73 1% 2% 0% 0%
Nu avem automobil 218 0% 0% 2% 1%
Roméana/Moldoveneasca 381 2% 2% 2% 1%
Rusa 46 0% 0% 0% 0%
Limba | Ucraineana 1* 0% 0% 0% 0%
Gagauza 14* 0% 0% 0% 7%
Alta 6* 0% 0% 0% 0%
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Anexa 3.3.1: Posturile de radio pe care cetatenii le asculta pentru stirile politice si sociale, cel putin o data pe saptamana.
"16A. Care posturi radio Dvs. le ascultati pentru stiri, cel putin o datd pe sdptdmdnd?” partea 5

%, pe linie N Radio Alla Meg:l\l/’l‘)hs Altceva Niciunul Ns/ Nr
Total 455 1% 1% 6% 8% 3%
Sex Masculin 242 1% 1% 5% 7% 2%
Feminin 213 1% 0% 8% 10% 3%
18 - 25 ani 18* 0% 4% 5% 8% 8%
26 - 35 ani 36 0% 4% 1% 14% 0%
Varsta | 36 - 45 ani 91 0% 0% 4% 11% 1%
46 - 65 ani 190 2% 1% 9% 7% 1%
Peste 65 ani 120 1% 0% 6% 3% 8%
Mediu Urban 170 1% 0% 7% 14% 4%
Rural 285 1% 2% 6% 4% 1%
Nord 136 2% 0% 6% 6% 1%
Rl Centru 129 0% 0% 2% 4% 4%
Chisinau 83 0% 1% 8% 13% 5%
Sud 107 1% 3% 9% 11% 1%
Scoald primara 0* 0% 0% 0% 0% 0%
Gimnaziu 89 1% 0% 8% 3% 0%
Studii Liceal/ mediu general 69 2% 2% 7% 10% 3%
Medii de spec., sc. Prof. 132 1% 1% 6% 8% 3%
Colegiu de specialitate 67 1% 3% 5% 9% 4%
Studii superioare 96 1% 0% 6% 11% 3%
Functionar public 11* 0% 0% 0% 18% 0%
Director/ Manager 11* 0% 0% 0% 17% 0%
Specialist calificat 38 0% 0% 11% 12% 0%
Muncitor calificat 80 1% 2% 4% 7% 0%
Muncitor necalificat 39 0% 0% 12% 9% 6%
Ocupatie | HBricttorin gospodarie 13* 0% 0% 0% 15% 0%
Antreprenor 3* 0% 0% 0% 32% 0%
Student 10* 0% 7% 0% 22% 0%
Concediu de maternitate 9* 0% 0% 12% 21% 0%
Pensionar 187 2% 0% 8% 3% 6%
Neangajat/ somer 61 1% 2% 4% 5% 2%
Mai putin de 3 mii lei 134 2% 1% 6% 7% 2%
3 - 5 mii lei 104 2% 0% 7% 6% 2%
5 - 10 mii lei 97 0% 3% 9% 9% 3%
Venit 10 - 15 mii lei 37 3% 0% 7% 14% 0%
15 - 20 mii lei 11* 0% 0% 0% 13% 0%
20 - 25 mii lei 3* 0% 0% 0% 0% 0%
Peste 25 mii lei 4* 0% 0% 0% 0% 0%
Nu stiu / Nu rdspund 65 0% 0% 3% 7% 6%
Eu conduc 162 1% 2% 5% 10% 2%
Masina ?aor;‘ﬂge altmembru al 73 0% 1% 7% 6% 1%
Nu avem automobil 218 2% 0% 7% 7% 4%
Roméana/Moldoveneasca 381 1% 1% 5% 8% 2%
Rusd 46 2% 0% 16% 4% 9%
Limba | Ucraineana 1* 0% 0% 0% ;I
Gagduza 14* 0% 0% 0% 0% 0%
Alta 6* 0% 0% 36% 20% 0%
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Anexa 3.3.2: Posturile de radio in care cetdtenii au cea mai mare incredere pentru stirile politice si sociale. "Q16. In care

posturi radio Dvs. aveti cea mai mare incredere pentru stirile politice si evenimentele din tard?” partea 1

Radio i Radio Jurnal Radio
%, pe linie N Noroc Moldov Plai M Hit FM | Chisina
a u
Total 455 12% 9% 8% 7% 5% 4%
Sex Masculin 242 9% 8% 7% 7% 4% 5%
Feminin 213 11% 9% 8% 6% 2%
18 - 25 ani 18* 0% 3% 0% 5% 0% 0%
26 - 35 ani 36 12% 5% 0% 11% 6% 0%
Varsta | 36 - 45 ani 91 10% 8% 3% 9% 7% 7%
46 - 65 ani 190 13% 9% 13% 6% 5% 3%
Peste 65 ani 120 14% 16% 13% 6% 3% 6%
Mediu Urban 170 6% 10% 5% 7% 5% 6%
Rural 285 9% 11% 7% 5% 2%
Nord 136 10% 11% 9% 9% 8% 1%
Regiune Centru 129 18% 11% 8% 7% 5% 6%
& Chisinau 83 5% 9% 2% 7% 5% 7%
Sud 107 12% 7% 12% 5% 1% 3%
Scoald primara 0* 0% 0% 0% 0% 0% 0%
Gimnaziu 89 10% 7% 12% 5% 2% 2%
studii Liceal/ mediu general 69 11% 13% 12% 7% 6% 7%
Medii de spec., sc. Prof. 132 - 7% 7% 10% 6% 5%
Colegiu de specialitate 67 8% 11% 9% 5% 4% 0%
Studii superioare 96 6% 10% 3% 6% 6% 4%
Functionar public 11* 19% 15% 0% 15% 8% 8%
Director/ Manager 11* 9% 9% 0% 9% 0% 0%
Specialist calificat 38 9% 6% 7% 14% 7% 6%
Muncitor calificat 80 10% 7% 3% 9% 5% 5%
Muncitor necalificat 39 10% 4% 11% 5% 11% 0%
Ocupatie | Agricultor in gospodarie individ. 13* 29% 14% 13% 0% 6% 0%
Antreprenor 3* 33% 0% 0% 0% 0% 0%
Student 10* 0% 6% 0% 0% 0% 0%
Concediu de maternitate 9* 0% 12% 0% 0% 16% 0%
Pensionar 187 12% 14% 14% 5% 3% 5%
Neangajat/ somer 61 11% 7% 10% 8% 2% 2%
Mai putin de 3 mii lei 134 15% 8% 13% 4% 3% 5%
3 - 5 mii lei 104 9% 13% 11% 12% 8% 5%
5-10 mii lei 97 8% 10% 4% 8% 3% 4%
Venit 10 - 15 mii lei 37 26% 8% 8% 5% 1% 0%
15 - 20 mii lei 11* 13% 26% 0% 6% 0% 0%
20 - 25 mii lei 3* 21% 0% 0% 0% 0%
Peste 25 mii lei 4* 0% 0% 22% 0% 0%
Nu stiu / Nu raspund 65 4% 4% 4% 3% 12% 4%
Eu conduc 162 8% 7% 5% 8% 6% 3%
Masind | Conduce alt membru al familiei 73 17% 11% 5% 7% 3% 1%
Nu avem automobil 218 12% 11% 11% 6% 5% 6%
Romana/Moldoveneasca 381 13% 10% 9% 7% 6% 4%
Rusa 46 7% 5% 3% 6% 2% 2%
Limba | Ucraineana 1* 0% 0% 0% 0% 0% 0%
Gagauza 14* 13% 0% 0% 0% 0% 0%
Alta 6* 0% 13% 0% 0% 0% 0%
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Anexa 3.3.2: Posturile de radio in care cetdtenii au cea mai mare incredere pentru stirile politice si sociale. "Q16. In care
posturi radio Dvs. aveti cea mai mare incredere pentru stirile politice si evenimentele din tard?” partea 2

Radio
%, pe linie N  KissFM BZ::::b GRT FM P“;’]},}ka Pg:;':l‘:)e D;a;{\’;r
iei
Total 455 3% 3% 3% 2% 2% 1%
Sex Masculin 242 3% 4% 3% 2% 2% 1%
Feminin 213 3% 2% 2% 3% 2% 2%
18 - 25 ani 18* 5% 5% 7% 0% 0% 0%
26 - 35 ani 36 6% 0% 3% 7% 4% 4%
Varsta | 36 - 45 ani 91 5% 3% 0% 3% 1% 1%
46 - 65 ani 190 2% 2% 4% 0% 2% 1%
Peste 65 ani 120 3% 7% 1% 2% 2% 1%
Mediu Urban 170 5% 3% 3% 1% 1% 1%
Rural 285 2% 3% 2% 2% 3% 1%
Nord 136 3% 0% 0% 3% 4% 3%
. Centru 129 3% 7% 0% 1% 1% 1%
Regiune P
Chisindu 83 6% 4% 0% 1% 0% 0%
Sud 107 1% 1% 11% 3% 3% 2%
Scoald primara 0* 0% 0% 0% 0% 0% 0%
Gimnaziu 89 5% 2% 7% 5% 3% 2%
Studii Liceal/ mediu general 69 3% 0% 0% 0% 0% 1%
Medii de spec., sc. Prof. 132 1% 4% 3% 1% 5% 1%
Colegiu de specialitate 67 5% 2% 1% 0% 0% 0%
Studii superioare 96 4% 4% 2% 4% 1% 2%
Functionar public 11* 0% 0% 0% 0% 0% 0%
Director/ Manager 11* 0% 9% 0% 0% 0% 0%
Specialist calificat 38 3% 2% 0% 1% 0% 5%
Muncitor calificat 80 4% 1% 2% 4% 4% 0%
Muncitor necalificat 39 3% 4% 0% 0% 2% 2%
Ocupatie | Agricultor in gospodarie individ. 13* 0% 0% 0% 0% 0% 0%
Antreprenor 3* 0% 0% 0% 0% 0% 0%
Student 10* 10% 9% 0% 0% 0% 0%
Concediu de maternitate 9* 9% 0% 0% 9% 0% 0%
Pensionar 187 2% 4% 2% 1% 3% 1%
Neangajat/ somer 61 5% 1% 9% 5% 2% 2%
Mai putin de 3 mii lei 134 1% 1% 5% 2% 4% 0%
3 - 5 mii lei 104 2% 4% 2% 2% 3% 2%
5 - 10 mii lei 97 5% 3% 3% 2% 1% 3%
Venit 10 - 15 mii lei 37 9% 0% 0% 0% 0% 0%
15 - 20 mii lei 11* 0% 0% 0% 0% 0% 0%
20 - 25 mii lei 3* 0% 0% 0% 0% 0% 0%
Peste 25 mii lei 4% 0% | 28% @ 0% 0% 0% 0%
Nu stiu / Nu raspund 65 4% 4% 2% 3% 0% 1%
Eu conduc 162 4% 4% 3% 2% 2% 0%
Masind | Conduce alt membru al familiei 73 7% 4% 3% 1% 1% 5%
Nu avem automobil 218 2% 2% 3% 2% 2% 1%
Romana/Moldoveneasca 381 4% 3% 0% 2% 1% 2%
Rusa 46 0% 0% 10% 0% 11% 1%
Limba | Ucraineana 1* 0% 0% 0% 0% 0% 0%
Gagauza 14* 0% 0% 44% 0% 0% 0%
Alta 6* 20% 0% 0% 10% 0% 0%

135




ANEXA

136

Anexa 3.3.2: Posturile de radio in care cetitenii au cea mai mare incredere pentru stirile politice si sociale. “Q16. In care
posturi radio Dvs. aveti cea mai mare incredere pentru stirile politice si evenimentele din tard?” partea 3

Radio
.. Magic | Europa | Maestr | Mega Radio
Y DeIIE N | Turopa FM_ Plis | oFM | olisEM | One
Total 455 1% 1% 1% 1% 1% 1%
Sex Masculin 242 2% 2% 1% 0% 0% 1%
Feminin 213 0% 0% 1% 1% 1% 0%
18 - 25 ani 18* 0% 13% 0% 0% 4% 0%
26 - 35 ani 36 4% 0% 0% 2% 0% 4%
Varsta | 36 - 45 ani 91 1% 0% 0% 0% 1% 0%
46 - 65 ani 190 0% 0% 1% 1% 0% 0%
Peste 65 ani 120 1% 0% 0% 0% 0% 0%
Mediu Urban 170 0% 1% 1% 1% 1% 0%
Rural 285 2% 1% 0% 0% 0% 1%
Nord 136 2% 2% 0% 0% 0% 2%
. Centru 129 1% 0% 0% 0% 0% 0%
Regiune P
Chisindu 83 0% 2% 3% 3% 1% 0%
Sud 107 0% 0% 0% 0% 1% 0%
Scoald primara 0* 0% 0% 0% 0% 0% 0%
Gimnaziu 89 0% 0% 0% 0% 0% 3%
Studii Liceal/ mediu general 69 0% 3% 0% 0% 2% 0%
Medii de spec., sc. Prof. 132 4% 0% 0% 0% 0% 0%
Colegiu de specialitate 67 0% 0% 0% 0% 0% 0%
Studii superioare 96 0% 1% 3% 3% 1% 0%
Functionar public 11* 0% 0% 0% 0% 0% 0%
Director/ Manager 11* 0% 0% 0% 0% 0% 0%
Specialist calificat 38 2% 0% 0% 0% 3% 0%
Muncitor calificat 80 2% 0% 0% 1% 0% 2%
Muncitor necalificat 39 0% 0% 0% 0% 0% 0%
Ocupatie | Agricultor in gospodarie individ. 13* 0% 0% 0% 0% 0% 0%
Antreprenor 3* 0% 0% 0% 0% 0% 0%
Student 10* 0% 15% 0% 0% 7% 0%
Concediu de maternitate 9* 0% 0% 0% 0% 0% 0%
Pensionar 187 1% 0% 1% 1% 0% 0%
Neangajat/ somer 61 0% 2% 2% 0% 0% 0%
Mai putin de 3 mii lei 134 1% 0% 0% 1% 0% 0%
3 - 5 mii lei 104 1% 0% 0% 0% 0% 0%
5 - 10 mii lei 97 2% 2% 1% 1% 2% 2%
Venit 10 - 15 mii lei 37 0% 0% 0% 0% 0% 0%
15 - 20 mii lei 11* 0% 0% 0% 0% 0% 0%
20 - 25 mii lei 3* 0% 0% 0% 0% 0% 0%
Peste 25 mii lei 4* 0% 0% 0% 0% 0% 0%
Nu stiu / Nu raspund 65 0% 2% 2% 0% 0% 0%
Eu conduc 162 1% 1% 0% 0% 1% 1%
Masina | Conduce alt membru al familiei 73 1% 2% 0% 2% 1% 0%
Nu avem automobil 218 1% 0% 1% 1% 0% 0%
Romana/Moldoveneasca 381 1% 1% 0% 0% 1% 1%
Rusa 46 0% 0% 5% 3% 0% 0%
Limba | Ucraineana 1* 0% 0% 0% 0% 0% 0%
Gagauza 14* 0% 0% 0% 0% 0% 0%
Alta 6* 0% 0% 0% 0% 0% 0%
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Anexa 3.3.2: Posturile de radio in care cetdtenii au cea mai mare incredere pentru stirile politice si sociale. "Q16. In care
posturi radio Dvs. aveti cea mai mare incredere pentru stirile politice si evenimentele din tard?” partea 4

Autoradi
.. o Radio Ruskii . Univers
%, pe linie N | avioradi | Ophel pit  Radiezl ey
o
Total 455 0% 0% 0% 0% 0%
Sex Masculin 242 1% 0% 0% 1% 0%
Feminin 213 0% 0% 1% 0% 1%
18 - 25 ani 18* 0% 0% 0% 0% 0%
26 - 35 ani 36 0% 0% 0% 0% 0%
Virsta | 36 - 45 ani 91 0% 0% 1% 1% 1%
46 - 65 ani 190 1% 1% 1% 0% 0%
Peste 65 ani 120 1% 0% 0% 0% 0%
Mediu Urban 170 1% 0% 0% 1% 1%
Rural 285 0% 1% 1% 0% 0%
Nord 136 0% 1% 1% 1% 1%
Rl Centru 129 0% 1% 1% 0% 0%
Chisinau 83 1% 0% 0% 0% 0%
Sud 107 1% 0% 0% 0% 0%
Scoald primara 0* 0% 0% 0% 0% 0%
Gimnaziu 89 1% 1% 0% 0% 0%
Studii Liceal/ mediu general 69 0% 0% 0% 0% 0%
Medii de spec., sc. Prof. 132 0% 1% 1% 0% 0%
Colegiu de specialitate 67 2% 0% 1% 0% 2%
Studii superioare 96 0% 0% 0% 1% 0%
Functionar public 11* 0% 0% 0% 0% 11%
Director/ Manager 11* 0% 0% 0% 0% 0%
Specialist calificat 38 0% 0% 0% 0% 0%
Muncitor calificat 80 1% 1% 1% 0% 0%
Muncitor necalificat 39 0% 0% 0% 0% 0%
Ocupatie | Agricultor in gospodarie individ. 13* 0% 0% 0% 0% 0%
Antreprenor 3* 0% 0% 0% 0% 0%
Student 10* 0% 0% 0% 0% 0%
Concediu de maternitate 9* 0% 0% 0% 0% 0%
Pensionar 187 0% 1% 1% 0% 0%
Neangajat/ somer 61 0% 0% 0% 2% 0%
Mai putin de 3 mii lei 134 1% 0% 1% 0% 0%
3 - 5 mii lei 104 0% 1% 0% 0% 1%
5 - 10 mii lei 97 1% 1% 0% 1% 0%
Venit 10 - 15 mii lei 37 0% 0% 0% 0% 0%
15 - 20 mii lei 11* 0% 0% 8% 0% 0%
20 - 25 mii lei 3* 0% 0% 0% 0% 0%
Peste 25 mii lei 4* 0% 0% 0% 0% 0%
Nu stiu / Nu rdspund 65 0% 0% 0% 0% 0%
Eu conduc 162 1% 1% 0% 1% 0%
Masina | Conduce alt membru al familiei 73 0% 0% 0% 0% 0%
Nu avem automobil 218 0% 0% 1% 0% 1%
Romana/Moldoveneasca 381 0% 1% 0% 0% 0%
Rusa 46 0% 0% 2% 0% 0%
Limba | Ucraineana 1* 0% 0% 0% 0% 0%
Gagauza 14* 4% 0% 0% 0% 0%
Alta 6* 0% 0% 0% 0% 0%
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Anexa 3.3.2: Posturile de radio in care cetitenii au cea mai mare incredere pentru stirile politice si sociale. “Q16. In care
posturi radio Dvs. aveti cea mai mare incredere pentru stirile politice si evenimentele din tard?” partea 5

%, pe linie N Aunal\I,'lelle l::c‘l,it:) Alta Niciunul | NS/NR
Total 455 0% 0% 2% 23% 11%
Sex Masculin 242 0% 0% 1%
Feminin 213 0% 0% 3% 9%
18 - 25 ani 18* 0% 3% 5% 50% 0%
26 - 35 ani 36 0% 0% 0% 24% 9%
Varsta | 36 - 45 ani 91 0% 0% 2% 23% 11%
46 - 65 ani 190 1% 0% 3% 21% 13%
Peste 65 ani 120 0% 0% 1% 14% 12%
Mediy | Urban 170 1% 1% 1% E
Rural 285 0% 0% 2% 8% |
Nord 136 0% 1% 2% 18% 12%
Rl Centru 129 1% 0% 0% 22% 8%
Chisinau 83 0% 0% 2% 28% 17%
Sud 107 0% 0% 5% 25% 8%
Scoald primara 0* 0% 0% 0% 0% 0%
Gimnaziu 89 0% 0% 2%
Studii Liceal/ mediu general 69 0% 1% 2%
Medii de spec., sc. Prof. 132 1% 0% 3%
Colegiu de specialitate 67 0% 0% 1%
Studii superioare 96 0% 0% 1%
Functionar public 11* 0% 0% 0% 18% 8%
Director/ Manager 11* 0% 0% 0% 55% 9%
Specialist calificat 38 0% 0% 3% 21% 11%
Muncitor calificat 80 0% 0% 1% 23% 13%
Muncitor necalificat 39 0% 0% 2% 32% 12%
Ocupatie | Agricultor in gospodarie individ. 13* 0% 0% 0% 32% 7%
Antreprenor 3* 0% 0% 0% 33% 35%
Student 10* 0% 6% 0% 34% 13%
Concediu de maternitate 9* 0% 0% 0% 54% 0%
Pensionar 187 0% 0% 3% 16% 11%
Neangajat/ somer 61 2% 0% 3% 16% 11%
Mai putin de 3 mii lei 134 0% 0% 3% 24% 10%
3 - 5 mii lei 104 0% 0% 2% 14% 9%
5-10 mii lei 97 0% 0% 3% 20% 10%
Venit 10 - 15 mii lei 37 2% 0% 0% 12%
15 - 20 mii lei 11* 0% 8% 0% 25% 13%
20 - 25 mii lei 3* 0% 0% 0% 0%
Peste 25 mii lei 4* 0% 0% 0% 0% 22%
Nu stiu / Nu rdspund 65 0% 0% 2% 17%
Eu conduc 162 1% 1% 1% 28% 11%
Masina | Conduce alt membru al familiei 73 0% 0% 4% 20% 7%
Nu avem automobil 218 0% 0% 2% 19% 12%
Roméana/Moldoveneasca 381 0% 0% 1% 22% 10%
Rusa 46 0% 0% 6% 25% 14%
Limba | Ucraineana 1* 0% 0% 0% _II
Gagauza 14* 0% 0% 0% 33% 7%
Alta 6* 0% 0% 16% 0% 41%
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Anexa 3.4.1: Ziarele din care se informeaza cetatenii cel putin o data la doua saptamani. “Q17. Care ziare tipdrite le cititi
entru stiri cel putin o data in 2 sdptdmdni?” partea 1

. Komco Gazeta
Ziarul MOJIbCK Apryme de Cahul
%, pe linie N de HTBI U s Makler
Gardi asa daKThI Chisina | Expres
IIpaBga u

Total 180 31% 16% 12% 7% 7% 6%

Sex Masculin 80 6% 7% 11%

Feminin 100 8% 8% 6% 2%

18 - 25 ani 7* 29% 0% 0% 9% 0% 0%

26 - 35 ani 7* 61% 17% 0% 6% 17% 16%

Varsta | 36 - 45 ani 24* 14% 14% 23% 13% 15% 10%
46 - 65 ani 72 28% 14% 14% 6% 5% 4%

Peste 65 ani 70 35% 22% 7% 5% 4% 4%

Mediu Urban 68 15% 15% 5% 13% 8%
Rural 112 16% 10% 9% 2% 5%

Nord 65 21% 14% 11% 7% 0% 9%

Regiune Centru 29* 26% 3% 0% 3% 0% 0%
Chisinau 29* 27% 22% 27% 5% 0% 9%

Sud 57 47% 21% 11% 11% 22% 4%

Scoald primara 0* 0% 0% 0% 0% 0% 0%
Gimnaziu 24* 10% 8% 4% 0% 9%

Studii Liceal/ mediu general 28* 14% 20% 8% _IE

Medii de spec., sc. Prof. 50 18% 7% 12% 7% 7%

Colegiu de specialitate 22* 21% 21% 8% 0% 11%

Studii superioare 55 16% 8% 5% 4% 2%
Functionar public 3* 34% 0% 34% 0% 0% 34%
Director/ Manager 4* 29% 43% 29% 0% 27% 29%
Specialist calificat 18* 48% 17% 10% 15% 0% 0%

Muncitor calificat 198 53% 6% 23% 4% 21% 15%

Muncitor necalificat 13* 7% 21% 8% 7% 0% 0%

Ocupatie | Agricultor in gospodarie individ. 2% 0% 0% 0% 0% 0% 0%
Antreprenor 0* 0% 0% 0% 0% 0% 0%

Student 3* 0% 0% 0% 0% 0% 0%

Concediu de maternitate 6* 19% 0% 0% 26% 0% 0%
Pensionar 95 28% 21% 11% 5% 4% 4%
Neangajat/ somer 20* 10% 4% 8% 11% 5%

Mai putin de 3 mii lei 46 14% 11% 5% 9% 6%

3 - 5 mii lei 45 12% 16% 1% 4% 3%

5 - 10 mii lei 46 22% 17% 13% 10% 9%

Venit 10 - 15 mii lei 15* 7% 0% 9% 7% 0%
15 - 20 mii lei 7* 19% 0% 0% 19%

20 - 25 mii lei 0* 0% 0% 0% 0% 0% 0%

Peste 25 mii lei 0* 0% 0% 0% 0% 0% 0%

Nu stiu / Nu raspund 21* 17% 14% 0% 10% 0% 3%
Eu conduc 47 25% 16% 14% 9% 5% 15%

Masina | Conduce alt membru al familiei 53 39% 8% 9% 12% 7% 2%
Nu avem automobil 79 28% 23% 12% 2% 8% 3%
Roméana/Moldoveneasca 143 36% 10% 7% 8% 8% 5%

Rusd 22* 0% 38% 32% 4% 0% 3%

Limba | Ucraineana 3* 0% 0% 0% -

Gagauza 6* 34% 18% 0% 0%

Alta 4* 0% 0% 0% 0% 0% 0%
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Anexa 3.4.1: Ziarele din care se informeaza cetatenii cel putin o data la doua saptamani. “Q17. Care ziare tipdrite le cititi
entru stiri cel putin o data in 2 sdptdmadni?” partea 2

Observato s RTE VR
0 Aor . Literatura | Moldova ue
%, pe linie N Unghiul . « rul de
si Arta Suverana BeJOMOCT
Nord "
Total 180 6% 5% 5% 4% 4%
Sex Masculin 80 5% 7% 6% 4% 2%
Feminin 100 6% 3% 3% 4% 6%
18 - 25 ani 7* 15% 0% 9% 0% 9%
26 - 35 ani 7* 0% 17% 0% 0% 0%
Varsta | 36 - 45 ani 24* 4% 9% 4% 7% 0%
46 - 65 ani 72 8% 3% 5% 7% 5%
Peste 65 ani 70 2% 3% 6% 1% 6%
Mediu Urban 68 4% 7% 6% 3% 7%
Rural 112 7% 4% 4% 6% 2%
Nord 65 1% 1% 8% 11% 4%
Rl Centru 29* 27% 9% 0% 0% 0%
Chisinau 29* 0% 9% 0% 0% 13%
Sud 57 2% 6% 7% 1% 1%
Scoald primara 0* 0% 0% 0% 0% 0%
Gimnaziu 24* 15% 9% 0% 4% 4%
Studii Liceal/ mediu general 28* 6% 8% 12% 3% 0%
Medii de spec., sc. Prof. 50 7% 2% 6% 4% 5%
Colegiu de specialitate 22% 4% 0% 0% 14% 4%
Studii superioare 55 0% 6% 4% 2% 6%
Functionar public 3* 0% 0% 34% 34% 0%
Director/ Manager 4* 0% 0% 0% 0% 0%
Specialist calificat 18* 10% 6% 0% 0% 0%
Muncitor calificat 198 0% 10% 0% 4% 0%
Muncitor necalificat 13* 0% 0% 0% 7% 0%
Ocupatie | Agricultor in gospodarie individ. 2% 0% 0% 0% 100% 0%
Antreprenor 0* 0% 0% 0% 0% 0%
Student 3* 0% 0% 21% 0% 21%
Concediu de maternitate 6* 22% 19% 0% 0% 0%
Pensionar 95 7% 4% 6% 1% 8%
Neangajat/ somer 20* 4% 5% 10% 8% 0%
Mai putin de 3 mii lei 46 0% 3% 9% 6% 9%
3 - 5 mii lei 45 10% 0% 3% 7% 1%
5-10 mii lei 46 9% 6% 3% 2% 4%
Venit 10 - 15 mii lei 15* 0% 13% 0% 0% 0%
15 - 20 mii lei 7* 0% 0% 13% 19% 0%
20 - 25 mii lei 0* 0% 0% 0% 0% 0%
Peste 25 mii lei 0* 0% 0% 0% 0% 0%
Nu stiu / Nu rdspund 21* 5% 12% 7% 0% 3%
Eu conduc 47 0% 5% 3% 6% 0%
Masind | Conduce alt membru al familiei 53 10% 4% 5% 6% 1%
Nu avem automobil 79 6% 6% 6% 2% 8%
Roméana/Moldoveneasca 143 6% 6% 5% 5% 1%
Rusa 22% 0% 0% 9% 0% 19%
Limba | Ucraineana 3* 0% 0% 0% 0% 33%
Gagauza 6* 18% 0% 0% 0% 10%
Alta 4* 0% 0% 0% 0% 0%
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Anexa 3.4.1: Ziarele din care se informeaza cetatenii cel putin o data la doua saptamani. “Q17. Care ziare tipdrite le cititi
entru stiri cel putin o data in 2 sdptdmadni?” partea 3

IKOHOM
Expresu
H4Y€eCKO lde Kommep Est
%, pe linie N e Unghen CaHT Curier Altele NS/ Nr
0603pe i PLUS
HHe
Total 180 2% 2% 1% 1% 25% 6%
Sex Masculin 80 1% 0% 3% 2% 5%
Feminin 100 2% 3% 0% 1% 7%
18 - 25 ani 7* 0% 0% 24% 0% 0% 14%
26 - 35 ani 7* 0% 0% 0% 0% 17% 0%
Varsta | 36 - 45 ani 24* 9% 0% 0% 9% 18% 7%
46 - 65 ani 72 1% 3% 0% 0% 26% 6%
Peste 65 ani 70 0% 2% 0% 0% 35% 6%
Mediu Urban 68 2% 3% 0% 2% 17% 8%
Rural 112 2% 1% 2% 1% 4%
Nord 65 3% 0% 4% 4% 30% 4%
Rl Centru 29* 0% 10% 0% 0% 34% 9%
Chisinau 29* 5% 0% 0% 0% 13% 16%
Sud 57 0% 0% 0% 0% 20% 1%
Scoala primara 0* 0% 0% 0% 0%
Gimnaziu 24* 4% 0% 0% 8%
Studii Liceal/ mediu general 28* 0% 0% 8% 0%
Medii de spec., sc. Prof. 50 0% 0% 0% 0%
Colegiu de specialitate 22% 0% 4% 0% 0%
Studii superioare 55 4% 3% 0% 0%
Functionar public 3* 0% 0% 0% 0% 34% 32%
Director/ Manager 4* 0% 0% 0% 0% 0% 0%
Specialist calificat 18* 11% 0% 0% 0% 27% 11%
Muncitor calificat 198 0% 0% 0% 4% 8% 0%
Muncitor necalificat 13* 0% 0% 0% 10% 23% 24%
Ocupatie | Agricultor in gospodarie individ. 2% 0% 0% 0% 0% 0% 0%
Antreprenor 0* 0% 0% 0% 0% 0% 0%
Student 3* 0% 0% 57% 0% 0% 0%
Concediu de maternitate 6* 0% 0% 0% 0% 0% 33%
Pensionar 95 0% 4% 0% 0% 34% 3%
Neangajat/ somer 20* 4% 0% 0% 0% 33% 0%
Mai putin de 3 mii lei 46 2% 0% 0% 0% 23% 2%
3 - 5 mii lei 45 0% 0% 0% 0% 15%
5 - 10 mii lei 46 2% 3% 5% 2% 21% 2%
Venit 10 - 15 mii lei 15* 7% 5% 0% 7% 19% 0%
15 - 20 mii lei 7* 0% 0% 0% 0% 9% 0%
20 - 25 mii lei 0* 0% 0% 0% 0% 0% 0%
Peste 25 mii lei 0* 0% 0% 0% 0% 0% 0%
Nu stiu / Nu rdspund 21* 0% 0% 0% 0% _E‘
Eu conduc 47 2% 0% 5% 3% 17% 12%
Masind | Conduce alt membru al familiei 53 4% 5% 0% 0% 27% 6%
Nu avem automobil 79 0% 0% 0% 1% 30% 2%
Roméana/Moldoveneasca 143 2% 2% 2% 2% 25% 5%
Rusd 22% 0% 0% 0% 0% 21% 0%
Limba | Ucraineana 3* 0% 0% 0% 0% 21% 0%
Gagauza 6* 0% 0% 0% 0% 37% 0%
Alta 4 0% 0% 0% 0% 20% NGO
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"Q18. In care ziare Dvs. aveti cea mai mare incredere

< §=§§ 2 =2 3 S23 Se., 37 E
%, pe linie N E-,% g%@ §E§ -Eis- "Eo %'5- E":“S 8%%
SS| S8 E°&|SK| B NZ 852 5 =
N = < aO | O -]
Total 180 | 20% 8% 6% 5% | 5% 4% 3% 3%
Sex Masculin 80 7% 8% 5% | 5% 4% 4% 6%
Feminin 100 8% 5% 5% | 5% 3% 3% 2%
18 - 25 ani 7* 0% 0% 0% 20% | 15% 0% 0% 33%
26 - 35 ani 7* 27% 0% 0% 0% | 0% 0% 16% 0%
Varsta | 36-45 ani 24* 18% 9% 0% 15% | 4% 4% 4% 0%
46 - 65 ani 72 22% 7% 11% 3% | 7% 5% 1% 1%
Peste 65 ani 70 20% | 12% 5% 1% | 2% 1% 3% 5%
Mediu Urban 68 9% 9% 12% | 4% 2% 1% 2%
Rural 112 6% 4% 0% | 6% 4% 5% 5%
Nord 65 18% 6% 1% 0% | 1% 9% 6% 6%
Regiune Centru 29* 15% 0% 0% 0% | 27% 0% 6% 0%
Chisindu 29* | 23% | 16% 18% 0% | 0% 0% 0% 0%
Sud 57 25% 9% 9% 17% | 0% 0% 0% 5%
Scoald primara 0* 0% 0% 0% 0% | 0% 0% 0% 0%
Gimnaziu 24* 2% 10% 8% 0% | 15% 4% 9% 0%
Studii Liceal/ mediu general 28* 0% 10% 8% | 6% 3% 0% 10%
Medii de spec., sc. Prof. 50 8% 4% 7% | 4% 2% 2% 1%
Colegiu de specialitate 22% 11% 7% 6% 9% | 4% 14% 0% 5%
Studii superioare 55 11% 5% 2% | 0% 0% 5% 4%
Functionar public 3* 34% 0% 0% 0% | 0% 0% 0% 0%
Director/ Manager 4* 0% 0% 0% 27% | 0% 0% 14% 0%
Specialist calificat 18* 38% 0% 5% 0% | 5% 0% 0% 9%
Muncitor calificat 198 24% 0% 9% 10% | 0% 4% 10% 0%
Muncitor necalificat 13* 22% | 13% 8% 0% | 0% 0% 0% 0%
Ocupatie | Agricultor in gospodarie individ. 2% 0% 0% 0% 0% | 0% | 100% 0% 0%
Antreprenor 0* 0% 0% 0% 0% | 0% 0% 0% 0%
Student 3* 0% 0% 0% 0% | 0% 0% 0% 57%
Concediu de maternitate 6* 19% 0% 0% 0% | 22% 0% 14% 0%
Pensionar 95 19% | 12% 8% 2% 7% 1% 2% 3%
Neangajat/ somer 20* 12% | 10% 0% 14% | 4% 8% 0% 0%
Mai putin de 3 mii lei 46 14% 10% 10% | 0% 7% 0% 0%
3 - 5 mii lei 45 8% 4% 10% 3% | 10% 5% 0% 3%
5-10 mii lei 46 8% 6% 5% | 7% 0% 8% 9%
Venit 10 - 15 mii lei 15% 7% 0% 7% | 0% 0% 5% 5%
15 - 20 mii lei 7* 9% 0% 0% 0% | 0% 19% 10% 0%
20 - 25 mii lei 0* 0% 0% 0% 0% | 0% 0% 0% 0%
Peste 25 mii lei 0* 0% 0% 0% 0% | 0% 0% 0% 0%
Nu stiu / Nu rdspund 21* 20% 6% 0% 0% | 5% 0% 0% 0%
Eu conduc 47 18% 3% 8% 5% | 0% 6% 6% 10%
Masind | Conduce alt membru al familiei 53 25% 5% 2% 2% | 8% 2% 5% 2%
Nu avem automobil 79 18% | 13% 9% 7% | 6% 2% 0% 1%
Roméana/Moldoveneasca 143 | 24% 3% 2% 6% | 6% 4% 4% 5%
Rusa 22* 7% 34% 27% 0% | 0% 0% 0% 0%
Limba | Ucraineana 3* 0% 0% 0% 0% | 0% 0% 0% 0%
Gagduza 6* 0% 29% 37% 0% | 0% 0% 0% 0%
Alta 4* 0% 0% 0% 0% | 0% 0% 0% 0%
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Anexa 3.4.2: Ziarele tiparite in care cetatenii au cea mai mare incredere. "Q18. In care ziare Dvs. aveti cea mai mare incredere

pentru stirile politice si evenimentele din tard?” partea 2

= S = w | @ =
5 Eg §8 S8 Eg 3 E g
%, pe linie N = R £ = E = S| = = >
= |8 |55 23 87 g =
= =R
Total 180 @ 3% 3% 1% 1% 1%  10% @ 18%
Gexy | Masculin 80 | 3% | 1% | 0% | 3% | 2% | 11% Ni7%%
Feminin 100 | 3% | 3% | 3% | 0% | 0% | 9% [Ni9%N
18 - 25 ani 7* 0% 0% 9% 0% 0% 0% 9% | 14%
26 - 35 ani 7* 0% | 17% | % 0% 0% 0% | 40% | 0%
Varsta | 36 -45 ani 24* | 5% 4% 0% 0% 5% 4% | 19% | 11%
46 - 65 ani 72 4% 0% 1% 2% 0% | 10% | 19% | 6%
Peste 65 ani 70 2% 2% 1% 1% 0% | 18%
Mediu Urban 68 3% 1% 2% 2% 2% 9%
Rural 112 | 3% 3% 1% 1% 0% | 10% |
Nord 65 5% 1% 3% 3% 2% 9% | 22% | 6%
Reoi Centru 29* | 0% 9% 0% 0% 0% | 13% | 21% | 9%
CBIUNE 1 Chisinau 20 | 0% | 0% | 2% | 0% | 0% | 11% | 17% @ 14%
Sud 57 4% 2% 0% 0% 0% 8% | 13% | 8%
Scoald primara 0* 0% 0% 0% 0% 0% 0%
Gimnaziu 24* | 0% 9% 4% 0% 5% | 15%
Studii Liceal/ mediu general 28* 0% 4% 0% 0% 0% 0%
Medii de spec., sc. Prof. 50 9% 2% 2% 5% 0% 12%
Colegiu de specialitate 22% 6% 0% 4% 0% 0% 6%
Studii superioare 55 0% 0% 0% 0% 0% 13% | 17% 11%
Functionar public 3* 0% 0% 0% 0% 0% 34% 0% 32%
Director/ Manager 4* 29% 0% 0% 0% 0% 0% 29% 0%
Specialist calificat 18* 0% 0% 0% 0% 0% 11% | 21% | 11%
Muncitor calificat 198 8% 10% 0% 0% 0% 0% 24% 0%
Muncitor necalificat 13* 0% 0% 0% 0% 10% 0% 33% | 14%
Ocupatie | Agricultor in gospodarie individ. 2* 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0%
Antreprenor 0* 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0%
Student 3* 0% 0% | 21% | 0% 0% 0% | 21% | 0%
Concediu de maternitate 6* 0% 0% 0% 0% 0% 0% 25% | 20%
Pensionar 95 1% 1% 2% 3% 0% 17% | 11% 9%
Neangajat/ somer 20* 5% 5% 0% 0% 0% 5% | 29% | 9%
Mai putin de 3 mii lei 46 3% 0% 4% 0% 0% 8% 9% 9%
3 - 5 mii lei 45 5% 0% 0% 3% 0% 8% | 23% 18%
5-10 mii lei 46 0% 2% 2% 1% 0% 5% | 22% | 0%
Venit 10 - 15 mii lei 15* | 5% | 13% | 0% 0% 7% | 12% | 12% | 0%
15 - 20 mii lei 7* 19% | 0% 0% 0% 0% 0% | 0%
20 - 25 mii lei 0* 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0%
Peste 25 mii lei 0* 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0%
Nu stiu / Nu raspund 21* 0% 6% 0% 0% 0% 16% 17%
Eu conduc 47 5% 0% 0% 0% 3% 8% 22% 6%
Masind | Conduce alt membru al familiei 53 5% 4% 0% 1% 0% 11% | 18% | 9%
Nu avem automobil 79 0% 3% 3% 2% 0% 10% | 16% | 10%
Romana/Moldoveneasca 143 2% 3% 1% 0% 1% 9% 21% 7%
Rusa 22% | 4% 0% 3% 6% 0% 7% 6% 5%
Limba | Ucraineana 3* 0% | 33% | 0% 0% | 21% | 0% 0%
Gagduza 6* 16% | 0% 0% 0% 0% | 18% | 0% 0%
Alta 4 | 0% | 0% | 0% | 0% | 0% | 20% @ 0% [E0SEH
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Anexa 3.5.1: Ponderea cetatenilor care utilizeaza internetul cel putin o data pe luna. "Q19A. Dvs. utilizati internetul cel putin

o datd pe luna?”

%, pe linie N Da Nu
Total 1374 16%
Sex Masculin 657 17%
Feminin 717 14%
18 - 25 ani 112 95% 5%
26 - 35 ani 216 98% 2%
Varsta | 36 -45 ani 231 91% 9%
46 - 65 ani 496 82% 18%
Peste 65 ani 319 52%
Mediu Urban 608 11%
Rural 766 19%
Nord 389 84% 16%
Regiune Centru 365 80% 20%
Chisinau 326 92% 8%
Sud 294 18%
Scoala primara 7* 35%
Gimnaziu 230 28%
Studii Liceal/ mediu general 206 19%
Medii de spec., sc. Prof. 379 20%
Colegiu de specialitate 199 8%
Studii superioare 346 5%
Functionar public 31 93% 7%
Director/ Manager 23* 94% 6%
Specialist calificat 174 98% 2%
Muncitor calificat 229 97% 3%
Muncitor necalificat 126 79% 21%
Ocupatie | Agricultor in gospodarie individ. 38 72% 28%
Antreprenor 15% 94% 6%
Student 50 91% 9%
Concediu de maternitate 52 100% 0%
Pensionar 467 59% 41%
Neangajat/ somer 191 11%
Mai putin de 3 mii lei 317 38%
3 - 5 mii lei 314 18%
5-10 mii lei 331 7%
Venit 10 - 15 mii lei 119 3%
15 - 20 mii lei 53 1%
20 - 25 mii lei 10* 0%
Peste 25 mii lei 11* 6%
Nu stiu / Nu raspund 219 12%
Eu conduc 444 93% 7%
Masina | Conduce alt membru al familiei 258 92% 8%
Nu avem automobil 664 25%
Romana/Moldoveneasca 1051 15%
Rusa 224 14%
Limba | Ucraineana 23* 29%
Gagauza 34 27%
Alta 26* 4%
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Anexa 3.5.2: Frecventa de utilizare a retelelor de socializare (suma celor care utilizeaza retele de socializare de cateva ori

pe zi si o datd pe zi) per criterii demografice. "Q19. Cat de des Dvs. utilizati...?”

5€| 55|53 | 85| Bz |58 5s

Q19, % pe rand N E@ E%” EZ EED E% E%’ EE
Ei|Ez|EF|E2 | E3|EE|EF

Total 1086 79% 42% 37% 29% 25% 12% 5%

Mediu Urban 516 29% 35% 18% 11% 7%
Rural 570 39% 44% 22% 31% 12% 3%

Scoald primara 3* 100% | 100% | 100% 58% | 100% 0% 0%
Gimnaziu 141 77% 33% 45% 18% 28% 15% 4%

Studii Liceal/ mediu general 158 76% 44% 37% 27% 22% 13% 2%
Medii de spec., sc. Prof. 285 77% 36% 37% 20% 30% 16% 6%

Colegiu de specialitate 177 80% 42% 40% 31% 30% 14% 7%

Studii superioare 320 83% 49% 32% 39% 16% 6% 5%
Functionar public 28* 18% 6%

Director/ Manager 22* 4% 9%
Specialist calificat 170 9% 6%

Muncitor calificat 221 15% 4%

Muncitor necalificat 96 16% 6%

Ocupatie | Agricultor in gospodarie individ. 26* 12% 7%
Antreprenor 14* 13% 11%

Student 46 35% 19%

Concediu de maternitate 52 8% 2%
Pensionar 261 4% 0%
Neangajat/ somer 164 10% 5%

Mai putin de 3 mii lei 176 68% 30% 39% 20% 32% 13% 9%

3 - 5 mii lei 238 78% 33% 38% 17% 28% 7% 2%

5 - 10 mii lei 299 82% 45% 39% 25% 26% 19% 4%

Venit 10 - 15 mii lei 114 84% 55% 41% 35% 24% 16% 6%
15 - 20 mii lei 52 94% 49% 33% 30% 27% 8% 5%
20 - 25 mii lei 10* 71% 65% 21% 58% 7% 0% 11%
Peste 25 mii lei 10* 100% | 51% 42% 56% 0% 7% 18%

Nu stiu / Nu raspund 187 79% 45% 31% 46% 15% 6% 4%

Eu conduc 401 42% 35% 26% 13% 6%

Masind | Conduce alt membru al familiei 225 36% 30% 22% 11% 1%
Nu avem automobil 456 33% ‘ 34% 22% 25% 11% 5%
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Anexa 3.5.3: Scopurile in care este utilizat internetul. “Q20. Pentru care dintre urmdtoarele scopuri Dvs. utilizati internetul?
(un rdspuns posibil pe linie)?” partea 1

Pentru a comunica cu

Pentru a intra pe retelele de prieteni si rude pe Skype,

%, pe linie N socializare Viber, WhatsApp sau alte

chat-uri
Da Nu Ns/ Nr Da Nu Ns/ Nr

Total 1086 91% 8% 1% 95% 4% 0%

Sex | Masculin 513 - 10% 2% 5% 0%
Feminin 573 6% 1% 4% 0%

18 - 25 ani 107 99% 1% 0% 95% 5% 0%

26 - 35 ani 213 97% 3% 1% 96% 4% 0%

Varsta | 36 - 45 ani 209 95% 5% 0% 95% 5% 0%
46 - 65 ani 404 85% 13% 2% 95% 4% 0%

Peste 65 ani 153 70% 23% 7% 93% 4% 3%

.| Urban 516 - 8% 2% - 4% 0%

Mediu

Rural 570 7% 1% 4% 0%

Nord 311 92% 7% 1% 95% 5% 0%

Rl Centru 271 93% 7% 0% 97% 3% 0%
Chisinau 290 90% 8% 2% 94% 6% 1%

Sud 214 88% 9% 3% 96% 4% 1%

Scoala primara 3* 0% 0% 42% 0%

Gimnaziu 141 8% 4% 6% 1%

studii Liceal/ mediu general 158 10% 2% 5% 0%
Medii de spec., sc. Prof. 285 9% 1% 5% 0%

Colegiu de specialitate 177 7% 1% 3% 0%

Studii superioare 320 7% 1% 3% 0%
Functionar public 28* 97% 3% 0% 94% 6% 0%

Director/ Manager 22% 96% 4% 0% 91% 9% 0%
Specialist calificat 170 92% 7% 1% 97% 3% 0%

Muncitor calificat 221 95% 5% 0% 95% 4% 1%

Muncitor necalificat 96 92% 8% 0% 94% 6% 0%

Ocupatie | Agricultor in gospodarie individ. 26* 97% 3% 0% 92% 8% 0%
Antreprenor 14* 84% 16% 0% 92% 8% 0%

Student 46 100% 0% 0% 90% 8% 2%

Concediu de maternitate 52 98% 2% 0% 98% 2% 0%
Pensionar 261 76% 19% 5% 96% 3% 1%
Neangajat/ somer 164 91% 8% 1% 4% 0%

Mai putin de 3 mii lei 176 12% 3% 4% 0%

3 - 5 mii lei 238 10% 2% 3% 1%

5-10 mii lei 299 7% 0% 6% 0%

Venit 10 - 15 mii lei 114 7% 0% 5% 0%
15 - 20 mii lei 52 5% 0% 2% 0%

20 - 25 mii lei 10* 7% 0% 11% 0%

Peste 25 mii lei 10* 0% 0% 0% 0%

Nu stiu / Nu rdspund 187 5% 1% 4% 0%

Eu conduc 401 93% 7% 1% 95% 5% 0%

Masind | Conduce alt membru al familiei 225 95% 4% 1% 95% 5% 0%
Nu avem automobil 456 88% 11% 2% 4% 1%
Roméana/Moldoveneasca 832 7% 1% 4% 0%

Rusa 180 . 13% 4% 4% 0%

Limba | Ucraineana 16* 0% 5% 7% 0%
Gagauza 21* 10% 0% 9% 0%

Alta 24* 9% 0% 0% 0%
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Anexa 3.5.3: Scopurile in care este utilizat internetul. “Q20. Pentru care dintre urmdtoarele scopuri Dvs. utilizati internetul?
(un rdspuns posibil pe linie)?” partea 2

Pentru a viziona filme,
%, pe linie N seriale sau video-uri pe Pentru posta electronica
internet
Da Nu Ns/ Nr Da Nu Ns/ Nr
Total 1086 70% 29% 1% 58% 39% 3%
Sex Masculin 513 28% 1% 3%
Feminin 573 30% 2% 3%
18 - 25 ani 107 87% 13% 0% 84% 16% 0%
26 - 35 ani 213 83% 16% 1% 72% 26% 2%
Varsta | 36 - 45 ani 209 69% 29% 1% 63% 35% 2%
46 - 65 ani 404 57% 42% 1% 40% 57% 3%
Peste 65 ani 153 44% 50% 6% 29% 62% 10%
.| Urban 516 - 26% 1% 27% 3%
Mediu
Rural 570 31% 2% 2%
Nord 311 68% 30% 2% 57% 40% 3%
Rl Centru 271 60% 39% 0% 45% 54% 1%
Chisinau 290 78% 20% 1% 74% 24% 2%
Sud 214 26% 3% 4%
Scoald primara 3*
Gimnaziu 141
. Liceal/ mediu general 158
Studii Medii de spec., sc. Prof. 285
Colegiu de specialitate 177 43%
Studii superioare 320 15%
Functionar public 28* 63% 37% 0% 91% 9% 0%
Director/ Manager 22% 88% 12% 0% 100% 0% 0%
Specialist calificat 170 78% 22% 0% 86% 12% 2%
Muncitor calificat 221 73% 26% 1% 57% 42% 1%
Muncitor necalificat 96 77% 22% 1% 46% 52% 2%
Ocupatie | Agricultor in gospodarie individ. 26* 72% 28% 0% 50% 50% 0%
Antreprenor 14* 80% 20% 0% 76% 24% 0%
Student 46 86% 12% 2% 85% 13% 2%
Concediu de maternitate 52 70% 28% 2% 77% 21% 2%
Pensionar 261 45% 51% 4% 24% 69% 8%
Neangajat/ somer 164 70% 28% 2% 45% 53% 2%
Mai putin de 3 mii lei 176 39% 4% 32% 7%
3 - 5 mii lei 238 33% 3% 47% 48% 5%
5-10 mii lei 299 29% 0% 36% 1%
Venit 10 - 15 mii lei 114 25% 0% 25% 1%
15 - 20 mii lei 52 18% 0% 26% 0%
20 - 25 mii lei 10* 24% 7% 15% 7%
Peste 25 mii lei 10* 15% 0% 0% 0%
Nu stiu / Nu rdspund 187 23% 1% 34% 0%
Eu conduc 401 73% 26% 1% 71% 28% 1%
Masina | Conduce alt membru al familiei 225 68% 32% 0% 59% 40% 1%
Nu avem automobil 456 67% 30% 3% 49% 5%
Roméana/Moldoveneasca 832 30% 1% \ 40% 2%
Rusi 180 26% 2% - 39% 6%
Limba | Ucraineani 16* 29% 9% \ 45% 9%
Gagduza 21* 32% 0% 41% 5%
Alta 24* 17% 0% 19% 0%
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Anexa 3.5.3: Scopurile In care este utilizat internetul. “Q20. Pentru care dintre urmdtoarele scopuri Dvs. utilizati internetul?
(un rdspuns posibil pe linie)?” partea 3

in scopuri de serviciu Pent_ru a mi LI 2 siFe-
%, pe linie N uri de stiri moldovenesti
Da Nu Ns/ Nr Da Nu Ns/ Nr
Total 1086 48% 49% 3% 59% 38% 2%
Sex Masculin 513 3% 3%
Feminin 573 4% 2%
18 - 25 ani 107 62% 37% 0% 68% 31% 0%
26 - 35 ani 213 58% 39% 3% 66% 32% 2%
Varsta | 36 -45 ani 209 60% 36% 4% 62% 35% 3%
46 - 65 ani 404 35% 61% 3% 53% 45% 3%
Peste 65 ani 153 9% 6%
Mediy |_Urban 516 3%
Rural 570 2%
Nord 311 51% 45% 5% 53% 44% 3%
Regiune Centru 271 40% 59% 1% 62% 38% 0%
Chisindu 290 60% 37% 3% 69% 29% 2%
Sud 214
Scoald primara 3*
Gimnaziu 141
. Liceal/ mediu general 158
Studii Medii de spec., sc. Prof. 285
Colegiu de specialitate 177
Studii superioare 320
Functionar public 28* 81% 19% 0% 61% 37% 3%
Director/ Manager 22% 100% 0% 0% 84% 16% 0%
Specialist calificat 170 82% 15% 3% 75% 23% 2%
Muncitor calificat 221 47% 51% 2% 61% 38% 1%
Muncitor necalificat 96 37% 62% 1% 52% 47% 1%
Ocupatie | Agricultor in gospodarie individ 26* 54% 46% 0% 65% 35% 0%
Antreprenor 14* 67% 25% 8% 61% 39% 0%
Student 46 59% 38% 3% 67% 30% 3%
Concediu de maternitate 52 53% 45% 2% 57% 41% 2%
Pensionar 261 15% 77% 8% 43% 51% 5%
Neangajat/ somer 164 35% 62% 4% 53% 44% 3%
Mai putin de 3 mii lei 176 27% 7% 47% 46% 7%
3 - 5 mii lei 238 37% 6% 40% 5%
5 - 10 mii lei 299 51% 48% 1% 40% 1%
Venit 10 - 15 mii lei 114 37% 2% 36% 1%
15 - 20 mii lei 52 54% 44% 2% 33% 0%
20 - 25 mii lei 10* 8% 7% 10% 7%
Peste 25 mii lei 10* 0% 0% 15% 0%
Nu stiu / Nu raspund 187 41% 2% 33% 0%
Eu conduc 401 61% 38% 1% 68% 31% 1%
Masind | Conduce alt membru al familiei 225 47% 51% 2% 62% 37% 1%
Nu avem automobil 456 57%
Romana/Moldoveneasca 832
Rusa 180
Limba | Ucraineana 16*
Gagauza 21*
Alta 24*
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Anexa 3.5.3: Scopurile In care este utilizat internetul. “Q20. Pentru care dintre urmdtoarele scopuri Dvs. utilizati internetul?
(un rdspuns posibil pe linie)?” partea 4

. . Pentru a asculta posturi de
Pentru a privi posturi TV radio moldovenesti pe
%, pe linie N moldovenesti pe internet . >
internet
Da Nu Ns/ Nr Da Nu Ns/ Nr
Total 1086 28% 69% 3% 17% 79% 4%
Sex Masculin 513 25% 3% 16% 4%
Feminin 573 30% 3% 18% 4%
18 - 25 ani 107 26% 71% 3% 16% 81% 3%
26 - 35 ani 213 34% 64% 2% 19% 77% 4%
Varsta | 36 - 45 ani 209 29% 67% 5% 20% 74% 5%
46 - 65 ani 404 25% 73% 2% 14% 84% 3%
Peste 65 ani 153 16% 77% 7% 17% 76% 7%
Mediy | Urban 516 26% 3% 16% E
Rural 570 29% 3% 17% 4%
Nord 311 34% 62% 3% 18% 76% 6%
Regiune Centru 271 23% 75% 2% 15% 84% 1%
Chisindu 290 20% 78% 3% 13% 85% 2%
Sud 214 33% 5% 22% 72% 7%
Scoala primara 3* 0% 0% 0%
Gimnaziu 141 25% 7% 13%
Studii Liceal/ mediu general 158 23% 2% 13%
Medii de spec., sc. Prof. 285 26% 4% 17%
Colegiu de specialitate 177 29% 1% 20%
Studii superioare 320 31% 2% 19%
Functionar public 28* 27% 73% 0% 15% 85% 0%
Director/ Manager 22% 41% 59% 0% 34% 66% 0%
Specialist calificat 170 36% 61% 3% 22% 74% 4%
Muncitor calificat 221 28% 70% 2% 18% 80% 2%
Muncitor necalificat 96 17% 81% 2% 7% 91% 2%
Ocupatie | Agricultor in gospodarie individ 26* 41% 59% 0% 41% 59% 0%
Antreprenor 14* 35% 65% 0% 17% 83% 0%
Student 46 18% 75% 6% 17% 77% 6%
Concediu de maternitate 52 24% 74% 2% 15% 80% 5%
Pensionar 261 18% 77% 5% 14% 81% 6%
Neangajat/ somer 164 32% 6% 14%
Mai putin de 3 mii lei 176 29% 7% 14%
3 - 5 mii lei 238 33% 5% 19%
5-10 mii lei 299 30% 2% 20%
Venit 10 - 15 mii lei 114 26% 1% 20%
15 - 20 mii lei 52 27% 3% 16%
20 - 25 mii lei 10* 32% 0% 18%
Peste 25 mii lei 10* 0% 27%
Nu stiu / Nu rdspund 187 2% 9%
Eu conduc 401 33% 66% 2% 21% 77% 2%
Masina | Conduce alt membru al familiei 225 27% 70% 3% 18% 80% 2%
Nu avem automobil 456 23% 5% 13%
Roméana/Moldoveneasca 832 30% 2% 20%
Rusa 180 14% 6% 5%
Limba | Ucraineana 16* 47% 9% 21%
Gagauza 21* 33% 5% 18%
Alta 24* 17% 4% 10%
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Anexa 3.5.3: Scopurile in care este utilizat internetul. “Q20. Pentru care dintre urmdtoarele scopuri Dvs. utilizati internetul?

un rdspuns posibil pe linie)?” partea 5
( puns p p p

Pentru a cauta informatie, de ex: pe google, yandex, mail
%, pe linie N etc.
Da Nu Ns/ Nr
Total 1086 75% 22% 2%
Sex Masculin 513 24% 2%
Feminin 573 21% 2%
18 - 25 ani 107 88% 12% 0%
26 - 35 ani 213 84% 15% 2%
Varsta | 36 - 45 ani 209 78% 18% 4%
46 - 65 ani 404 67% 31% 2%
Peste 65 ani 153 43% 7%
Mediy |_Urban 516 _ 20% 2%
Rural 570 25% 3%
Nord 311 72% 24% 5%
Rl Centru 271 71% 28% 1%
Chisindu 290 86% 14% 0%
Sud 214 25% 3%
Scoala primara 3* 42%
Gimnaziu 141 5%
Studii Liceal/ mediu general 158 1%
Medii de spec., sc. Prof. 285 3%
Colegiu de specialitate 177 0%
Studii superioare 320 2%
Functionar public 28 85% 15% 0%
Director/ Manager 22 100% 0% 0%
Specialist calificat 170 85% 13% 2%
Muncitor calificat 221 80% 19% 1%
Muncitor necalificat 96 73% 25% 2%
Ocupatie | Agricultor in gospodarie individ 26 79% 21% 0%
Antreprenor 14* 73% 19% 8%
Student 46 90% 10% 0%
Concediu de maternitate 52 90% 10% 0%
Pensionar 261 55% 42% 4%
Neangajat/ somer 164 30% 5%
Mai putin de 3 mii lei 176 36% 6%
3 - 5 mii lei 238 30% 3%
5 - 10 mii lei 299 20% 2%
Venit 10 - 15 mii lei 114 13% 2%
15 - 20 mii lei 52 23% 0%
20 - 25 mii lei 10* 10% 0%
Peste 25 mii lei 10* 0% 0%
Nu stiu / Nu rdaspund 187 15% 1%
Eu conduc 401 82% 16% 2%
Masind | Conduce alt membru al familiei 225 74% 25% 1%
Nu avem automobil 456 4%
Romana/Moldoveneasca 832 2%
Rusa 180 2%
Limba | Ucraineana 16* 9%
Gagauza 21* 5%
Alta 24* 0%
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Anexa 3.5.4: Site-uri de stiri care sunt utilizare de cetateni in scop de informare

pentru stiri cel putin o datd pe sdptdmdnd?” partea 1

151

. "Q14. Care dintre site-uri Dvs. le utilizati

— =
. T E|E|BE|E| 5|
%, pe linie N o = = b S = N
o — (=] = i
& £ £ N 5 £ 5
- -9
Total 702 11% @ 11%
Sex Masculin 339 11% 11%
Feminin 363 11% 10%
18 - 25 ani 77 32% 22% 21% 21% 19% 12% 24%
26 - 35 ani 152 20% 23% 22% 21% 15% 14% 11%
Varsta | 36 -45 ani 150 25% 24% 15% 17% 13% 8% 10%
46 - 65 ani 241 21% 15% 17% 14% 17% 12% 5%
Peste 65 ani 82 6%
Mediu Urban 342 9%
Rural 360 12%
Nord 195 18% 13% 13% 11% 15% 13% 10%
Regiune Centru 158 25% 16% 25% 25% 16% 13% 15%
Chisindu 218 24% 30% 18% 16% 12% 7% 11%
Sud 131 25% 19% 19% 20% 21% 13% 7%
Scoald primara 2% 0% 0% 0% 0% !@
Gimnaziu 70 22% 13% 21% 16% 13% 13% 8%
Studii Liceal/ mediu general 83 22% 24% 19% 8% 11% 14% 14%
Medii de spec., sc. Prof. 175 18% 10% 15% 10% 18% 11% 7%
Colegiu de specialitate 121 23% 20% 14% 24% 16% 12% 9%
Studii superioare 248 27% 28% 21% 23% 16% 9% 14%
Functionar public 25% 22% 17% 11% 21% 30% 11% 8%
Director/ Manager 19* 28% | 27% | 20% | 22% 10% 15% 0%
Specialist calificat 136 33% 30% 21% 23% 16% 10% 18%
Muncitor calificat 136 26% 21% 18% 18% 14% 14% 14%
Muncitor necalificat 59 12% 21% 13% 19% 23% 16% 7%
Ocupatie | Agricultor in gospodarie individ. 24* 20% 0% 16% 20% 7% 28% 9%
Antreprenor 10* 52% 28% 12% 31% 27% 19% 46%
Student 34 29% 18% 14% 19% 20% 7% 25%
Concediu de maternitate 35 13% 40% 17% 20% 21% 9% 7%
Pensionar 139 16% 11% 19% 10% 11% 6% 4%
Neangajat/ somer 97 16% 7% 20% 9% 11% 10% 4%
Mai putin de 3 mii lei 109 20% 8% 15% 9% 10% 11% 4%
3 - 5 mii lei 138 19% 13% 13% 15% 19% 9% 8%
5-10 mii lei 178 21% 22% 22% 18% 19% 14% 12%
Venit 10 - 15 mii lei 83 28% 25% 21% 23% 17% 22%
15 - 20 mii lei 33 19% 15% 28% 11% 3% 8%
20 - 25 mii lei 9% 28% 8% 23% 0% 21%
Peste 25 mii lei 10* 19% 17% @ 7% | 32% 23%
Nu stiu / Nu raspund 142 19% 23% 13% 19% 9% 7% 9%
Eu conduc 291 23% 21% 21% 17% 17% 12% 9%
Masind | Conduce alt membru al familiei 160 25% 18% 16% 20% 16% 8% 10%
Nu avem automobil 249 20% 20% 17% 16% 14% 12% 14%
Romana/Moldoveneasca 545 17% 22% 22% 19% 13% 13%
Rusa 111 10% 2% 2% 3% 3% 4%
Limba | Ucraineana 12* 0% 0% 9% 0% 0% 17% 17%
Gagauza 9* 0% 19% 0% 0% 9% 0% 0%
Alta 18* 15% 14% 6% 0% 0% 0%

151



ANEXA

152

Anexa 3.5.4: Site-uri de stiri care sunt utilizare de cetateni in scop de informare. “Q14. Care dintre site-uri Dvs. le utilizati

pentru stiri cel putin o datd pe sdptdmdnd?” partea 2

=
< E < E E =
g S & S Z g g
%, pe linie N g ':‘ E % = ‘é .QES
< 5 & ¢ = 3§ =
-4
Total 702 11% @ 10% 7% 6% 5% 5% 5%
Sex Masculin 339 11% 7% 7% 6% 8% 6% 4%
Feminin 363 10% @ 12% 8% 6% 3% 5% 6%
18 - 25 ani 77 18% 8% 5% 10% | 16% 7% 5%
26 - 35 ani 152 14% | 11% 9% 7% 4% 8% 5%
Varsta | 36 - 45 ani 150 7% 11% 6% 6% 5% 4% 5%
46 - 65 ani 241 7% 10% 8% 4% 2% 3% 5%
Peste 65 ani 82 2% 3% 10% 1% 4% 0% 5%
Mediu Urban 342 11% 8% 7% 3% 6% 3% 4%
Rural 360 11% @ 11% 8% 8% 5% 7% 5%
Nord 195 9% 7% 5% 9% 3% 5% 4%
Regiune Centru 158 12% | 10% | 10% 8% 6% 6% 7%
Chisinau 218 10% 8% 6% 3% 6% 5% 7%
Sud 131 12% | 14% | 10% 4% 7% 5% 1%
Scoald primara 2% 0% 29% 29% 0% 0% 0% 0%
Gimnaziu 70 6% 11% 8% 3% 4% 8% 1%
Studii Liceal/ mediu general 83 8% 7% 8% 5% 9% 6% 4%
Medii de spec., sc. Prof. 175 10% 7% 9% 4% 3% 4% 2%
Colegiu de specialitate 121 14% | 12% 7% 6% 3% 5% 6%
Studii superioare 248 12% 11% 6% 8% 7% 5% 8%
Functionar public 25* 14% 26% 2% 18% 0% 9% 6%
Director/ Manager 19* 9% 15% | 15% 5% 5% 4% 12%
Specialist calificat 136 15% 7% 5% 8% 11% 5% 10%
Muncitor calificat 136 11% 8% 10% 7% 5% 9% 4%
Muncitor necalificat 59 6% 8% 6% 6% 1% 10% 5%
Ocupatie | Agricultor in gospodarie individ. 24* 4% 24% | 17% 5% 4% 10% 0%
Antreprenor 10* 30% | 19% | 20% 0% 0% 12% | 10%
Student 34 17% | 12% 4% 4% 19% 2% 4%
Concediu de maternitate 35 11% 4% 12% 10% 0% 0% 11%
Pensionar 139 2% 9% 5% 1% 1% 3% 4%
Neangajat/ somer 97 9% 10% 2% 5% 2% 1% 1%
Mai putin de 3 mii lei 109 8% 6% 5% 4% 0% 0% 2%
3 - 5 mii lei 138 4% 12% 8% 5% 5% 6% 1%
5 - 10 mii lei 178 15% | 10% | 10% 8% 9% 6% 5%
Venit 10 - 15 mii lei 83 16% | 12% 7% 7% 9% 12% 7%
15 - 20 mii lei 33 19% 5% 8% 11% 0% 2% 20%
20 - 25 mii lei 9* 0% 9% 0% 0% 0% 0% 0%
Peste 25 mii lei 10* 9% 0% 9% 0% 0% 0%
Nu stiu / Nu raspund 142 9% 6% 7% 3% 4% 6% 6%
Eu conduc 291 10% | 10% 7% 4% 4% 4% 3%
Masind | Conduce alt membru al familiei 160 9% 10% 7% 5% 4% 5% 7%
Nu avem automobil 249 13% 9% 8% 9% 8% 8% 6%
Roméana/Moldoveneasca 545 13% | 12% 9% 7% 5% 6% 5%
Rusa 111 1% 1% 3% 0% 7% 1% 5%
Limba | Ucraineana 12* 17% 0% 0% 9% 0% 0% 0%
Gagauza 9* 9% 9% 0% 0% 0% 9% 0%
Alta 18* 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0%
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Anexa 3.5.4: Site-uri de stiri care sunt utilizare de cetateni in scop de informare.

pentru stiri cel putin o datd pe sdptdmdnd?” partea 3
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“Q14. Care dintre site-uri Dvs, le utilizati
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Total 702 5% 5% 4% 4% 3% 2% 2%
Sex Masculin 339 4% 6% 5% 4% 3% 2% 2%
Feminin 363 5% 3% 3% 3% 4% 2% 2%
18 - 25 ani 77 7% 7% 10% 8% 6% 4% 2%
26 - 35 ani 152 5% 5% 2% 3% 3% 2% 1%
Varsta | 36 - 45 ani 150 5% 8% 5% 2% 5% 2% 3%
46 - 65 ani 241 3% 1% 3% 4% 2% 1% 2%
Peste 65 ani 82 1% 1% 2% 1% 1% 2% 0%
Mediu Urban 342 1% 5% 3% 5% 2% 3% 3%
Rural 360 8% 4% 5% 2% 4% 2% 1%
Nord 195 6% 3% 3% 3% 3% 1% 1%
Reoi Centru 158 6% 8% 4% 3% 6% 1% 0%
CBIUNE 1 Chisinau 218 3% | 6% | 4% | 5% 2% | 5% | 5%
Sud 131 4% 1% 7% 4% 3% 1% 1%
Scoala primara 2% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0%
Gimnaziu 70 2% 0% 0% 6% 3% 0% 2%
Studii Liceal/ mediu general 83 5% 5% 4% 6% 6% 2% 2%
Medii de spec., sc. Prof. 175 3% 3% 4% 2% 1% 1% 1%
Colegiu de specialitate 121 8% 4% 4% 1% 5% 2% 2%
Studii superioare 248 5% 7% 5% 5% 3% 3% 3%
Functionar public 25* 11% 0% 0% 3% 6% 0% 0%
Director/ Manager 19* 4% 9% 0% 5% 5% 5% 0%
Specialist calificat 136 3% 7% 6% 6% 2% 4% 3%
Muncitor calificat 136 5% 4% 5% 1% 4% 0% 3%
Muncitor necalificat 59 4% 4% 3% 3% 3% 1% 0%
Ocupatie | Agricultor in gospodarie individ. 24* 9% 0% 0% 4% 4% 10% 0%
Antreprenor 10* 12% 0% 8% 0% 8% 0% 0%
Student 34 2% 4% 8% 7% 9% 4% 0%
Concediu de maternitate 35 0% 5% 0% 4% 0% 3% 2%
Pensionar 139 2% 1% 2% 2% 2% 2% 3%
Neangajat/ somer 97 7% 7% 5% 2% 3% 1% 1%
Mai putin de 3 mii lei 109 2% 2% 4% 2% 2% 0% 0%
3 - 5 mii lei 138 4% 0% 4% 4% 3% 1% 1%
5 - 10 mii lei 178 5% 5% 4% 4% 2% 4% 2%
Venit 10 - 15 mii lei 83 8% 7% 9% 4% 6% 4% 4%
15 - 20 mii lei 33 5% 2% 0% 3% 0% 3% 0%
20 - 25 mii lei 9* 12% 21% 0% 0% 12% 0% 0%
Peste 25 mii lei 10* 0% 16% 0% 0% 0% 0% 0%
Nu stiu / Nu rdspund 142 6% 6% 4% 4% 5% 1% 4%
Eu conduc 291 5% 5% 2% 3% 3% 2% 1%
Masind | Conduce alt membru al familiei 160 5% 5% 6% 3% 3% 2% 2%
Nu avem automobil 249 4% 3% 5% 5% 4% 3% 4%
Roméana/Moldoveneasca 545 6% 5% 5% 5% 4% 2% 1%
Rusa 111 1% 1% 0% 0% 0% 3% 8%
Limba | Ucraineana 12* 0% 9% 0% 0% 0% 0% 0%
Gagauza 9* 0% 0% 0% 0% 0% 9% 0%
Alta 18* 0% 0% 0% 0% 0% 6% 6%
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Anexa 3.5.4: Site-uri de stiri care sunt utilizare de cetateni in scop de informare. “Q14. Care dintre site-uri Dvs. le utilizati

pentru stiri cel putin o datd pe sdptdmdnd?” partea 4
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Total 702 2% 1% 1% 1% 1% 1% 1%
Sex Masculin 339 1% 1% 2% 0% 1% 1% 1%
Feminin 363 3% 2% 1% 1% 1% 1% 0%
18 - 25 ani 77 0% 0% 2% 2% 0% 0% 0%
26 - 35 ani 152 4% 2% 1% 1% 1% 1% 1%
Varsta | 36-45 ani 150 1% 1% 3% 2% 1% 1% 1%
46 - 65 ani 241 1% 2% 1% 0% 0% 0% 1%
Peste 65 ani 82 0% 0% 2% 0% 0% 0% 0%
Mediu Urban 342 1% 1% 2% 1% 1% 0% 1%
Rural 360 3% 2% 1% 0% 1% 1% 0%
Nord 195 4% 1% 2% 0% 2% 0% 0%
Rl Centru 158 1% 1% 1% 0% 1% 2% 0%
Chisindu 218 1% 1% 2% 1% 1% 0% 0%
Sud 131 1% 2% 0% 2% 0% 1% 3%
Scoald primara 2% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0%
Gimnaziu 70 4% 4% 0% 0% 1% 2% 2%
Studii Liceal/ mediu general 83 0% 0% 2% 0% 0% 0% 0%
Medii de spec., sc. Prof. 175 0% 1% 2% 0% 2% 1% 1%
Colegiu de specialitate 121 1% 1% 0% 0% 0% 0% 1%
Studii superioare 248 3% 2% 2% 2% 0% 1% 0%
Functionar public 25%* 0% 0% 3% 6% 7% 3% 0%
Director/ Manager 19* 0% 0% 10% 5% 5% 0% 0%
Specialist calificat 136 3% 3% 2% 2% 0% 1% 1%
Muncitor calificat 136 3% 1% 1% 0% 0% 1% 0%
Muncitor necalificat 59 0% 0% 0% 0% 2% 0% 1%
Ocupatie | Agricultor in gospodarie individ. 24* 0% 9% 0% 0% 0% 0% 0%
Antreprenor 10* 7% 0% 0% 0% 0% 0% 0%
Student 34 0% 0% 4% 0% 0% 0% 0%
Concediu de maternitate 35 4% 0% 0% 0% 0% 0% 0%
Pensionar 139 2% 2% 1% 0% 0% 0% 0%
Neangajat/ somer 97 1% 0% 0% 0% 1% 1% 3%
Mai putin de 3 mii lei 109 2% 0% 1% 0% 0% 1% 2%
3 - 5 mii lei 138 3% 1% 1% 0% 0% 1% 0%
5-10 mii lei 178 3% 2% 1% 1% 1% 0% 1%
Venit 10 - 15 mii lei 83 2% 2% 0% 4% 2% 1% 0%
15 - 20 mii lei 33 0% 3% 2% 0% 0% 0% 0%
20 - 25 mii lei 9* 0% 0% 0% 0% 12% 0% 0%
Peste 25 mii lei 10* 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0%
Nu stiu / Nu raspund 142 0% 1% 3% 1% 0% 1% 1%
Eu conduc 291 2% 0% 2% 1% 1% 1% 1%
Masina | Conduce alt membru al familiei 160 0% 3% 1% 0% 0% 0% 1%
Nu avem automobil 249 3% 2% 0% 1% 1% 1% 1%
Romana/Moldoveneasca 545 2% 1% 1% 1% 1% 1% 0%
Rusa 111 0% 1% 2% 0% 1% 0% 1%
Limba | Ucraineana 12* 8% 0% 0% 0% 0% 0% 0%
Gagduza 9* 0% 9% 0% 0% 0% 0% 19%
Alta 18* 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0%
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Anexa 3.5.4: Site-uri de stiri care sunt utilizare de cetateni in scop de informare.
pentru stiri cel putin o datd pe sdptdmdnd?” partea 5
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“Q14. Care dintre site-uri Dvs, le utilizati
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Total 702 1% 0% 0% 0% 0%
Sex Masculin 339 0% 0% 0% 0% 0%
Feminin 363 1% 0% 0% 0% 0%
18 - 25 ani 77 0% 1% 0% 0% 0%
26 - 35 ani 152 2% 1% 0% 0% 0%
Varsta | 36 -45 ani 150 0% 1% 1% 0% 1%
46 - 65 ani 241 0% 0% 0% 1% 0%
Peste 65 ani 82 0% 0% 0% 0% 0%
Mediu Urban 342 0% 0% 0% 0% 0%
Rural 360 1% 0% 0% 0% 0%
Nord 195 0% 0% 0% 0% 0%
Regiune Centru 158 0% 1% 0% 0% 0%
Chisinau 218 0% 0% 0% 0% 0%
Sud 131 2% 1% 1% 1% 1%
Scoala primara 2% 0% 0% 0% 0% 0%
Gimnaziu 70 5% 0% 0% 0% 0%
Studii Liceal/ mediu general 83 0% 2% 0% 0% 0%
Medii de spec., sc. Prof. 175 0% 0% 0% 1% 0%
Colegiu de specialitate 121 0% 0% 1% 0% 0%
Studii superioare 248 0% 0% 0% 0% 0%
Functionar public 25% 0% 0% 0% 0% 0%
Director/ Manager 19* 0% 0% 0% 0% 0%
Specialist calificat 136 0% 1% 1% 1% 0%
Muncitor calificat 136 1% 0% 1% 1% 0%
Muncitor necalificat 59 0% 1% 1% 0% 0%
Ocupatie | Agricultor in gospodarie individ. 24* 0% 0% 0% 0% 4%
Antreprenor 10* 0% 0% 0% 0% 0%
Student 34 0% 2% 0% 0% 0%
Concediu de maternitate 35 0% 0% 0% 0% 0%
Pensionar 139 0% 0% 0% 0% 0%
Neangajat/ somer 97 2% 0% 0% 0% 0%
Mai putin de 3 mii lei 109 4% 0% 0% 0% 0%
3 - 5 mii lei 138 0% 0% 0% 0% 1%
5 - 10 mii lei 178 0% 2% 0% 1% 0%
Venit 10 - 15 mii lei 83 0% 0% 1% 0% 0%
15 - 20 mii lei 33 0% 0% 0% 0% 0%
20 - 25 mii lei 9* 0% 0% 0% 0% 0%
Peste 25 mii lei 10* 0% 0% 0% 0% 0%
Nu stiu / Nu raspund 142 0% 0% 1% 0% 0%
Eu conduc 291 0% 1% 0% 0% 0%
Masina | Conduce alt membru al familiei 160 0% 1% 0% 1% 0%
Nu avem automobil 249 1% 0% 1% 0% 0%
Romana/Moldoveneasca 545 0% 1% 0% 0% 0%
Rusa 111 1% 0% 1% 0% 0%
Limba | Ucraineana 12* 0% 0% 0% 0% 0%
Gagauza 9* 0% 0% 0% 19% 0%
Alta 18* 0% 0% 0% 0% 0%
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Anexa 3.5.5: Nivelul de incredere al cetatenilor in site-urile de stiri.

fncredere pentru stirile politice si evenimentele din tard?” partea 1
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“Q15. In care site-uri de stiri Dvs. aveti cea mai mare
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Total 702 9% 8% 7% 7% 6% 4% 3%

Sex Masculin 339 9% 7% 9% 7% 6% 4% 4%
Feminin 363 9% 8% 6% 7% 7% 4% 2%

18 - 25 ani 77 6% 7% 6% 10% 7% 11% 6%

26 - 35 ani 152 12% 10% 8% 4% 9% 4% 4%

Varsta | 36 -45 ani 150 7% 8% 8% 9% 4% 4% 3%
46 - 65 ani 241 9% 5% 8% 8% 4% 1% 2%

Peste 65 ani 82 2% 5% 6% 5% 7% 7% 0%

Mediu Urban 342 6% 5% 12% 7% 7% 3% 4%
Rural 360 11% 9% 4% 7% 6% 5% 2%

Nord 195 9% 5% 4% 6% 4% 8% 4%

Regiune Centru 158 9% 11% 3% 9% 11% 6% 3%
Chisinau 218 5% 7% 14% 7% 5% 2% 1%

Sud 131 14% 8% 6% 5% 6% 1% 6%

Scoald primard 2 M 0% | 0% | 0% | 0% | 0% | 0%
Gimnaziu 70 12% 4% 2% 3% 9% 7% 2%

Studii Liceal/ mediu general 83 4% 0% 10% 7% 4% 8% 2%
Medii de spec., sc. Prof. 175 11% 4% 4% 7% 8% 4% 4%

Colegiu de specialitate 121 7% 13% 5% 8% 4% 3% 6%

Studii superioare 248 8% 11% 12% 7% 6% 3% 2%
Functionar public 25% 10% 12% 7% 15% 5% 2% 4%
Director/ Manager 19* 0% 13% 13% 4% 5% 3% 0%
Specialist calificat 136 6% 10% 12% 8% 6% 4% 3%

Muncitor calificat 136 17% 6% 5% 5% 7% 6% 3%

Muncitor necalificat 59 8% 10% 9% 4% 4% 3% 3%

Ocupatie | Agricultor in gospodarie individ. 24* 14% 3% 0% 13% 3% 0% 0%
Antreprenor 10* 0% 11% 7% 15% 0% 31% 7%

Student 34 0% 3% 4% 15% 3% 13% 8%
Concediu de maternitate 35 5% 9% 11% 4% 12% 3% 2%
Pensionar 139 8% 4% 4% 8% 6% 3% 0%
Neangajat/ somer 97 8% 6% 4% 6% 7% 2% 5%
Mai putin de 3 mii lei 109 5% 3% 1% 6% 6% 5% 2%
3 - 5 mii lei 138 16% 7% 4% 6% 4% 3% 3%
5 - 10 mii lei 178 10% 7% 9% 8% 7% 3% 5%
Venit 10 - 15 mii lei 83 12% 7% 15% | 12% 4% 4% 3%
15 - 20 mii lei 33 9% 10% | 16% 8% 7% 6% 0%
20 - 25 mii lei 9* 9% 11% 0% 0% 11% | 21% 8%
Peste 25 mii lei 10* 0% |126% 0% 0% | 17% & 23% 9%
Nu stiu / Nu raspund 142 2% 10% 8% 5% 8% 2% 2%
Eu conduc 291 10% 7% 9% 8% 7% 3% 3%
Masind | Conduce alt membru al familiei 160 8% 9% 6% 8% 5% 5% 4%
Nu avem automobil 249 7% 7% 6% 5% 6% 5% 3%
Romana/Moldoveneasca 545 11% 10% 4% 8% 8% 5% 4%
Rusa 111 2% 0% 21% 5% 0% 2% 0%
Limba | Ucraineana 12* 0% 0% 0% 0% 0% 9% 8%
Gagauza 9* 0% 0% 9% 0% 0% 0% 9%
Alta 18* 0% 0% 19% 9% 6% 0% 0%

156



ANEXA

157

Anexa 3.5.5: Nivelul de incredere al cetitenilor in site-urile de stiri. “Q15. In care site-uri de stiri Dvs. aveti cea mai mare

fncredere pentru stirile politice si evenimentele din tard?” partea 2
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Total 702 2% 2% 2% 1% 1% 1% 1%
Sex Masculin 339 1% 1% 1% 1% 2% 1% 1%
Feminin 363 4% 3% 3% 2% 1% 2% 1%
18 - 25 ani 77 2% 2% 4% 0% 1% 2% 2%
26 - 35 ani 152 1% 1% 1% 3% 1% 0% 2%
Varsta | 36 - 45 ani 150 3% 1% 2% 2% 1% 2% 1%
46 - 65 ani 241 3% 3% 1% 1% 2% 1% 0%
Peste 65 ani 82 4% 0% 1% 0% 0% 2% 0%
Mediu Urban 342 2% 2% 1% 0% 1% 2% 1%
Rural 360 3% 2% 2% 3% 1% 1% 1%
Nord 195 2% 1% 1% 5% 1% 1% 0%
Regiune Centru 158 4% 2% 3% 0% 3% 1% 0%
Chisinau 218 1% 2% 1% 0% 1% 2% 0%
Sud 131 3% 2% 2% 0% 0% 0% 4%
Scoald primara 2% 0% 0% 0% 29% 0% 0% 0%
Gimnaziu 70 5% 2% 7% 3% 1% 1% 2%
Studii Liceal/ mediu general 83 2% 2% 2% 0% 2% 1% 2%
Medii de spec., sc. Prof. 175 2% 3% 1% 2% 0% 1% 1%
Colegiu de specialitate 121 3% 1% 0% 1% 3% 2% 0%
Studii superioare 248 2% 1% 1% 1% 1% 1% 1%
Functionar public 25% 6% 0% 3% 16% 3% 0% 0%
Director/ Manager 19* 0% 5% 5% 0% 0% 0% 0%
Specialist calificat 136 2% 2% 1% 2% 1% 2% 0%
Muncitor calificat 136 1% 1% 1% 2% 1% 1% 1%
Muncitor necalificat 59 1% 0% 0% 1% 4% 0% 0%
Ocupatie | Agricultor in gospodarie individ. 24* 0% 3% 0% 0% 0% 0% 10%
Antreprenor 10* 0% 0% 0% 0% 10% 0% 0%
Student 34 0% 0% 4% 0% 2% 4% 0%
Concediu de maternitate 35 0% 7% 5% 0% 2% 0% 0%
Pensionar 139 7% 1% 1% 0% 2% 2% 0%
Neangajat/ somer 97 5% 4% 1% 1% 0% 0% 3%
Mai putin de 3 mii lei 109 5% 4% 3% 0% 1% 1% 2%
3 - 5 mii lei 138 3% 1% 2% 2% 1% 2% 1%
5 - 10 mii lei 178 3% 4% 1% 4% 2% 2% 1%
Venit 10 - 15 mii lei 83 2% 3% 2% 0% 0% 0% 2%
15 - 20 mii lei 33 3% 0% 0% 0% 5% 0% 0%
20 - 25 mii lei 9* 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0%
Peste 25 mii lei 10* 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0%
Nu stiu / Nu raspund 142 1% 0% 1% 0% 1% 1% 0%
Eu conduc 291 2% 2% 1% 1% 1% 0% 0%
Masina | Conduce alt membru al familiei 160 3% 3% 1% 2% 1% 1% 2%
Nu avem automobil 249 3% 1% 3% 1% 1% 2% 2%
Romana/Moldoveneasca 545 3% 2% 2% 2% 1% 1% 0%
Rusa 111 0% 2% 0% 0% 1% 0% 1%
Limba | Ucraineana 12* 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0%
Gagauza 9* 0% 0% 0% 0% 0% 0% 27%
Alta 18* 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0%
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Anexa 3.5.5: Nivelul de incredere al cetatenilor in site-urile de stiri.

fncredere pentru stirile politice si evenimentele din tard?” partea 3
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“Q15. In care site-uri de stiri Dvs. aveti cea mai mare
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Total 702 1% 1% | 1% 1% 1% 1% 0% 0% | 0%
Sex Masculin 339 0% | 1% | 1% | 1% | 1% | 0% | 1% | 1% | 0%
Feminin 363 1% | 1% | 1% | 1% | 1% | 1% | 0% | 0% | 1%
18 - 25 ani 77 3% | 0% | 0% | 0% | 0% | 0% | 0% | 0% | 1%
26 - 35 ani 152 0% | 1% | 1% | 2% | 0% | 1% | 0% | 0% | 0%
Varsta | 36 - 45 ani 150 0% | 2% | 1% | 1% | 1% | 0% | 0% | 1% | 0%
46 - 65 ani 241 1% | 0% | 0% | 0% | 1% | 1% | 1% | 0% | 1%
Peste 65 ani 82 1% | 0% | 1% | 0% | 0% | 0% | 1% | 0% | 0%
Mediu Urban 342 1% | 1% | 1% | 0% | 1% | 0% | 0% | 0% | 0%
Rural 360 1% | 0% | 1% | 1% | 0% | 1% | 0% | 0% | 0%
Nord 195 0% | 1% | 0% | 2% | 1% | 2% | 0% | 1% | 0%
Rl Centru 158 3% | 0% | 0% | 0% | 1% | 0% | 0% | 0% | 0%
Chisindu 218 1% | 2% | 1% | 0% | 1% | 0% | 0% | 0% | 1%
Sud 131 0% | 0% | 2% | 0% | 0% | 0% | 1% | 0% | 0%
Scoala primara 2% 0% | 0% | 0% | 0% | 0% | 0% | 0% | 0% | 0%
Gimnaziu 70 0% | 0% | 0% | 0% | 1% | 0% | 1% | 0% | 0%
Studii Liceal/ mediu general 83 1% | 0% | 1% | 0% | 0% | 0% | 0% | 0% | 0%
Medii de spec., sc. Prof. 175 1% | 1% | 0% | 1% | 2% | 1% | 0% | 1% | 0%
Colegiu de specialitate 121 0% | 0% | 0% | 2% | 0% | 1% | 0% | 0% | 0%
Studii superioare 248 2% | 2% | 2% | 0% | 0% | 1% | 0% | 0% | 1%
Functionar public 25%* 0% | 0% | 0% | 0% | 3% | 0% | 0% | 3% | 0%
Director/ Manager 19* 0% | 5% | 5% | 0% | 0% | 0% | 0% | 0% | 5%
Specialist calificat 136 1% | 1% | 1% | 0% | 0% | 0% | 1% | 1% | 1%
Muncitor calificat 136 0% | 1% | 0% | 1% | 1% | 1% | 0% | 0% | 0%
Muncitor necalificat 59 0% | 0% | 0% | 0% | 0% | 0% | 0% | 0% | 0%
Ocupatie | Agricultor in gospodarie individ. 24* 0% | 0% | 4% | 0% | 4% | 0% | 0% | 0% | 0%
Antreprenor 10* 0% | 0% | 0% | 0% | 0% | 0% | 0% | 0% | 0%
Student 34 4% | 0% | 0% | 0% | 0% | 0% | 0% | 0% | 0%
Concediu de maternitate 35 0% | 3% | 0% | 0% | 0% | 4% | 0% | 0% | 0%
Pensionar 139 1% | 0% | 1% | 0% | 1% | 1% | 2% | 0% | 0%
Neangajat/ somer 97 2% | 1% | 0% | 1% | 0% | 0% | 0% | 0% | 0%
Mai putin de 3 mii lei 109 1% | 0% | 0% | 0% | 0% | 1% | 2% | 1% | 0%
3 - 5 mii lei 138 2% | 0% | 1% | 1% | 1% | 2% | 0% | 0% | 0%
5 - 10 mii lei 178 1% | 0% | 1% | 1% | 0% | 0% | 0% | 1% | 0%
Venit 10 - 15 mii lei 83 0% | 3% | 0% | 0% | 1% | 0% | 1% | 0% | 2%
15 - 20 mii lei 33 0% | 0% | 0% | 0% | 0% | 0% | 0% | 0% | 0%
20 - 25 mii lei 9* 0% | 0% | 0% | 0% | 0% | 0% | 0% | 0% | 0%
Peste 25 mii lei 10* 0% | 9% | 0% | 0% | 0% | 0% | 0% | 0% | 0%
Nu stiu / Nu raspund 142 1% | 1% | 1% | 1% | 1% | 0% | 0% | 0% | 0%
Eu conduc 291 1% | 1% | 0% | 2% | 0% | 1% | 1% | 1% | 0%
Masina | Conduce alt membru al familiei 160 0% | 1% | 1% | 0% | 1% | 1% | 0% | 0% | 0%
Nu avem automobil 249 1% | 0% | 1% | 0% | 1% | 0% | 0% | 0% | 0%
Romana/Moldoveneasca 545 1% | 1% | 0% | 1% | 1% | 1% | 0% | 0% | 0%
Rusa 111 1% | 0% | 2% | 0% | 1% | 1% | 1% | 1% | 0%
Limba | Ucraineana 12* 0% | 0% | 0% | 0% | 0% | 0% | 0% | 0% | 0%
Gagauza 9* 0% | 0% | 0% | 0% | 0% | 0% | 0% | 0% | 0%
Alta 18* 0% | 0% | 0% | 0% | 0% | 0% | 0% | 0% | 0%
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Anexa 3.5.5: Nivelul de incredere al cetatenilor in site-urile de stiri. "Q15. In care site-uri de stiri Dvs. aveti cea mai mare
fncredere pentru stirile politice si evenimentele din tard?” partea 4

=
E = % < °
5 E ; 3| E T £ s I
G = = v g iy Z
%, pe linie N E E_ § 2 § E :g = E >
¢ | E & |~ 8 8 | & Z =
Total 702 | 0% 0% 0% | 0% 0% 0% 0% | 3% @ 23% 13%
Sex Masculin 339 | 0% | 0% | 0% | 0% | 0% | 0% | 0% | 2% 14%
Feminin 363 | 1% | 0% | 0% | 0% | 0% | 0% | 0% | 3% 13%
18 - 25 ani 77 1% | 0% | 0% | 0% | 0% | 0% | 0% | 5% 15% | 12%
26 - 35 ani 152 | 0% | 0% | 0% | 1% | 0% | 0% | 0% | 2% | 25% 8%
Varsta | 36 - 45 ani 150 | 0% | 1% | 1% | 0% | 1% | 0% | 0% | 3% | 24% | 11%
46 - 65 ani 241 | 1% | 0% | 0% | 0% | 0% | 0% | 0% | 2% | 23% | 20%
Peste 65 ani 82 | 0% | 1% | 1% | 0% | 0% | 0% | 0% | 1% | 32% 21%
Mediu Urban 342 | 0% | 0% | 0% | 1% | 0% | 0% | 0% | 4%
Rural 360 | 0% | 1% | 0% | 0% | 0% | 0% | 0% | 1% 11%
Nord 195 | 0% | 1% | 1% | 0% | 0% | 0% | 0% | 1% | 22% | 16%
Regiune Centru 158 | 0% | 0% | 0% | 0% | 0% | 0% | 0% | 0% | 20% | 10%
& Chisinau 218 | 1% | 0% | 0% | 0% | 0% | 0% | 0% | 5% | 25% @ 18%
Sud 131 | 0% [ 0% | 0% | 1% | 1% | 1% | 0% | 4% | 26% 7%
Scoald primara 2% 0% | 0% | 0% | 0% | 0% | 0% | 0% | 0% 0% 0%
Gimnaziu 70 | 0% | 1% | 0% | 0% | 0% | 0% | 0% | 3% | 22% | 13%
Studii Liceal/ mediu general 83 0% | 0% | 0% | 0% | 0% | 0% | 1% | 1% 32% 18%
Medii de spec., sc. Prof. 175 | 0% | 0% | 0% | 0% | 0% | 1% | 0% | 2% | 28% @ 13%
Colegiu de specialitate 121 | 0% | 1% | 1% | 0% | 0% | 0% | 0% | 0% 25% | 14%
Studii superioare 248 | 1% | 0% | 0% | 1% | 0% | 0% | 0% | 5% 18% @ 11%
Functionar public 25* | 0% | 0% | 0% | 0% | 0% | 0% | 0% | 0% 10% 0%
Director/ Manager 19* | 5% | 0% | 0% | 0% | 0% | 0% | 0% | 0% | 33% 5%
Specialist calificat 136 | 1% | 0% | 0% | 0% | 1% | 1% | 0% | 4% 20% | 12%
Muncitor calificat 136 | 0% | 1% | 0% | 0% | 0% | 0% | 0% | 2% | 29% 8%
0 . Muncitor necalificat 59 | 0% | 0% | 2% | 0% | 0% | 0% | 1% | 0% | 28% @ 21%
C“epa*‘ Agricultor in gospodirie individ. | 24* | 0% | 0% | 0% | 0% | 0% | 0% | 0% | 4% | 20% | 21%
Antreprenor 10 | 0% | 0% | 0% | 0% | 0% | 0% | 0% | 0% 10% 8%
Student 34 | 0% | 0% | 0% | 0% | 0% | 0% | 0% | 9% | 20% | 12%
Concediu de maternitate 35 0% | 0% | 0% | 0% | 0% | 0% | 0% | 3% 22% 9%
Pensionar 139 | 0% | 1% | 1% | 0% | 0% | 0% | 0% 2% 28% @ 19%
Neangajat/ somer 97 0% | 0% | 0% | 0% | 0% | 0% | 0% | 2% 21% | 21%
Mai putin de 3 mii lei 109 | 0% | 1% | 0% | 0% | 0% | 0% | 0% | 1% [H82%" 19%
3 - 5 mii lei 138 | 0% | 1% | 0% | 1% | 0% | 0% | 0% | 1% 12%
5 - 10 mii lei 178 | 0% | 0% | 1% | 0% | 1% | 1% | 0% | 1% | 21% 8%
Venit 10 - 15 mii lei 83 | 2% | 0% | 0% | 0% | 0% | 0% | 0% | 1% 18% 9%
15 - 20 mii lei 33 0% | 0% | 0% | 0% | 0% | 0% | 0% | 6% 15% 15%
20 - 25 mii lei 9* 0% | 0% | 0% | 0% | 0% | 0% | 0% | 0% 0%
Peste 25 mii lei 10* | 0% | 0% | 0% | 0% | 0% | 0% | 0% | 0% 9% 7%
Nu stiu / Nu raspund 142 | 0% | 0% | 0% | 0% | 0% | 0% | 0% | 7% - 21%
Eu conduc 291 | 0% | 1% | 0% | 0% | 0% | 0% | 0% 2% 21% @ 14%
Masina | Conduce alt membru al familiei 160 | 0% | 0% | 0% | 1% | 0% | 1% | 0% | 4% 20% @ 13%
Nu avem automobil 249 | 0% | 0% | 0% | 0% | 0% | 0% | 0% 2% 28% @ 14%
Romana/Moldoveneasca 545 | 0% | 0% | 0% | 0% | 0% | 0% | 0% | 2% 20% @ 12%
Rusa 111 | 0% | 0% | 0% | 1% | 0% | 0% | 1% | 5% 15%
Limba | Ucraineana 12* | 0% | 0% | 0% | 0% | 0% | 0% | 0% | 20% 9%
Gagiuzi 9% | 0% | 0% | 0% | 0% | 0% | 9% | 0% | 0% | 36% 9%
Alta 18* | 0% | 0% | 0% | 0% | 0% | 0% | 0% | 0% | 26% 1 34%
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Anexa 4.1.1: Opinia respondentilor despre stirile adevarate si false ” Q35. Am sd citesc unele subiecte din unele stiri. Vd rugdm
sd indicati care sunt false si care sunt adevdrate? (un rdspuns pe linie)?”partea 1

Volumul de exporturi moldovenesti in tarile Uniunii
%, pe linie N Europene este de 61%, jar catre Rusia de 5%
! (Adevarat)
Stire adevarata Stire falsa Greu de spus
Total Total 1374 35% 43% 23%
Sex Masculin 657 19%
Feminin 717 26%
18 - 25 ani 112 41% 39% 21%
26 - 35 ani 216 28% 42% 30%
Varsta 36 - 45 ani 231 36% 38% 25%
46 - 65 ani 496 35% 46% 19%
Peste 65 ani 319 19%
Mediu Urban 608 18%
Rural 766 26%
Nord 389 35% 43% 22%
Regiune Centru 365 35% 36% 29%
Chisinau 326 42% 40% 18%
Sud 294 22%
Scoald primara 7* 12%
Gimnaziu 230
s Liceal/ mediu general 206
Studii Medii de spec., sc. Prof. 379
Colegiu de specialitate 199
Studii superioare 346
Functionar public 31 40% 35% 25%
Director/ Manager 23* 45% 46% 8%
Specialist calificat 174 31% 46% 23%
Muncitor calificat 229 32% 44% 24%
Muncitor necalificat 126 34% 38% 28%
Ocupatie | Agricultor in gospodarie individ 38 35% 51% 13%
Antreprenor 15* 42% 24% 34%
Student 50 52% 30% 18%
Concediu de maternitate 52 27% 46% 27%
Pensionar 467 35% 45% 21%
Neangajat/ somer 191 26%
Mai putin de 3 mii lei 317 24%
3 - 5 mii lei 314 23%
5 - 10 mii lei 331 23%
Venit 10 - 15 mii lei 119 18%
15 - 20 mii lei 53 21%
20 - 25 mii lei 10* 10%
Peste 25 mii lei 11* 25%
Nu stiu / Nu raspund 219 24%
Eu conduc 444 38% 20%
Masina Conduce alt membru al familiei 258 36% 24%
Nu avem automobil 664 31% 25%
Roméanad/Moldoveneasca 1051 38% 24%
Rusa 224 26% 17%
Limba Ucraineana 23* 33% 21%
Gagauza 34 6% 20%
Alta 26* 23% 21%
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Anexa 4.1.1: Opinia respondentilor despre stirile adevarate si false ” Q35. Am sd citesc unele subiecte din unele stiri. Vd rugdm
sd indicati care sunt false si care sunt adevdrate? (un rdspuns pe linie)?”partea 2

Rusia a inceput operatiunea speciala in Ucraina pentru
05, pellinie N denazificarea si demilitar.i?area ;ﬁri.i v.ec.ine,
¢ bombardand doar punctele militare nu si civile (Fals)
Stire adevarata \ Stire falsa Greu de spus

Total Total 1374 27% 56% 17%
Sex Masculin 657 28% 15%
Feminin 717 26% 19%

18 - 25 ani 112 23% 59% 19%

26 - 35 ani 216 23% 57% 19%

Varsta 36 - 45 ani 231 28% 53% 19%
46 - 65 ani 496 29% 56% 14%

Peste 65 ani 319 32% 52% 16%

Mediu Urban 608 27% 14%
Rural 766 27% 19%

Nord 389 34% 47% 19%

el Centru 365 23% 61% 16%
Chisinau 326 26% 61% 13%

Sud 294 26% 20%

Scoala primara 7* 31% 8%

Gimnaziu 230 30% 24%

Studii Liceal/ mediu general 206 24% 18%
Medii de spec., sc. Prof. 379 29% 18%

Colegiu de specialitate 199 28% 13%

Studii superioare 346 25% 14%
Functionar public 31 26% 57% 16%

Director/ Manager 23* 52% 44% 4%

Specialist calificat 174 25% 60% 15%

Muncitor calificat 229 25% 60% 16%

Muncitor necalificat 126 20% 56% 24%

Ocupatie | Agricultor in gospodarie individ 38 42% 54% 5%

Antreprenor 15* 30% 65% 5%

Student 50 27% 62% 12%

Concediu de maternitate 52 18% 57% 24%

Pensionar 467 30% 55% 15%
Neangajat/ somer 191 29% 22%

Mai putin de 3 mii lei 317 32% 18%

3 - 5 mii lei 314 29% 17%

5 - 10 mii lei 331 28% 17%

. 10 - 15 mii lei 119 25% 14%

Venit g

15 - 20 mii lei 53 30% 14%

20 - 25 mii lei 10* 21% 10%

Peste 25 mii lei 11* 0%
Nu stiu / Nu raspund 219 21%

Eu conduc 444 27% 58% 15%

Masind | Conduce alt membru al familiei 258 24% 59% 17%
Nu avem automobil 664 29% 18%
Roméana/Moldoveneasca 1051 23% 16%

Rusa 224 19%

Limba Ucraineana 23* 13%
Gagauza 34 36%

Alta 26* 20%

161




ANEXA 162

Anexa 4.1.1: Opinia respondentilor despre stirile adevarate si false ” Q35. Am sd citesc unele subiecte din unele stiri. Vd rugdm
sd indicati care sunt false si care sunt adevdrate? (un rdspuns pe linie)?”partea 3

Republica Moldova a primit statutul de candidat pentru
aderare la Uniunea Europeana, iar acest lucru
%, pe linie N inseamna mai multe fonduri europene si sprijin pentru
dezvoltarea si reformarea tarii noastre (Adevarat)
Stire adevarata Stire falsa Greu de spus
Total Total 1374 62% 23% 15%
Sex Masculin 657 25% 16%
Feminin 717 22% 14%
18 - 25 ani 112 66% 22% 12%
26 - 35 ani 216 64% 20% 16%
Varsta | 36 - 45 ani 231 61% 22% 17%
46 - 65 ani 496 62% 24% 14%
Peste 65 ani 319 57% 27% 16%
Mediy |_Urban 608 - 24% 12%
Rural 766 22% 18%
Nord 389 55% 29% 16%
Rl Centru 365 69% 18% 13%
Chisinau 326 69% 20% 10%
Sud 294 55% 25% 21%
Scoala primara 7* 39% 15%
Gimnaziu 230 22% 25%
studii Liceal/ mediu general 206 27% 13%
Medii de spec., sc. Prof. 379 26% 18%
Colegiu de specialitate 199 25% 8%
Studii superioare 346 18% 10%
Functionar public 31 81% 7% 12%
Director/ Manager 23* 58% 32% 10%
Specialist calificat 174 68% 21% 11%
Muncitor calificat 229 70% 19% 11%
Muncitor necalificat 126 52% 23% 25%
Ocupatie | Agricultor in gospodarie individ 38 69% 14% 17%
Antreprenor 15% 80% 7% 12%
Student 50 66% 23% 12%
Concediu de maternitate 52 64% 21% 16%
Pensionar 467 56% 28% 16%
Neangajat/ somer 191 26% 18%
Mai putin de 3 mii lei 317 28% 19%
3 - 5 mii lei 314 24% 16%
5-10 mii lei 331 25% 13%
Venit 10 - 15 mii lei 119 17% 16%
15 - 20 mii lei 53 15% 9%
20 - 25 mii lei 10* 7% 10%
Peste 25 mii lei 11* 0% 16%
Nu stiu / Nu rdspund 219 21% 14%
Eu conduc 444 67% 22% 11%
Masind | Conduce alt membru al familiei 258 66% 21% 13%
Nu avem automobil 664 25% 19%
Roméana/Moldoveneasca 1051 17% 12%
Rusa 224 19%
Limba | Ucraineana 23* 26%
Gagauza 34
Alta 26*
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Anexa 4.1.1: Opinia respondentilor despre stirile adevarate si false ” Q35. Am sd citesc unele subiecte din unele stiri. Vd rugdm
sd indicati care sunt false si care sunt adevdrate? (un rdspuns pe linie)?”partea 4

Moldova are resurse energetice suficiente, dar prefera
sd cumpere electricitate la preturi mari din Romania
%, pe linie N pentru ca asta ar face parte dintr-o schema
infractionala (Fals)
Stire adevarata Stire falsa Greu de spus

Total Total 1374 30% 55% 15%
Sex Masculin 657 31% 14%
Feminin 717 29% 17%

18 - 25 ani 112 22% 66% 12%

26 - 35 ani 216 31% 52% 17%

Varsta 36 - 45 ani 231 35% 50% 15%
46 - 65 ani 496 30% 56% 14%

Peste 65 ani 319 28% 52% 20%

Mediy _Urban 608 32% - 11%
Rural 766 28% 19%

Nord 389 26% 55% 19%

el Centru 365 28% 53% 19%
Chisindu 326 32% 57% 11%

Sud 294 34% 12%

Scoald primara 7* 7%

Gimnaziu 230 23%

Studii Liceal/ mediu general 206 16%
Medii de spec., sc. Prof. 379 15%

Colegiu de specialitate 199 12%

Studii superioare 346 13%
Functionar public 31 25% 58% 17%

Director/ Manager 23* 40% 50% 10%

Specialist calificat 174 25% 62% 13%

Muncitor calificat 229 30% 56% 14%

Muncitor necalificat 126 30% 52% 18%

Ocupatie | Agricultor in gospodarie individ 38 12% 72% 17%
Antreprenor 15% 27% 43% 30%

Student 50 18% 72% 10%

Concediu de maternitate 52 43% 49% 8%

Pensionar 467 30% 54% 17%
Neangajat/ somer 191 21%

Mai putin de 3 mii lei 317 20%

3 - 5 miilei 314 13%

5-10 mii lei 331 15%

Venit 10 - 15 mii lei 119 12%
15 - 20 mii lei 53 10%

20 - 25 mii lei 10* 17%

Peste 25 mii lei 11* 9%

Nu stiu / Nu raspund 219 17%

Eu conduc 444 12%

Masind | Conduce alt membru al familiei 258 17%
Nu avem automobil 664 18%
Romana/Moldoveneasca 1051 16%

Rusa 224 11%

Limba Ucraineana 23* 16%
Gagauza 34 12%

Alta 26* 16%
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Anexa 4.1.1: Opinia respondentilor despre stirile adevarate si false ” Q35. Am sd citesc unele subiecte din unele stiri. Vd rugdm
sd indicati care sunt false si care sunt adevdrate? (un rdspuns pe linie)?”partea 5

in Moldova au fost deschise patru laboratoare
%, pe linie N biologice pentru testarea unor virusi periculosi (Fals)
Stire adevarata Stire falsa Greu de spus
Total Total 1374 9% 52% 39%
Sex Masculin 657 8%
Feminin 717 10%
18 - 25 ani 112 8% 69% 23%
26 - 35 ani 216 9% 51% 39%
Varsta 36 - 45 ani 231 8% 56% 36%
46 - 65 ani 496 8% 53% 39%
Peste 65 ani 319 13%
. Urban 608 8%
Mediu " Rural 766 10%
Nord 389 14% 41% 44%
Regiune Centru 365 6% 59% 35%
Chisinau 326 8% 59% 34%
Sud 294 7% 52% 41%
Scoald primara 7* 27% 15%
Gimnaziu 230 12%
Studii Liceal/ mediu general 206 9%
Medii de spec., sc. Prof. 379 7%
Colegiu de specialitate 199 11% 30%
Studii superioare 346 7%
Functionar public 31 9% 57% 33%
Director/ Manager 23* 6% 59% 35%
Specialist calificat 174 5% 63% 32%
Muncitor calificat 229 9% 59% 32%
Muncitor necalificat 126 13% 40% 47%
Ocupatie | Agricultor in gospodarie individ 38 0% 67% 33%
Antreprenor 15* 0% 58% 42%
Student 50 7% 67% 25%
Concediu de maternitate 52 12% 58% 30%
Pensionar 467 11% 42% 47%
Neangajat/ somer 191 8%
Mai putin de 3 mii lei 317 11%
3 - 5 mii lei 314 11%
5 - 10 mii lei 331 9%
Venit 10 - 15 mii lei 119 7%
15 - 20 mii lei 53 8%
20 - 25 mii lei 10* 7%
Peste 25 mii lei 11* 0%
Nu stiu / Nu raspund 219 6%
Eu conduc 444 10% 55% 36%
Masina Conduce alt membru al familiei 258 6% 58% 36%
Nu avem automobil 664 9%
Romana/Moldoveneasca 1051 7%
Rusa 224 14%
Limba Ucraineana 23* 24%
Gagauza 34 3%
Alta 26* 20%
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Anexa 4.2.1: Dispozitivele prezente in gospodaria participantilor.

"Q8.Aveti in gospoddria Dvs. ...

165
? (rdspuns multiplu)?”

partea 1
Televizor care Conexiunea la internet
%, pe linie N functioneaza WiFi sau prin cablu
Nu Ns/ Nr Da Nu Ns/ Nr
Total 1374 93% 7% 0% 77% 22% 1%
Gex | Masculin 657 - 6% 0% 21% 1%
Feminin 717 7% 0% 23% 1%
18 - 25 ani 112 93% 7% 0% 90% 10% 0%
26 - 35 ani 216 90% 10% 0% 87% 12% 1%
Virsta | 36 - 45 ani 231 92% 8% 0% 80% 20% 0%
46 - 65 ani 496 95% 5% 0% 74% 25% 1%
Peste 65 ani 319 96% 4% 0% 52% 47% 1%
Mediy | Urban 608 - 7% 0% - 17% 1%
Rural 766 6% 0% 26% 1%
Nord 389 93% 7% 0% 74% 25% 1%
Rl Centru 365 97% 3% 0% 75% 24% 0%
Chisinau 326 91% 9% 0% 86% 13% 1%
Sud 294 93% 7% 0% 73% 26% 1%
Scoald primara 7* 35% 0% 38% 0%
Gimnaziu 230 6% 0% 39% 1%
Studii Liceal/ mediu general 206 9% 0% 25% 1%
Medii de spec., sc. Prof. 379 6% 0% 27% 1%
Colegiu de specialitate 199 4% 0% 15% 0%
Studii superioare 346 7% 0% 9% 0%
Functionar public 31 92% 8% 0% 93% 7% 0%
Director/ Manager 23* 96% 4% 0% 94% 6% 0%
Specialist calificat 174 93% 7% 0% 94% 5% 2%
Muncitor calificat 229 93% 7% 0% 83% 16% 1%
Muncitor necalificat 126 93% 7% 0% 74% 26% 0%
Ocupatie | Agricultor in gospodarie individ. 38 89% 11% 0% 74% 26% 0%
Antreprenor 15* 79% 21% 0% 100% 0% 0%
Student 50 91% 7% 1% 85% 15% 0%
Concediu de maternitate 52 94% 6% 0% 78% 22% 0%
Pensionar 467 96% 4% 0% 59% 40% 1%
Neangajat/ somer 191 92% 8% 0% 25% 0%
Mai putin de 3 mii lei 317 9% 0% 42% 2%
3 - 5 mii lei 314 5% 0% 32% 0%
5 - 10 mii lei 331 7% 0% 18% 1%
Venit 10 - 15 mii lei 119 4% 0% 9% 0%
15 - 20 mii lei 53 6% 0% 5% 0%
20 - 25 mii lei 10* 7% 0% 0% 0%
Peste 25 mii lei 11* 0% 0% 0% 0%
Nu stiu / Nu rdspund 219 7% 0% 9% 0%
Eu conduc 444 95% 5% 0% 89% 11% 0%
Masina | Conduce alt membru al familiei 258 94% 6% 0% 87% 12% 1%
Nu avem automobil 664 92% 8% 0% 35% 1%
Roméana/Moldoveneasca 1051 7% 0% 22% 0%
Rusa 224 7% 0% 23% 2%
Limba | Ucraineana 23* 16% 0% 37% 3%
Gagauza 0% 0% 23% 0%
Alta 26* 4% 0% 7% 0%
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Anexa 4.2.1: Dispozitivele prezente in gospodaria participantilor. “Q8.Aveti in gospoddria Dvs.

partea 2
TV conectat la televiziunea Televizor conectat la
%, pe linie N rin cablu internet/IPTV
Da Nu Ns/ Nr Da Nu Ns/ Nr
Total 1374 | 69% 30% 1% 52% 46% 2%
Sex Masculin 657 31% 1% 2%
Feminin 717 30% 1% 1%
18 - 25 ani 112 77% 21% 2% 70% 30% 0%
26 - 35 ani 216 67% 32% 1% 65% 35% 1%
Virsta | 36 - 45 ani 231 72% 28% 0% 57% 42% 0%
46 - 65 ani 496 67% 32% 1% 43% 55% 2%
Peste 65 ani 319 33% 2% 4%
Mediu Urban 608 29% 1%
Rural 766 31% 1%
Nord 389 65% 34% 2% 50% 49% 1%
Regiune Centru 365 75% 24% 1% 46% 53% 1%
Chisinau 326 71% 28% 1% 61% 37% 2%
Sud 294 35% 1%
Scoala primara 7* 20% 0%
Gimnaziu 230 36% 1%
Studii Liceal/ mediu general 206 30% 2%
Medii de spec., sc. Prof. 379 31% 1%
Colegiu de specialitate 199 28% 0%
Studii superioare 346 27% 2%
Functionar public 31 80% 20% 0% 66% 34% 0%
Director/ Manager 23* 79% 21% 0% 76% 24% 0%
Specialist calificat 174 69% 29% 2% 63% 36% 2%
Muncitor calificat 229 70% 28% 2% 60% 39% 2%
Muncitor necalificat 126 73% 27% 0% 48% 52% 0%
Ocupatie | Agricultor in gospodarie individ. 38 68% 27% 5% 49% 49% 3%
Antreprenor 15% 79% 15% 6% 64% 30% 6%
Student 50 73% 27% 0% 72% 28% 0%
Concediu de maternitate 52 73% 27% 0% 65% 35% 0%
Pensionar 467 62% 36% 1% 34% 63% 3%
Neangajat/ somer 191 33% 0%
Mai putin de 3 mii lei 317 39% 2%
3 - 5 mii lei 314 30% 2%
5 - 10 mii lei 331 32% 1%
Venit 10 - 15 mii lei 119 28% 0%
15 - 20 mii lei 53 27% 0%
20 - 25 mii lei 10* 14% 0%
Peste 25 mii lei 11* 30% 0%
Nu stiu / Nu rdspund 219 21% 1%
Eu conduc 444 75% 25% 0% 66% 33% 1%
Masina | Conduce alt membru al familiei 258 71% 26% 2% 54% 46% 1%
Nu avem automobil 664 36% 1%
Roméana/Moldoveneasca 1051 29% 1%
Rusa 224 34% 2%
Limba | Ucraineana 23*
Gagauza 34
Alta 26*

.72 (rdspuns multiplu)?”
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Anexa 4.2.1: Dispozitivele prezente in gospodaria participantilor. “Q8.Aveti in gospoddria Dvs.

.72 (rdspuns multiplu)?”

partea 3
Computer Tablet_é conectata la
%, pe linie N internet
Da Nu Ns/ Nr Da Nu Ns/ Nr
Total 1374 45% 1% 24% 74% 1%
Sex Masculin 657 1% 26% 1%
Feminin 717 1% 23% 2%
18 - 25 ani 112 71% 28% 1% 35% 63% 2%
26 - 35 ani 216 66% 34% 0% 24% 75% 1%
Varsta | 36 - 45 ani 231 65% 35% 0% 35% 65% 0%
46 - 65 ani 496 45% 54% 1% 20% 79% 1%
Peste 65 ani 319 2% 13% 84% 3%
Mediy | Urban 608 1% 31% E
Rural 766 1% 19% 1%
Nord 389 49% 50% 1% 22% 77% 1%
Rl Centru 365 47% 52% 1% 16% 81% 3%
Chisinau 326 72% 27% 1% 34% 65% 1%
Sud 294 0% 26% 73% 1%
Scoala primara 7* 0% 27% 0%
Gimnaziu 230 1% 15% 1%
Studii Liceal/ mediu general 206 1% 21% 2%
Medii de spec., sc. Prof. 379 1% 20% 2%
Colegiu de specialitate 199 0% 27% 0%
Studii superioare 346 1% 34% 1%
Functionar public 31 88% 12% 0% 30% 70% 0%
Director/ Manager 23* 76% 24% 0% 48% 52% 0%
Specialist calificat 174 80% 19% 1% 37% 62% 1%
Muncitor calificat 229 56% 43% 1% 26% 72% 2%
Muncitor necalificat 126 47% 53% 0% 18% 82% 0%
Ocupatie | Agricultor in gospodarie individ. 38 51% 49% 0% 28% 72% 0%
Antreprenor 15* 78% 22% 0% 39% 61% 0%
Student 50 86% 14% 0% 31% 67% 2%
Concediu de maternitate 52 55% 45% 0% 22% 78% 0%
Pensionar 467 35% 64% 1% 12% 85% 2%
Neangajat/ somer 191 0% 28%
Mai putin de 3 mii lei 317 1% 13%
3 - 5 mii lei 314 1% 16%
5 - 10 mii lei 331 1% 23%
Venit 10 - 15 mii lei 119 0%
15 - 20 mii lei 53 0%
20 - 25 mii lei 10* 0%
Peste 25 mii lei 11* 0%
Nu stiu / Nu raspund 219 0%
Eu conduc 444 69% 31% 0% 33% 66% 1%
Masina | Conduce alt membru al familiei 258 64% 35% 2% 23% 74% 3%
Nu avem automobil 664 1% 18%
Roméana/Moldoveneasca 1051 1% 23%
Rusa 224 1% 24%
Limba | Ucraineana 23* 3% 22%
Gagauza 34 0% 37%
Alta 26* 0% 37%
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Anexa 4.2.1: Dispozitivele prezente in gospodaria participantilor. “Q8.Aveti in gospoddria Dvs. ...? (rdspuns multiplu)?”
partea 4

Telefon mobil cu internet Telefon mobil cu internet
%, pe linie N folosit doar prin WiFi inclus in abonament
Da Nu Ns/ Nr Da Nu Ns/ Nr
Total 1374 68% 32% 1% 70% 30% 1%
Sex | Masculin 657 31% 1% - 30% 1%
Feminin 717 32% 1% 29% 1%
18 - 25 ani 112 78% 22% 0% 83% 17% 0%
26 - 35 ani 216 76% 23% 0% 83% 17% 0%
Varsta | 36 -45 ani 231 74% 26% 0% 75% 25% 0%
46 - 65 ani 496 65% 35% 1% 66% 34% 1%
Peste 65 ani 319 54% 2% 59% 2%
Mediy | Urban 608 30% 1% - 23% 1%
Rural 766 33% 0% 35% 0%
Nord 389 64% 35% 1% 69% 31% 1%
Regiune Centru 365 59% 41% 1% 66% 33% 0%
Chisindu 326 77% 23% 0% 79% 21% 1%
Sud 294 27% 1% 34% 1%
Scoala primara 7* 34% 0% 34% 0%
Gimnaziu 230
Studii Liceal/ mediu general 206
Medii de spec., sc. Prof. 379
Colegiu de specialitate 199
Studii superioare 346
Functionar public 31 87% 13% 0% 86% 14% 0%
Director/ Manager 23* 85% 15% 0% 96% 4% 0%
Specialist calificat 174 75% 24% 1% 79% 21% 1%
Muncitor calificat 229 73% 27% 0% 79% 20% 0%
Muncitor necalificat 126 65% 35% 0% 68% 32% 0%
Ocupatie | Agricultor in gospodarie individ. 38 56% 44% 0% 63% 37% 0%
Antreprenor 15* 62% 38% 0% 78% 22% 0%
Student 50 83% 17% 0% 81% 19% 0%
Concediu de maternitate 52 74% 25% 1% 85% 15% 0%
Pensionar 467 51% 48% 2% 50% 49% 2%
Neangajat/ somer 191 32% 0%
Mai putin de 3 mii lei 317 46% 1%
3 - 5 mii lei 314 35% 1%
5 - 10 mii lei 331 23% 1%
Venit 10 - 15 mii lei 119 23% 0%
15 - 20 mii lei 53 15% 0%
20 - 25 mii lei 10* 0% 0%
Peste 25 mii lei 11* 25% 0%
Nu stiu / Nu raspund 219 23% 1%
Eu conduc 444 79% 20% 1% 78% 22% 0%
Masina | Conduce alt membru al familiei 258 76% 23% 1% 77% 22% 1%
Nu avem automobil 664 44% 0%
Romana/Moldoveneasca 1051 31% 1%
Rusa 224 33% 1%
Limba | Ucraineana 23* 36% 3%
Gagauza 34 31% 0%
Alta 26* 28% 0%
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Anexa 4.2.1: Dispozitivele prezente in gospodaria participantilor. “Q8.Aveti in gospoddria Dvs. ...? (rdspuns multiplu)?”

partea 5
Abonament la vreo
0%, pellinie N Abonament la ziar revista din RM sau de
’ peste hotare
Da Nu Ns/ Nr Da Nu Ns/ Nr
Total 1374 10% 88% 2% 5% 94% 2%
Gex | Masculin 657 10% - 1% 5% 1%
Feminin 717 10% 3% 4% 2%
18 - 25 ani 112 9% 89% 2% 8% 90% 2%
26 - 35 ani 216 5% 92% 4% 4% 94% 2%
Virsta | 36 - 45 ani 231 9% 90% 1% 7% 93% 0%
46 - 65 ani 496 11% 87% 1% 3% 95% 2%
Peste 65 ani 319 15% 82% 2% 3% 94% 3%
Mediy | Urban 608 9% - 2% 6% 2%
Rural 766 11% 2% 3% 1%
Nord 389 13% 84% 4% 4% 94% 2%
Regiune Centru 365 6% 92% 3% 2% 96% 3%
Chisinau 326 4% 96% 1% 1% 98% 1%
Sud 294 18% 0% 11% 88% 1%
Scoala primara 7* 0% 27% 0% 0%
Gimnaziu 230 9% 1% 3% 1%
Studii Liceal/ mediu general 206 12% 2% 4% 2%
Medii de spec., sc. Prof. 379 11% 2% 5% 2%
Colegiu de specialitate 199 11% 2% 7% 1%
Studii superioare 346 8% 2% 4% 2%
Functionar public 31 12% 83% 6% 0% 100% 0%
Director/ Manager 23* 9% 91% 0% 6% 94% 0%
Specialist calificat 174 8% 90% 2% 7% 92% 2%
Muncitor calificat 229 8% 89% 3% 5% 92% 3%
Muncitor necalificat 126 5% 95% 0% 3% 97% 0%
Ocupatie | Agricultor in gospodarie individ. 38 5% 95% 0% 2% 95% 3%
Antreprenor 15* 0% 88% 12% 0% 100% 0%
Student 50 10% 88% 2% 7% 92% 1%
Concediu de maternitate 52 4% 96% 0% 3% 97% 0%
Pensionar 467 15% 83% 2% 3% 94% 2%
Neangajat/ somer 191 11% 2% 5% 94% 1%
Mai putin de 3 mii lei 317 12% 1% 4% 2%
3 - 5 mii lei 314 11% 2% 5% 2%
5 - 10 mii lei 331 13% 3% 5% 2%
Venit 10 - 15 mii lei 119 4% 3% 5% 1%
15 - 20 mii lei 53 11% 0% 9% 0%
20 - 25 mii lei 10* 0% 0% 0% 0%
Peste 25 mii lei 11* 0% 0% 15% 0%
Nu stiu / Nu rdspund 219 6% 2% 2% 1%
Eu conduc 444 9% 90% 1% 6% 94% 1%
Masina | Conduce alt membru al familiei 258 10% 86% 4% 4% 93% 3%
Nu avem automobil 664 10% 2% 4% 95% 1%
Roméana/Moldoveneasca 1051 11% . 2% 5% 1%
Rusa 224 5% 2% 2% 2%
Limba | Ucraineana 23* 8% 8% 0% 6%
Gagauza 34 12% 0% 3% 0%
Alta 26* 5% 0% 3% 0%
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Anexa 4.2.1: Dispozitivele prezente in gospodaria participantilor. “Q8.Aveti in gospoddria Dvs. ...? (rdspuns multiplu)?”

partea 6
¥y e B N Radio - acasa Radio - in masina
’ Da Nu Ns/ Nr Da Nu Ns/ Nr
Total 1374  29% 69% 1% 37% 62% 1%
Gey | Masculin 657 | 31% 1%
Feminin 717 28% 2% 31% 1%
18 - 25 ani 112 16% 82% 2% 41% 59% 0%
26 - 35 ani 216 19% 79% 2% 46% 53% 2%
Varsta | 36 -45 ani 231 32% 68% 0% 46% 54% 0%
46 - 65 ani 496 37% 62% 1% 33% 66% 1%
Peste 65 ani 319 39% 59% 2% 17% 81% 2%
Mediu Urban 608 23% 2% 2%
Rural 766 34% 1% 31% 1%
Nord 389 34% 64% 2% 33% 66% 2%
Regiune Centru 365 31% 67% 2% 33% 65% 1%
Chisinau 326 16% 83% 1% 46% 53% 1%
Sud 294 37% 0% 37% 0%
Scoala primara 7* 0% 0% 0%
Gimnaziu 230 37% 0% 17%
Studii Liceal/ mediu general 206 25% 1% 33%
Medii de spec., sc. Prof. 379 33% 2% 33%
Colegiu de specialitate 199 34% 1% 42%
Studii superioare 346 22% 46% 1%
Functionar public 31 31% 69% 0% 53% 47% 0%
Director/ Manager 23* 24% 76% 0% 71% 29% 0%
Specialist calificat 174 22% 76% 2% 53% 46% 1%
Muncitor calificat 229 28% 69% 3% 47% 51% 2%
Muncitor necalificat 126 27% 72% 1% 26% 74% 0%
Ocupatie | Agricultor in gospodarie individ. 38 50% 50% 0% 41% 59% 0%
Antreprenor 15% 11% 89% 0% 27% 73% 0%
Student 50 17% 82% 1% 41% 59% 0%
Concediu de maternitate 52 10% 90% 0% 42% 58% 0%
Pensionar 467 39% 59% 2% 18% 80% 2%
Neangajat/ somer 191 32%
Mai putin de 3 mii lei 317 40%
3 - 5 mii lei 314 34%
5-10 mii lei 331 29%
Venit 10 - 15 mii lei 119 23%
15 - 20 mii lei 53 22%
20 - 25 mii lei 10* 25%
Peste 25 mii lei 11* 22%
Nu stiu / Nu raspund 219 20%
Eu conduc 444 27% 72% 1% 68% 31% 0%
Masina | Conduce alt membru al familiei 258 28% 69% 3% 50% 49% 2%
Nu avem automobil 664 32% 67% 1% 7% 91% 1%
Romana/Moldoveneasca 1051 32%
Rusa 224 20%
Limba | Ucraineana 23* 17%
Gagauza 34 26%
Alta 26* 18%
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Anexa 4.2.1: Dispozitivele prezente in gospodaria participantilor. “Q8.Aveti in gospoddria Dvs. ...? (rdspuns multiplu)?”
partea 7

05, pellinie N TV conectat la televiziune prin satelit
! Da Nu Ns/ Nr
Total 1374 5% 93% 3%
Sex | Masculin 657 4% - 2%
Feminin 717 5% 3%
18 - 25 ani 112 1% 95% 4%
26 - 35 ani 216 5% 91% 4%
Varsta | 36 -45 ani 231 4% 95% 1%
46 - 65 ani 496 4% 94% 2%
Peste 65 ani 319 9% 87% 4%
Mediu Urban 608 1% 3%
Rural 766 7% 2%
Nord 389 7% 92% 2%
Regiune Centru 365 3% 93% 4%
Chisindu 326 1% 97% 2%
Sud 294 8% 3%
Scoala primara 7* 0% 0%
Gimnaziu 230 9% 2%
Studii Liceal/ mediu general 206 4% 3%
Medii de spec., sc. Prof. 379 5% 2%
Colegiu de specialitate 199 5% 1%
Studii superioare 346 2% 4%
Functionar public 31 8% 92% 0%
Director/ Manager 23* 0% 100% 0%
Specialist calificat 174 2% 93% 5%
Muncitor calificat 229 3% 95% 2%
Muncitor necalificat 126 5% 95% 0%
Ocupatie | Agricultor in gospodarie individ. 38 7% 90% 3%
Antreprenor 15* 0% 94% 6%
Student 50 5% 92% 3%
Concediu de maternitate 52 0% 99% 1%
Pensionar 467 7% 89% 3%
Neangajat/ somer 191 7% 2%
Mai putin de 3 mii lei 317 8% 3%
3 - 5 mii lei 314 6% 2%
5 - 10 mii lei 331 4% 3%
Venit 10 - 15 mii lei 119 2% 2%
15 - 20 mii lei 53 3% 0%
20 - 25 mii lei 10* 7% 11%
Peste 25 mii lei 11* 15% 0%
Nu stiu / Nu rdspund 219 1% 2%
Eu conduc 444 3% 95% 2%
Masina | Conduce alt membru al familiei 258 4% 93% 4%
Nu avem automobil 664 6% 91% 3%
Romana/Moldoveneasca 1051 4% 3%
Rusa 224 5% 3%
Limba | Ucraineana 23* 10% 3%
Gagauza 34 8% 0%
Alta 26* 3% 2%
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Anexa 4.2.2: Ponderea respondentilor care asculta podcasturi. ,Q22. Ascultati podcasturi (digital audio, unde puteti asculta

emisiuni, interviuri etc.)? (un rdspuns posibil)”

- Da, ascult/ Nu, nu Nu cunosc
%, pe linie N o ascult/ ce este un Ns/ Nr
privesc privesc podcast
Total 1374 18% 28% 52% 3%
Sex Masculin 657 16% 3%
Feminin 717 21% 26% 2%
18 - 25 ani 112 44% 36% 20% 0%
26 - 35 ani 216 23% 33% 41% 3%
Varsta | 36 -45 ani 231 23% 31% 44% 2%
46 - 65 ani 496 9% 24% 65% 2%
Peste 65 ani 319 6% 14% 76% 4%
Mediu Urban 608 22% 26% 2%
Rural 766 15% 3%
Nord 389 14% 26% 57% 3%
Regiune Centru 365 17% 29% 52% 2%
Chisinau 326 28% 26% 44% 2%
Sud 294 15% 29% 53% 3%
Scoald primara 7* 0%
Gimnaziu 230 11%
Studii Liceal/ mediu general 206 15%
Medii de spec., sc. Prof. 379 12%
Colegiu de specialitate 199 20%
Studii superioare 346 30%
Functionar public 31 35% 24% 34% 7%
Director/ Manager 23* 44% 23% 33% 0%
Specialist calificat 174 35% 32% 30% 3%
Muncitor calificat 229 16% 32% 52% 0%
Muncitor necalificat 126 15% 33% 50% 2%
Ocupatie | Agricultor in gospodarie individ 38 30% 25% 45% 0%
Antreprenor 15* 37% 22% 41% 0%
Student 50 52% 37% 11% 0%
Concediu de maternitate 52 21% 34% 43% 2%
Pensionar 467 6% 16% 75% 3%
Neangajat/ somer 191 7% 29%
Mai putin de 3 mii lei 317 9% 17%
3 - 5 mii lei 314 13% 28%
5 - 10 mii lei 331 16% 33%
Venit 10 - 15 mii lei 119 25% 34%
15 - 20 mii lei 53 33% 33% 32% 3%
20 - 25 mii lei 10* 32% 32% 0%
Peste 25 mii lei 11* 28% 32% 0%
Nu stiu / Nu raspund 219 28% 26% 2%
Eu conduc 444 24% 29% 46% 2%
Masina | Conduce alt membru al familiei 258 21% 28% 47% 3%
Nu avem automobil 664 13% 26%
Roméanad/Moldoveneasca 1051 20% 28%
Rusd 224 14% 30%
Limba | Ucraineana 23* 11% 5%
Gagauza 34 0% 33%
Alta 26* 31% 17%
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Anexa 4.2.3: Frecventa de ascultare a podcast-urilor.,,Q22.1 Cdt de des ascultati / priviti podcast-uri? (un rdaspuns posibil)”

) S - N
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! 1 blo ] [*]
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%, pe linie N = B % v © 2 — <
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=% (=Y, v > ~ = Z
= )s = <§ =]
(=) ] g o o
on < = Q
N o o /A
Total 213 | 13% @ 35% @ 16% @ 12% 12% 8% 3% 1%
Sex Masculin 85 13% 21% 10% 17% 6% 3% 1%
Feminin 128 | 13% SO 13% 13% 8% | 10% @ 3% | 1%
18 - 25 ani 49 9% 45% 15% 6% 15% 8% 1% 0%
26 - 35 ani 52 15% 33% 16% 11% 15% 7% 3% 0%
Varsta | 36 -45 ani 51 11% 35% 12% 23% 4% 10% 4% 2%
46 - 65 ani 44 14% 22% 22% 14% 14% 7% 6% 3%
Peste 65 ani 17* 39% 0% 0% 16% 0% 0%
Mediu Urban 122 11% 16% 9% 10% 2% 1%
Rural 91 16% 8% 16% 6% 4% 1%
Nord 55 24% 24% 13% 6% 19% 7% 5% 2%
Regiune Centru 46 1% 32% 22% 10% 19% 11% 3% 1%
& Chisiniu 81 | 15% | 32%  18% | 16% | 8% | 8% | 3% | 0%
Sud 31 14% 13% 4% 6% 2% 0%
Gimnaziu 21* 2% 8% 21% 3% 7% 0%
Liceal/ mediu general 22% 12% 7% 7% 17% 0% 3%
Studii | Medii de spec., sc. Prof. 41 20% 11% 16% 6% 2% 0%
Colegiu de specialitate 34 5% 5% 21% 2% 0% 3%
Studii superioare 93 16% 17% 6% 10% 4% 0%
Functionar public 9* 39% 7% 9% 13% 14% 18% 0% 0%
Director/ Manager 11* 10% 43% 29% 19% 0% 0% 0% 0%
Specialist calificat 58 18% 37% 12% 13% 7% 4% 7% 2%
Muncitor calificat 34 6% 48% 15% 12% 9% 8% 0% 2%
Muncitor necalificat 16* 4% 25% 6% 15% 37% 12% 0% 0%
Ocupatie | Agricultor in gospodarie individ | 10* 8% 16% 36% 20% 20% 0% 0% 0%
Antreprenor 4* 0% 36% 44% 0% 0% 20% 0% 0%
Student 25* 2% 46% 19% 9% 18% 7% 0% 0%
Concediu de maternitate 12* 17% 43% 0% 12% 5% 23% 0% 0%
Pensionar 26* 22% 15% 23% 0% 8% 23% 9% 0%
Neangajat/ somer 15* 32% 34% 6% 28% 0% 0% 0% 0%
Mai putin de 3 mii lei 28* 31% 18% 13% 14% 8% 12% 4% 0%
3 - 5 mii lei 36 10% 30% 22% 10% 14% 4% 5% 5%
5-10 mii lei 45 9% 39% 11% 14% 13% 12% 1% 0%
Venit 10 - 15 mii lei 26* 27% 28% 14% 7% 17% 6% 0% 0%
15 - 20 mii lei 16* 14% 22% 15% 6% 10% 0%
20 - 25 mii lei 3* 0% 0% 0% 0% 0% 0%
Peste 25 mii lei 4* 0% 0% 0% 22% 0% 0%
Nu stiu / Nu raspund 55 6% 12% 10% 7% 3% 0%
Eu conduc 94 19% 32% 15% 10% 16% 5% 3% 1%
Masind | Conduce alt membru al familiei 50 12% 42% 22% 10% 1% 11% 2% 0%
Nu avem automobil 69 6% 33% 14% 16% 15% 11% 4% 1%
Romana/Moldoveneasca 176 12% 12% 13% 8% 3% 0%
Limba Rusa 25* 23% 10% 4% 8% 4% 4%
Ucraineana 2% 0% 0% 0% 4% 0% 0%
Alta 8* | 14% 14% | 23% @ 0% | 0% 0%
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